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Uvod

V septembri 2011 sa na Katolickej univerzite v Ruzomberku konala vyznamna
vedecka konferencia Plnia katolicke média v slovenskej spolo¢nosti svoju dlohu?
s podtitulom Vhodnost’ medidlneho jazyka na sirenie ndbozenskych posolstiev.
Konferencie sa zucastnili odbornici z Talianska, Franctzska, Pol'ska, Ceska a
Slovenska. Po doobedmiajsej plenarnej ¢asti nasledovali diskusné prispevky v pia-
tich workshopoch: (1) Marketing katolickych médii, (2) Nabozenské vysielanie
vo verejnopravaych médiach, (3) Jazyk katolickych médii, (4) Mienkotvornost’
katolickych médif a (5) Prit’azlivost’ katolickych médii pre detského a mlddez-
nickeho prijemcu. V predkladanom zbornfku prinasame citatefom prispevky
laikov i profesionalov, ktoré odzneli v jednotlivych sekciach konferencie.

Septembrovy termin bol uz tretim pokracovanim uspesného podujatia veno-
vaného krest’anskym médiam, ktoré vzniklo v roku 2005 v Bratislave a druhy-
krat sa zopakovalo v roku 2009 v Ruzomberku. Novinarske zdruzenie Network
Slovakia sa podujalo na jeho organizaciu spolu s d’alsimi partnermi, najmai s
Férom pre verejné otazky. Dodnes je Network Slovakia partnerom, hoci pri
ostatnych dvoch ro¢nikoch bola hlavaym organizatorom Katedra zurnalistiky
Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku.

Od svojho pociatku zaznieva na konferencii zakladna, narocnd otizka: Aka
je uloha katolickych a vobec krest’anskych médif v slovenskej spoloc¢nosti? Ako
moézu spolocenské komunikacné prostriedky spoznat’ svoju tlohu a lepsie ju
napliat’® Aj po uskuto¢nenom tret’om roénfku tejto konferencie sa ukazuje ako
potrebné nadalej hl'adat’ odpoved’ na zmienenud otazku. V§voj na medidlnom
trhu a neustala Zivost’ a organickost’ novindrskeho prostredia azda nikdy nepri-
nesu definitivau odpoved, ¢i si slovenské katolicke média plnia svoje ulohy. Ale
je nutné, aby sa neustale prinasali rozmanité a kritické pohl'ady odbornikov i
laikov na aktualne fungovanie katolickej televizie, radia, novin a d’alsich medial-
nych produktov. Cim lepsie a kvalitnejéie budi katolicke média na Slovensku,
tym raznejsie a presvedcivejsie buda formovat’ opravdiva verejni mienku.

Matas Demko
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Marketing Katolickych novin

Marketing of ,,Katolicke noviny*

Mgr. Luka§ Mart’dk

Abstract: The paper is devoted to selected indicators of marketing behaviour of
Katolicke noviny, which is one of the most important Slovak Catholic media. The
methodology is based on a structured interview with a competent person — editor
of the newspaper, and self-observation of internal processes within the institution.
It deals with the issues of advertising sale, self-promotion, staffing of competent
<

departments, financial Church donations, audience feedback, addressed advertisers
attitude, distribution and market share.

Keywords: Katolicke noviny — Catholic media — marketing of Catholic media — ad-
vertising sale — promotion

Ak maju katolicke média v nasej spolo¢nosti specificka dlohu, pri jej plneni
samozrejme musia pamitat’ na vsetky podstatné prvky, ktoré ho mézu poméet’
potrebne zabezpecit'. Pri hl'adani odpovede na otazku, ako tuto dlohu katolicke
média naozaj plnia a ako na §irenie nabozenskych posolstiev vyuzivaju medidlny
komunika¢ny kanal, sa ako jeden z kI'd¢ovych bodov javi ich marketing ako ces-
ta k zvySovaniu dopytu vo vzt'ahu k inzerentom a k vlastnému publiku.

Uprostred katolickeho medidlneho prostredia na Slovensku zastupuje osobit-
né miesto printovd komunikacia. V titule Katolickych novin' mé na jednej stra-
ne dlhoroc¢nu oporu — prameniacu z pomerne vysokého nakladu, ktory novinam
umoznuje byt’ do istej miery ekonomicky sebestacnymi, na druhej strane sa vsak
periodikum stava (vzhl'adom na urcité verejné povedomie na Slovensku) ter¢om
poukazovania na nedostato¢ny, neuspokojivy, ¢i zanedbavany marketing. Nejde
pritom vylu¢ne o otazku novin, ale katolickych médif ako takych. Pokidsime sa
teda zamerat’ na dany fakt a overovat’ jeho pravdivost’ v kontakte s realitou.

Zameriame sa pritom na sedem hlavnych tematickych okruhov: reklamu,
sebapropagiciu, personalne obsadenie marketingovych oddeleni, skusenosti s
postojmi oslovenych subjektov, pristup k ziskavaniu a vyhodnocovaniu spitne;j
vizby publika, dotovanie média ,,zhora® a distribiciu medidlneho produktu.

1 Komunikacia Katolickych novin s ¢itatel'mi je v sic¢asnosti spojena so sloganom ,, Tradi¢né noviny
stcasného krest’ana, ktoty je zaroven podtitulom periodika.
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Metodologia

Postupovat’ budeme vo forme urcitej pripadovej stidie zameranej na tyz-
dennik Katolicke noviny. Spolu s Rddiom Lumen a Televiziou Lux vytvara pe-
riodikum trojlistok najvyznamnejsich slovenskych katolickych médii, pre ktoré
plati nielen to, Ze si zasluhuji najvic¢siu pozornost’ publika i cirkevnej hierarchie,
ale tejto zaroven rozliénymi spoésobmi podlichaji. Dant skutocnost’ budeme
sledovat’ osobitne.

Udaje a informécie sme ziskali predovietkym prostrednictvom kvalitativneho
struktdrovaného rozhovoru s kompetentnym pracovafkom novin, ktorym bol
samotny $éfredaktor?, ako aj vlastnym pozorovanim situicie v danej institicii.

Pri snahe ziskat’ informacie priamo od zodpovednej osoby sme sa v novi-
nach stretli s otvorenym, ochotnym pristupom. I ked’ isté otizky v rozhovore
boli posudené ako chulostivé a v suvislosti s nimi sme pozadované data neobdr-
zali, celkovo musime vyzdvihnut’ snahu §éfredaktora poskytnut’ aktualny obraz
o situacii v periodiku a dstretovost’ pri ziskavan{ informacii. Na zaklade nich
disponujeme vsetkymi zverejnitelnymi tdajmi.

Reklama

Eticky kidex

Kazdy inzerent sa pri zadavani reklamy v Katolickych novinach stretne so
zakladnymi etickymi pravidlami, ktoré tyzdennik uplatiuje pri uverejneni, resp.
neuverejneni inzercie. Stvisia s poslanim a katolickym charakterom média. Pod-
I'a $éfredaktora v novinach uverejiiujd iba reklamu, ,,ktord je v silade s naukou
Katolickej cirkvi, neuverejiuju neetick, vulgarnu ¢i zavadzajicu reklamu®. No-
viny pravidlo $pecifikuji v dodatku k inzertnym podmienkam. V flom v sila-
de s etikou inzerovania v periodiku odmietaji uvetejnit’ ,,inzeraty propagujuce
alkohol, cigarety, zdraviu $kodlivé produkty, nasilie, erotiku a inzeraty, ktoré su
moralne a eticky nevhodné alebo graficky nevkusné (ptiamo i nepriamo) ale-
bo propaguji protikrest’ansky styl Zivota alebo nepravdiva myslienku (obrazne,

slovne, kontextom)“?.

2 Ivan Sulik, kfiaz.

3 Inzertné podmienky, vratane dodatku o etike inzerovania v Katolickych novinach, periodikum zhffia na
svojej internetovej stanke v sekeii Inzercia: http://online.katnoviny.sk/zobraz_obsah.php?cat_menu_

id=6
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Cennik

Cennik je voP'ne pristupny, mozno ho ndjst’ na internetovej stranke novin. *
Tyzdennik ho mé vypracovany na zaklade udajov o ¢itanosti (vid’ podiel na trhu
v Casti o distribucii). Pocita v flom aj so systémom zliav, ktory je naviazany vy-
lu¢ne na opakovanost’ inzercie.

Katolicke noviny predavaju celd stranu plosnej inzercie za 2 490 eur?, od
¢oho sa potom odvijaju ceny mensich plosnych inzeratov, napr. za Stvrtinu stra-
ny v akomkol'vek formdte inzerent zaplati 630 eur, mozné su aj nestandardné
rozmery (inzerent pri nich zaplati 4,65 eur za 1 cm?2. Formou, obsahom a nékla-
dom porovnatel'ny tyzdennik na Slovensku nevychadza, na ilustraciu uvedieme
dve periodika. V dennfku SME — vychddzajicom v priemernom naklade 72 000
kusov a s predajnost’ou 56 600 kusov — stoji celd inzertnd strana (v tyzdnii v
sobotnom vydani) 5 900 eur. Tyzdennik Tyzden, ktory ma sice pitinovy ndklad,
ale casopisecky format, predava celostranovu reklamu za 3 983 eur.

Ked sa pozrieme na skladbu ¢itatelov, dostaneme sa k povodu existujicich
rozdielov. Jednym vysvetlenim nepomeru méze byt’ podl'a medidlneho analytika
Pavla Rabaru v pripade Katolickych novin ,,nevola, respektive neschopnost’
bezne obchodovat’ s reklamnym priestorom. Druhym zas méze byt’ naprick
svojej velkosti inzertne neatraktivne publikum®®. Do istej miery tu zasahuje uz
spominany eticky kédex inzercie, ktory novinam neumoziiuje prijimat’ pre iné
periodika beznu reklamu, pretoze sa v ich pripade méze vylu¢ovat’ z obsahové-
ho zadefinovania inzertného priestoru. Na druhej strane treba priznat’ fakt, ze
inzerentov otientujucich sa na solventné publikum Katolicke noviny prit’ahuju
len minimalne.

Prijem

Prijem z predaja inzercie stipol podla udajov §éfredaktora v Katolickych
novinach za poslednych pit’ rokov z 9 na 16 percent z celkového prijmu novin.
Pri pocte priblizne 80 000 predanych vytlackov méze priblizny prijem novin z
predaja predstavovat’ sumu 1,5 miliéna eur roc¢ne. Pri 9 % z celkového prijmu
(1,648 miliéna eur roc¢ne) by potom Slo o 148 000 eur rocne a pri 16 % z celko-
vého prijmu (1,786 miliéna eur ro¢ne) o 286 000 eur rocne.

Pokial’ ide o bartre ako formu nepriameho finan¢ného zisku, Katolicke novi-

4 Katolicke noviny ponukaju dva cenniky inzercie podla jej zakladného clenenia — pre riadkovi a pre
plosnu inzerciu. Oba cenniky st v sekeii Inzercia dostupné na http:/ /www.katolickenoviny.sk.

5 Vsetky sumy budeme uvadzat’ bez DPH.

6 RABARA, Pavol: Kri s reklamou v nibozenskych médidch. In: Medidlne.sk. 17. decembra 2008, [cit.
2011-07-20]. Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/ televizia-clanky / kriz-s-reklamou-v-nabozenskych-
mediach.html
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ny ich vyuzivaju len vo vynimoénych pripadoch. Ako konkretizoval $éfredaktor,
deje sa tak ,,prevazne pri spolupraci s katolickymi médiami alebo ak potrebuju

ziskat’ ceny do sut’azi“. Inzercia je totiz podl'a jeho slov pre Katolicke noviny
dolezitd najma na ziskanie priamych financii.

Propagicia

Katolicke noviny sa v ramci propagacie titulu sustredia predovsetkym na $ire-
nie vlastnych vytlackov a ich umiestiiovanie vsade, kde je to mozné. Lokalizuja
ich na rozli¢nych podujatiach, put'ach, konferenciach ¢i seminaroch, kam no-
viny bud’ prinesu alebo posla s ciefom bezplatne ich rozdavat’ a spristupfiovat’
sirokej verejnosti. Toto rozsirovanie novin je v optike média kI'icovym propa-
gacnym prvkom, ktory mé zabezpecit’ zaujem publika.

Subezne s touto formou Katolicke noviny uz niekolko rokov realizuji me-
sacnu reklamnu kampan cez slovenské Zeleznice, ked' svoje vytlacky distribu-
uju do vybranych vlakov. Doplnkovou metédou je propagacia prostrednictvom
drobnych propagac¢nych materialov (zalozky, letaky, pohladnice), ako aj reklam-
nych predmetow. Séfredaktor uvadza, Ze na vlastnt propagaciu vyclenili Ka-
tolicke noviny v roku 2010 priblizne tri percentd zo svojich prijmov (podla
predchadzajiuceho vypoctu ide priblizne o 53 500 eur).

Katolicke média pouzivaju na vlastni propagaciu aj bartre, a to prostrednic-
tvom medialnych partnerstiev;, kde si podl'a séfredaktora ,,otvoreni na spolu-
pracu pri vietkych zaujimavych a hodnotnych podujatiach®. Pozicia novin ako
najvicsieho hraca v segmente nabozensko-konzervativnych médif je tu nerov-
novazna, no ako tvrdf $éfredaktor, ,,pri mnohych z nich pontkame vzhl'adom
na na$ naklad ovela vic¢siu propagaciu ako partner, chapeme to vsak ako formu
podpory dobrych myslienok.*

Personalne obsadenie

Reklamu a propagaciu v Katolickych novinach zabezpecuje Oddelenie dis-
tribucie, marketingu a inzercie. Ulohy spojené s marketingovymi aktivitami su
pracovnou napliiou troch zamestnancov (z toho jeden pokryva $pecidlne oblast’
plosnej a jeden sa stard o riadkovu inzerciu), d’alsi traja zabezpecuju distribuciu.
Aktivity marketingu pritom podporuje aj zastupkyna séfredaktora.

Vsetci inzertn{ a marketingovi pracovnici maji vysokoskolské vzdelanie, kto-
ré zastupca novin blizsie neSpecifikoval.

Informacie o plate svojich matketingovych zamestnancov povazuje tyzden-
nfk za interné a odmietol ich zverejnit’, rovnako aj informaciu o podiele pevné-
ho platu a provizii.
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Ohlas inzerentov a prijemcov

Ak chceme hovorit’ o ohlase zo strany inzerentov — vratane potencialnych
— na zaklade zistenych udajov nemozno podat’ vycerpavajuci obraz o stave v
Katolickych novinach.

Séfredaktor viak spristupnuje fakt, ze hoci reakcie stranok byvaju ¢asto naj-
skor zdrzanlivé ¢i vahavé, v okamihu, ked’ sa nadviaze spoluprica, sa zmenia
na vel'mi porzitivne. ,,Mnohi partneri ocenia, ked’ sa aj v krest’anskom prostre-
di stretnd s profesionalnym pristupom a otvorenost’ou,” vysvetl'uje §éf novin.
Ziskat® inzerentov sa periodiku podarilo aj vd'aka reklamnym agentiram.

Ohlas publika je podla $éfredaktora casto velmi velky, sledovat’ to mo6zu
napriklad vydavatelia knih ¢i cestovné kancelarie, o produkty ktorych vznika
po inzerovani v novinach néhle nemaly zaujem. Na druhej strane si vsak $éfre-
daktor uvedomuje, ze noviny nedokdzu zachytit’ kazdého od prvej po posled-
na stranu (pozitivne je v tomto zmysle hodnoteny aj zdujem o tri-Styri strany
citatel'a za tyzden), avsak ako noviny rodinného typu ich ¢itali dedovia, mamy,
deti s nimi rastli a aj ked’ ich mozno vo veku 30 — 40 rokov pravidelne necitaju,
znova sa k nim vracaju neskor a v tom je vyhoda tyzdennika. Su to ,.tradi¢né
noviny sucasného krest’ana, teda patria do nasich katolickych rodin,” uviedol v
rozhovore pre Hospoditske noviny.”

Financovanie

Prijmy Katolickych novin predstavuji klasickd dvojzlozkovu schému: skla-
dajua sa z predaja vlastného produktu a z reklamy. Uz sme pripomenuli, Ze tyz-
dennik si zasluhuje znac¢ne vel'kd pozornost’ publika i cirkevnej hierarchie, no
nakolko jej najvicsie katolicke média rozlicnymi sposobmi zaroven podliehajy,
osobitne sme sa zamerali na prispevky novin zo strany cirkvi.

Ako zdoraznil $éfredaktor, Katolicke noviny su mozno jedinym periodikom,
ktoré nie je dotované, samofinancuje sa. Uspech vidi aj v inzercii, ale predovset-
kym v pomerne vysokom pocte predplatitelov. ,,Pred ¢asom sme rozmyslali, ze
by sme istym spdsobom ocenili tych, ktori nas odoberaju viac ako 20 rokov. S
»hrozou® sme zistili, ze ich je viac ako 22 tisic, takze sme od toho museli ctv-

nut’, lebo jednoducho na to nemime,*®

ozrejmil existenciu stabilnej zakladne
recipientov. Pretoze si Katolicke noviny na seba zarobia a prispevky cirkvi zatial

nepotrebujud, ani s nimi nepocitaji. Noviny nie su podporované ani z kazdoroc-

7 RABARA, Pavol: Kz s reklamou v nibozenskych médiach. In: Medialne.sk. 17. decembra 2008, [cit.
2011-07-20]. Dostupné na: http:/ /medialne.ctrend.sk/ televizia-clanky/ kriz-s-reklamou-v-nabozenskych-
mediach.html

8 Tamtiez.
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nej zbierky na katolicke média.’

Vlastnikom, vydavatel'om Katolickych novin je Spolok sv. Vojtecha a nakla-
danie so ziskom je v jeho vylu¢nej kompetencii. Podla slov §éfredaktora vak
v praxi Katolicke noviny hospodaria so svojim ziskom samy a prijmy vyuzivaju
na pokrytie svojich nakladov (tla¢, distribucia, mzdy, prevadzkové niklady, pro-
pagacia atd’.).

Distribucia

Katolicke noviny sa $iria tromi hlavnymi spésobmi: cez predplatné, cez hro-
madné odbery na fardch a cez novinové stanky a obchodné ret’azce. Predplati-
telia tvoria 54 percent celkového predaného nakladu, stinky a ret’azce 10 per-
cent a hromadné odbery 36 percent. Katolicke noviny distribuuji ¢ast’ nakladu
samy, pricom pokryja okolie Bratislavy a Trnavy, zvysok zabezpecuje Slovenska
posta a distribu¢nd spolocnost’ Mediaprint Kapa (stanky a ret’azce). Zaroven v
niektorych farnostiach spolupracuji s kolportérmi, ktori noviny roznasaji do
postovych schranok.

Podiel na trhu

Pri urcovani podielu na trhu sa budeme odvolavat’ na oficidlne ¢isla o cita-
nosti Katolickych novin.

Tyzdennik deklaruje vytlaceny aj predany naklad priblizne 80 000 kusov, ¢ize
takmer nulovu remitendu. Jeho ¢éitanost’ sa v prieskumoch agentiry Median.sk
pohybuje okolo styroch percent, ¢o im zabezpecuje Sieste alebo siedme miesto
medzi slovenskymi tyzdennikmi (koncom roka 2010 ho napr. predbehla Slo-
venka, ktord sa pohybuje v podobnych ¢islach). V predanom néaklade sa noviny
podla séfredaktora dlhodobo udtZiavaju na Siestom mieste. Séfredaktor za-
rovenl deklaroval ¢itanost’ novin okolo $tvrt’ miliéna Fudi tyzdenne, ¢o je pri
styroch percentach z ¢itajicej populacie nemozné, a to aj v pripade, ze vezmeme
do uvahy urcity podiel deti na publiku Katolickych novin — vratane tych, ktoré
este nevedia ¢itat’. Slovensko by muselo mat’ 6,25 miliéna Citatel'ov + det, real-
ny pocet obyvatelov u nés je priblizne 5,4 miliéna.

9 Financ¢na zbierka sa vo vietkych diecézach na Slovensku uskutoctivje kazdoroéne na siedmu vel'konoéni
nedel’', ktora je slivena ako Den spolocenskych komunikacnych prosttiedkov. Nasledné rozdelenie
vyzbieranych finanénych prostriedkov schval'uji biskupi, navrh na rozdelovanie prostriedkov pripravuju
clenovia Rady Konferencie biskupov Slovenska (KBS) pre spolo¢enské komunikacéné prostriedky. Na
zaklade $tatitu KBS granty ziskavaji pravidelne TV LUX, Radio Lumen i TK KBS.

10V mesiaci jul 2011 zaznamenali Katolicke noviny podl'a ABC SR predajnost’ 77 737 ks, o mesiac skor
—vjuni 2011 —islo o 79 587 ks. Nad hranicu 80 tisic predanych vytlackov sa noviny dostali v aprili 2011
(81 713 ks). Vo vsetkych troch mesiacoch Katolicke noviny v predajnosti predstihuji vo vzostupnom
poradi tyzdenniky Eurotelevizia, Zivot, Baje¢na Zena, Novy Cas pre eny a Plus 7 dni.
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Zaver

Predostreté fakty a idaje predstavuju ¢iastocny obraz o stave marketingovej
¢innosti dominantného domaceho tlaceného periodika katolickeho charakteru.
Katolicke noviny st institiciou, ktora si zasluhuje pozornost’ z viacerych stran:
pre sucasného krest’ana sa profiluju ako pritomnost’ jeho tradi¢nych novin, cir-
kevnej hierarchii sldzia ako spolahlivy komunikac¢ny prostriedok, inzerentom
ako vyhranené prostredie s jasnymi etickymi pravidlami a pozdvihovanim na-
uky Katolickej cirkvi nad finanény profit, pre zvy$nych hracov na printovom
medialnom poli zasa nie st konkurenciou vychadzajucou z porovnatelného za-
merania. M6Zeme povedat’, ze noviny su osobitnym medidlnym artiklom, ktory
pracuje v Specifickom marketingovom rezime.

Cielom fungovania katolickych médif nie je zisk a naprick tomu, Ze to plati
aj pre Katolicke noviny, nemozno v ich pripade hovorit’ o finanénej nesebestac-
nosti. Hovorit’ v§ak mozno o niektorych prvkoch, ktoré st z hF'adiska marketin-
govej funkénosti hodné minimalne povsimnutia.

Nakolko si Katolicke noviny sebestacné, nie su nutené prijmy z reklamy
znasobovat’. Vystacia si s momentilnym stavom, ktory by sa mohol menit’ zrej-
me az v okamihu pripadného — nateraz nepoznaného — finanéného tlaku.

Pri ziskavani inzercie je potrebné pocitat’ hlavne s charakterom publika. Uka-
zuje sa, ze v pripade katolickych médif je prave tento malo pritazlivy, z hl'adiska
solventnosti publika na tento fakt doplacaju aj Katolicke noviny. Krest'ansky
pristup vsak v ¢itateloch vid{ veriacich Pudi, nie iba skupinu ¢isel zabezpecuju-
cich kvalitny predaj, dominantnd je snaha o spolocenstvo, nie honba za ziskom.
Centrom propagicie si samotné noviny a ich domace prostredie, v otazke per-
sonalneho obsadenia absentuje jasné zadefinovanie marketingového vzdelania
pracovnikov oddelenia, ktoré zani zodpoveda, pri poznani vlastného publika nie
su k dispozicii pravidelné profesionalne prieskumy o jeho struktire a dalsich
korelujuicich udajoch, ¢o nas v kombinacii s dalsimi ¢iastkovymi skutocnost’ami
privadza k poznaniu, ze v otazke marketingového napredovania ako zdroja cel-
kového rozvoja novin sa je urcite pri com prizastavit’.

Katolicke noviny vyjadruja spokojnost’ s podielom na trhu a zda sa, ze pri
pretrvavani terajsicho stavu publika nemozno ocakavat’ nové investicie do pro-
fesionalizacie marketingovych aktivit. Akd tlohu prave tieto zohravaji pri skva-
litiovani medialneho produktu, v§ak vedia nielen tvorcovia novin.






Eticky rozmer socialnych sieti a prax v katolickej oblasti.
Marketing katolickych médii a poZiadavky katolickych
spolocenstiev na participovanie na fiom

Ethical dimension of social networking and practice in the
Catholic area. Marketing of Catholic media and Catholic
communities‘ requirements of participation in it

doc. ThDx. Juraj Spuchl'ak, PhD.

Abstract: Lecture’s content represents three areas: evaluation of the conference
topics and methodology of work, the necessity of ethics in social networks, the
effectiveness of advertising in the Christian-oriented media.

Keywords: Social networking — ethics — copyright — dignity of man — audience
— priority of morality — marketing — commerce — the Christian message — advertise-
ment — non-profit events — charity

Téma medzinarodnej konferencie Plnia katolicke média na Slovensku svoju
ulohu? ma svoju tretiu fazu. Teraz sa zameriava na marketingové aktivity katolic-
kych médif a snazi sa ich hodnotit’. Mnohé aktivity tohto projektu treba ocenit’.
Aj vytrvalost’ pri ich organizovani. No tie dlohy sa zatial', podl'a mojich infor-
macii, este nepodarilo definovat’. A to povazujem za metodicky nedostatok. Nie
su definované ani stanoviska alebo predpoklady pre tuto konferenciu. Skladba
pozvanych tomu tiez nasvedcuje. Teda hovorim to na ucet organizatorov, pri-
tom svoje kritické slovo nemienim ako vypad, ale ako dobre mienent kritiku.

Z pomerne agresivneho dotaznika vidiet’ asponl niektoré zamery organizato-
rov. Jednym z nich je dsilie dostat’ ¢im viac informacii z oblasti financovania mé-
dia, s predpokladom urcitého odporu voci niektorym otizkam a zaroven snahy
dostat’ sa k odpovediam na niektoré otazky. Pretoze neboli zadefinované dlohy
katolickych médif v marketingovej oblasti, nie som ani metodicky kompetentny
hodnotit’ tento ciel’.

Chcem vsak povedat’ doleziti vec: otiazka matketingu sa organizatorom zda
ddlezita, ale otdzka nastavenia média na ziskovost’ alebo darcovstvo nie. Jedno-
ducho, organizatorom sa nepodarilo korelovat’ poslanie katolickych médii — v
korenoch nekonzumnych — s konzumistickym zakladom komercne nastavené-
ho média. A ani v témach sa o to nikto nepokusil, preto povazujem zvladnutie
oblasti konferencie za nedostato¢né.
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V nasledujicom odseku chcem poukazat’ na poslanie socidlnych sietf a dis-
kusnych portilov s krest’anskou tematikou a jeho realizaciu v praxi. Délezity je
aj kontext posolstva tvoriaceho rimec posobenia takychto komunika¢nych snah
a sluzieb. V prvej casti prispevku chcem odpovedat’ na otazku, ¢i mézu takéto
siet’ové a portalové komunika¢né sluzby rezignovat’ na etické a moréalne zasady
na spoésob polobulvarnych a bulvarnych rezortnych odvetvi.

Jan Pavol 1I. v roku 1980 na po6de UNESCO predniesol aj ticto slova: v
dnesnom svete je vidiet’ snahu ,,privyknut’ ¢cloveka na to, Ze je predmetom mno-
horakej manipulacie... Nakoniec mu zobrat’ predmetovost’ a naucit’ ho akémusi
druhu manipuldcie sebou samym.*

To mozno ¢loveku vsugerovat’, len ak v manipuldcii vidi niektoré vyhody ako
jej ovocie. Naklonnost’ podlichat’ manipulacii je pritomna v psychike ¢loveka. A
utvrdzovanie o vyhodnosti manipulacie sa musi v ¢loveku trvale opakovat’ a Zi-
vit’ presvedcenie o takomto falosnom ovoci. Ako dosledok trvalého podlichania
manipula¢nym mechanizmom sa ukadze samomanipulacia.

Co je vlastne manipuldcia? Nemusi to byt’ len medidlna manipuldcia, moze
sa prejavit’ aj v beznej komunikdcii a vo vzt’ahoch k inym 'udom, niekedy ma-
nipulujeme len z navyku alebo preto, Ze si vlastné konanie nekontrolujeme. Ale
to nie je prave tito oblast’, pretoze tu hovorime o vedomej, aj ked’ nie priamo
chcenej manipulacii, skor o nepriamo chcenej, napriklad pre dopad reklamy ne-
jakého produktu, alebo prenos nicktorého nazoru, napriklad pocas volebného
boja.

Manipulacia je konanie voéi inej osobe s ciefom dosiahnut’ vplyvom ucelo-
vych informacii také konanie, na ktoré by sa cielova osoba nepodujala, ak by
mala vSetky informadcie, aké ma manipulator.

Ucenie nie je manipulacia, pretoze ucitel odovzdava nové informdcie alebo
vychovu, ktorti sim praktizuje a informacie pouziva vo svojom Zivote.

Na druhej strane vyrazna vic¢sina l'udi umoznuje inym osobam, aby poru-
$ovali ich vlastné osobné prava a sucasne prezentuje pripravenost’ porusovat’
prava druhého ¢loveka. Hoci osoby s postojom tolerovania manipulacie verejne
svoj postoj nepriptst’aju, mézeme nespravny tolerantny postoj vybrat’ podl'a
niektorych priznakow.

K nim patri:

1. Pahostajnost’ voci vlastnej subjektivite spojena

s dovolenim jej obmedzovania.

2. Navonok prezentované presvedcenie, ze manipulacia ul'ahcuje zivot.
3. Nepriznanie si skodlivosti tohto postoja pri usvedéeni — expresivne
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oznacenie kazdej kritiky tohto druhu za obsesiu.
4. Neustale rastica podobnost’ vo¢i médiam a najma ich manipula¢nym
praktikam.'

O potrebach etiky na socidlnych siet’ach hovoti aj ,,skuto¢ny pribeh, ktorého
protagonistom je Tomas, mlady pokladnik. Mal velkd radost’ z toho, Ze dosia-
hol novy rekord v trzbe, 142-tisic ¢eskych korun. Tuto spravu ozndmil svojim
priatefom prostrednictvom Facebooku. O necelé dva tyzdne si ho predvolal
jeho nadriadeny, aby mu oznamil, Ze je prepusteny. Mladika prinuatil podpisat’
vypoved dohodou. Tento pribeh som ¢ftala v ¢eskom tyzdenniku Tyden. Mys-
lim si, ze dostatocne vystihuje problém etiky socialnych sietf. M6zeme sa nan
poztiet’ z troch réznych uhlov. Prvy je z pohladu c¢loveka, Tomasa, ktory sa
podelil so svojimi priatePmi s ispechom v praci. A o tato prisiel. Tym druhym je
pohlad majitel'a firmy, ktory si precital dand informaciu bud’ priamo, alebo mu
ju niekto podsunul, a nevyhovovalo mu to. Bola to informacia, ktord on nechcel
zverejnit’, preto Tomasa prepustil. Tret{ pohlad je z pozicie prevadzkovatela Fa-
cebooku, ktory ten unik informécie sprostredkoval, ale jeho samého sa to nijak
nedotklo a mézeme predpokladat’, ze ho to ani nezaujima.“?

Takto siete patria pod opis medialnej kultdry, ktord podla klasickych meradiel
ani na kultiru nevyzera.

Moéj vstup hovori o potrebe niekolkych jasnych etickych $tandardov pre
prevadzkovanie socidlnych siet! medzi krest'anmi aj v pripade nejasnej alebo
neurcenej nibozenskej identity. Dolezité je dat’ etické normy ako podstatu pre
prezivanie a sluzbu v tejto oblasti zo strany poskytovatel'ov a manazmentu por-
talu alebo siete, ako nutny eticky a kvalitativny bonus z hl'adiska krest’ana. Alebo
aj nekrest’ana ¢i neveriaceho. Pretoze média si na sluzbu Fudom a pre nich.
Zakladanie diskusnych fér len pre samotny zber informécii alebo ziskavanie
podkladov pre spravnu orienticiu v spitnej vizbe je pochybné a neseriézne.

Vypady na drovni trestnych ¢inov ohovarania zo strany pisatelov a etickych
analfabetov 1 utoky za nepriamej ideologickej podpory krest’anmi udrziavaného
socialneho portalu registruji skusenosti viacerych uzivatel'ov tychto portalov a
diskusnych fér.

1 ZASEPA, T, OLEKS AK, P: Medidlna vychova. Ruzomberok : KU, 2008, s. 73 — 75.

2 BARVICAKOVA, A: Etika v socidlnych siet’ach. Predndska na 4. valnom zhromazdeni Spolo¢nosti
pre katolicku teolégiu. Ruzomberok : KU, 04.10.2010.

3 Porov: McNAIR, B.: Sociologie zurnalistiky. Praha : Portal 2004, s. 23.
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Vanimam, akym nasilnym spésobom sa vynucuje ndkladny marketing a bo-
hom sa stava sledovanost’ aj za cenu uz na prvy pohl'ad nemoralnych vstupov
a absencie etickych noriem p1i udel'ovani miest a registracii na takychto diskus-
nych serveroch.

Policajné zlozky su aj tu asponi jeden krok pozadu, ale to este nenesie so
sebou certifikat na legalizdciu snah o zvySovanie zloc¢ineckého naskoku pred
nimi.

Krest’anské portaly, aj ked’ nie st o krest’anskych veciach a obsahoch priamo,
nemaju fungovat’ podl'a zbojnickeho protokolu, ale aspofi podl'a obéianskej le-
gislativy, moralky a slusnosti, ak nie mravného poriadku.

Odporucania:

* eticky kédex pred registraciou,

* vol'by a nasledky,

* ochrana autorskych prav a politika prevadzkovatelov,
* podmienky vyjadrovania sa na diskusnych férach.

Tret’ou c¢ast’ou prispevku chcem nasvetlit’ problematiku zaddvania reklam-
nych produktov do katolickych médii katolickymi a krest’anskymi institdciami,
tiez problematiku ochoty komeréne sa vysporiadat’ s médiom a navzdjom medzi
sebou. Budem hl'adat’ odpovede na otazky, ¢i ma komerc¢na ¢innost’ a reklama
miesto v katolickom médiu a do akej miery je ono povinné v raimci svojho posla-
nia solidatizovat’ s vonkajsimi reklamnymi alebo propaga¢nymi poziadavkami
nabozenskych a dobroc¢innych organizacii nekomerénym spésobom.

Odpoved na prvu otazku je jednoduché dat’ v pripade média so sice ndbo-
zenskym obsahom, ale len do istej miery. Nie Gplna miera stotoznenia sa s po-
slanim, ktoré médium ohlasuje, vedie k ignorovaniu jeho ohlasovanych hodnét
a v konecnom désledku k popretiu hodnotovej identity ako zdkladu pre déveru
jeho prijimatelov. To vlastne oslabuje zdsah a efektivitu reklamy, ¢im sa znizuje
portfélio klientov. V opacnom pripade kladného stotoznenia sa s poslanim na-
bozenského hodnotového systému, najmi v krest’anskom ponimani, médium
jasne deklaruje priklon k protikonzumnym hodnotim. A to zas oslabuje radius
reklamnych produktov a tym aj schopnost’ ziskovosti z reklamy. Podl'a mojich
skisenosti je vsak vhodna druhd alternativa. T4 pracuje s déverou a identita
média méze oscilovat’ na hranici svedectva v nabozenskom zmysle aj pre os-
tatné médid, ¢o je v kone¢nom dosledku poslanim ndbozenského média. A tak
je tu moznost’ postupného rastu v oblasti ziskov z reklamy, ale iba po hranicu
vlastnych potrieb. Zasiahnut’ do reklamného kola¢a s kone¢nymi hranicami ne-
mozno bez tichého sthlasu ostatnych médii, ktorych Zivotnost’ doslova zavis
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od navratnosti investovanych prostriedkov ich investorov.

Odpoved na druht otdzku — o velkosti solidarity s propaga¢nymi pozia-
davkami podobnych ndbozenskych médii, ale mensich — nech je na samotnom
vicsom médiu. Podobne mozno povedat™ ,,musime konstatovat’, ze... krok v
procese strategického marketingu si musime z vicsej Casti prisposobit’. Média a
ich produkty — jednotlivé programové typy — totiz maju svoje $pecifika, s ktory-
mi sa neda naplno uplatiiovat’ marketing vyrobnych podnikov. Ide najmi o to,
ze nemozeme stanovit’ ich cenu, za ktord by si ich kuapili posluchaéi, divaci. T4to

premenna tak vypadava aj z konkurenéného boja.«*

Potrebné je aj sledovat’ vyvoj reklamy a jej uchopenia v jednotlivych médiach
podla novych efektivnych vyvojovych trendov: v sucasnosti sa v rozhlase ob-
javil emo¢ny manazment — formatové radid. ,,Su aplikovanym komerénym vy-
skumom cielovych skupin, v publiku vidia uZ len emo¢né nalady. (...) Ziskavaja

peniaze z reklamy programovym konceptom.*?

4 SZAKACSOVA, Z.: Marketing Radia Lumen. Rigorézna praca. Trnava : UCM 2010, s. 55.
5 PROKOP, D.: Boj o média. Praha : Katlova univerzita 2005, s. 329.






Marketing detského Casopisu Rebrik, neziskového
projektu krest’anskej vychovy deti

Marketing of the children magazine Rebrik, the non-
profit programme of the Christian upbringing of the
children

Ing. Brigita Janovicova

Abstract: Marketing of the children Christian magazine Rebrik accrues from the
character of the product itself. It respects the necessities and demands of the pri-
mary and secondary target group. Tough Rebrik is the only catholic children maga-
zine in the sector of the children magazines in Slovakia, what is its great advantage,
it has to be successful in the competition with the other magazines for kids at the
age of 6 — 10 years.

Marketing campaign of the new volume is consisting of the mix of the marketing
activities. Its aim is to present the usual, basic content of the magazine and to make
a presentation of the innovation/novelty of the forthcoming volume. A great goal
standing before the editor of the magazine Rebrik in the future is to lead the parents
and the other adults dealing with the children upbringing and education to take
notice to Rebrik as the constant part of the upbringing of the kids in the catholic
environment.

Keywords: Marketing — children Christian magazine — target groups — marketing
activities

Marketing ako subor aktivit na umiestnenie produktu na trhu vychadza z
charakteru ponukaného produktu. Zaroven tzko suvis{ ako s jeho tvorcom, tak
is jeho prijimatelom — uzfvatelom.

Vydavatel’ a jeho zamer

Vydavanie detského casopisu Rebrik je neziskovou aktivitou obcianskeho
zdruzenia, ktorym je eRko — Hnutie krest’anskych spolocenstiev deti. Reb-
rik predstavuje jeden z troch programov eRka, pricom prvym je tzv. zakladny
program, t. j. praca s det’'mi v malych spolocenstvach, a druhym Dobra novina
— program spojeny s ohlasovanim evanjelia a finan¢nou zbierkou vo viano¢nom
case, vynos ktorej je urceny na podporu projektov rozvojovej pomoci v kraji-
nach Afriky.
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Zakladnym zamerom vydavatela casopisu Rebrik je pomahat’ rodicom a
dralsim vychovavatelom pri krest’anskej vychove deti, pri odovzdavani hodnét,
ktoré oni sami prijali a ktoré chct odovzdat’ d'alSej generacii.

Charakter produktu

Krest'ansky ¢asopis pre deti Rebrik napina zakladné potreby detf, ako je napr.
zivot v laske a prijati, pravdivé poznavanie sveta a vzt'ahov, moznost’ rast’ v
tvorivosti a zru¢nostiach a dozrievat’ v ¢nostiach. Ambiciou tvorcov je, aby ob-
sah Rebrika a ponukané aktivity zodpovedali nielen potrebam, vedomostiam a
zruénostiam deti, ale aj potrebam dospelych, ktori sa venujui ich vychove, vzde-
lavaniu a formacii.

Cielové skupiny

Skutocnost’, ze Rebrik je detskym casopisom, spoésobuje, Ze pri jeho propa-
govani je potrebné brat’ do uvahy viaceré cielové skupiny, ktoré st — navyse
— este aj dost’ roznorodé.

Primarnou cielovou skupinou st deti vo veku 6 — 10 rokov, teda deti v 1. — 4.
roc¢niku zakladnej skoly. Zabezpecit', aby bol ¢asopis dostatocne zaujimavy pre
takato siroku vekovu skupinu, si vyzaduje $pecificky pristup. Z tohto dévodu
sme sa rozhodli, Ze t'aZisko obsahu ¢asopisu Rebrik bude trvale sistredené na
deti 2. a 3. ro¢nika, ktoré uz vedia nielen ¢itat’ a pocitat’, ale aj samostatne pra-
covat’, vyjadrovat’ svoje nazory a komunikovat’ ich pisomnou formou — papie-
rovou alebo elektronickou.

Rebrik vsak obsahuje aj prispevky vhodné pre prvakov a stvrtakov. V prvom
ro¢niku a u predskolakov si pouzivanie Rebrika vyzaduje pritomnost’ a asisten-
ciu dospelého —  rodica, uéitela, animatora. Ziakov 4. roénika (9 — 10-roénjch
citatelov) je potrebné upozornit’ na interaktivne prispevky a sutaze, ktoré im
umoznia tvorivo prezivat’ ¢as, angazovat’ sa v miestnej komunite a pri komu-
nikovani svojich nazorov a postojov vyuzivat’ napt. aj internet.

Sekundarnou cielovou skupinou st dospeli — rodicia, pribuzni, priatelia a
dalsie osoby, ktoré aktivne vstupuju do vzdelavania, vychovy a formacie deti
— uditelia, katechéti, knazi a animatori detskych spolocenstiev.

Tato cielova skupina zohrava rozhodujicu tlohu pri odbere kazdého detské-
ho ¢asopisu. Dospelf st v pripade detf do 10 rokov jedinou cestou, ako sa diet’a
moze dostat’ k casopisu. Ide jednak o vzbudenie zaujmu ponukou periodika,
ako aj o finan¢né hladisko, pretoze diet’a v tomto veku nema pravo rozhodo-
vat’, ktory casopis bude odoberat’ domov alebo v skole, a spravidla nedisponuje
hotovost’ou na uhradenie predplatného ¢i €iastkou potrebnou na zakdpenie ¢a-
sopisu v kostole ¢i v predajni.
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Pozicia Rebrika na trhu detskych casopisov v SR

Skutocnost’, ze Rebrik je jedinym katolickym c¢asopisom v sektore detskych
casopisov na trhu v SR, jeho poziciu nijako neulahcuje. Na Slovensku je v su-
casnosti vo veku 6 — 10 priblizne 240 — 270.000 deti. Predpokladdme, Ze az 80 %
z nich pochadza z rodin $tatisticky oznacovanych za katolicke. O priazen tychto
detd, resp. o priazen ich rodi¢ov, sa uchiadza minimalne 9 — 10 najzndmejsich
detskych casopisov (Vcielka, Adamko, Zvoncek, Zornicka, Slniecko, Rebrik,
Ohnik, Maxik, Vrabcek, Fifik) a objavuju sa d’alsie, napr. ¢asopisy zamerané na
vyucovanie jazykov alebo slovenské mutacie detskych ¢asopisov (napr. Sikov-
ni¢ek, Macko Pusik, Funny, Witch). Poziadavka $koly na odber konkrétneho
detského casopisu casto sposobuje, ze rodicia sa rozhoduju pre Rebrik ako pre
druhy alebo aj tretf casopis pre deti v rodine.

Marketingové aktivity

Marketingovymi aktivitami priblizujeme casopis Rebtik primarnej a sekun-
darnej cielovej skupine. Pri vybere informacif a ndstrojov zohrava svoju tlohu
skutocnost’, ¢i ide o:

subjekt, ktory je uz odoberatel'om casopisu a potrebuje informacie o novin-
kach v obsahu a cene na d’alsie obdobie, alebo o novych potencidlnych odbe-
ratelov, ktoti potrebuju aj zdkladné informacie o ¢asopise, ako aj informacie o
moznostiach, vyhodach a podmienkach odberu.

Marketingova kampan nového ro¢nika predstavuje mix marketingovych ak-
tivit. Najcastejsie realizované aktivity:
- Oslovenie rodicov cez subjekty posobiace vo vychove a formacii deti — po-
skytnutie letakov, plagatov, propagacnych vytlackov casopisu.
- Propagacia na podujatiach eRka a inych organizacii s ucast’ou rodi¢ov a detd.
- Vystavy zamerané na rodinu a diet’a — napr. zaradenie reklamy do katalégu
vystavy.
- Vyvesné plochy na verejnosti — autobusy, vyvesné skrinky podporujuicich
subjektov a pod.
- Informacna kampan v médiach — televizia, rozhlas, printové média.
- Informacna zlozka na vlastnej webovej stranke casopisu www.rebrik.sk — in-
formicie st rozdelené podl'a cielovych skupin — deti, rodicia, katechéti/kiazi,
ucitelia, veduci spolocenstiew:
- Spolupraca a podpora zo strany KBS a diecéz — katechetické urady, infor-
macné maily, poskytnutie materidlov a pod.
- Predaj v sieti stankov a predajni.
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Pri tvorbe marketingovych nastrojov a ciest vychadzame z charakteru pro-
duktu, ktory propagujeme, z jeho povahy. Cielové skupiny oboznamujeme so
zakladnym obsahom ¢asopisu a s novinkou, ktord sme pripravili pre nasledujici
roc¢nik.

V 22-ro¢nej histérii ¢asopisu Rebrik sa v ramci kampane pred zaciatkom no-
vého ro¢nika postupne objavili informacie o tychto kIai¢ovych novinkach:
- zvysenie poctu farebnych stran,

zaradenie pracovnych listov,

- zaradenie pravidelnych priloh a vymenovanie niektorych z nich,

- moznost’ zakupit’ ¢asopis v sieti stinkov a predajn,

- zdoraznenie katolickeho zamerania ¢asopisu,

- podpora zo strany Konferencie biskupov Slovenska,

- podpora pripravy deti na prvé svité prijimanie,

- tematické zameranie jednotlivych cisel,

- moznost’ vyuzit’ ¢asopis vo vyucovacom a vzdeldvacom procese v kole — na-
boZenstvo a dalsie predmety — anglictina, matematika, slovensky jazyk, vlastive-
da, prvouka — rubrika Rika v Hadankove,

- program na podporu &ftania s porozumenim — Citanie s Rebom a Rikou — pra-
covné listy na www.rebrik.sk,

- program nabozenskej vychovy a formacie — rubriky pre jednotlivé ro¢niky a
ich obsah, napr. Veseli duchom, stranky pre stvrtdkov — ¢itania z evanjelii na
nedele liturgického roka, Otcenas, blahoslavenstva a pod.,

- spustenie webovej stranky casopisu www.rebrik.sk,

- zvysenie poctu stran a nezmenena cena,

- informacie o vyuziti ¢asopisu Rebtik vo farnosti, ktoré sme ziskali v priesku-
me.

Cesty, ako sa Rebrik dostava k CitatePom

Objednanim do rodiny na domdcu adresu priamo u vydavatela alebo cez
predplatné u iného subjektu (Slovenska posta, ARES).

Objednanim alebo kdpou cez subjekty posobiace vo vychove a formacii detd
(mimo rodiny) — napt. Skoly — citkevné a Statne, farnosti — kazi, katechéti,
dobrovol'nici vo farnostiach, detské spolocenstva — animatori, verejné a detské
kniznice, centrd vol'ného ¢asu ¢i skolské kluby detd.

Kupou cez podnikatel'ské subjekty zaoberajice sa predajom casopisov a
knih, napr. predajne, stinky, predajne vydavatel'stiev, distribucie vydavatelstiev
a distribucné siete (Don Bosco, ZAEX, Dobra kniha, LUC, Mediaprint Kapa,
Slovenska posta, ARES, Rodeny a pod.).
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Vyvoj vo vhimani ¢asopisu na strane vydavatela

a smerovanie do budiicnosti

V pripade casopisu Rebtik, ktory je neziskovym projektom krest’anskej vy-
chovy deti na Slovensku, ide o néstroj evanjelizacného usilia vydavatel'a. Tak,
ako aj pri inych dlhotrvajucich aktivitach, aj pri vydavani casopisu Rebrik je
potrebné:
- obnovovat’ pévodny zamer,
- sledovat’ prostredie, v ktorom ¢asopis posobi,
- ptisposobovat’ obsah novovznikajicim potrebam deti i dospelych.

Pre marketing akéhokol'vek produktu je nevyhnuté dosledne vediet’, preco je
ponukany produkt pre uzivatela/cielovu skupinu zaujimavy, dolezity.

Aj v nasom pripade sme — najmi v poslednom obdobi — presli procesom ,,se-
bauvedomenia®, pocas ktorého sme si odpovedali na otazky — Preco je Rebrik
dolezity — pre nas, pre cielové skupiny? Prihovarame sa nasim cielovym sku-
pindm zrozumitelnym a jednoduchym spoésobom? Zodpovedaji nase ponuky
realnym potrebdm dospelych a deti?

Vysledok tohto procesu sa objavil na stranke www.rebrik.sk v informaciach
pre deti i pre dospelych, ktoré pouzivame aj pri d’alsej komunikacii s cielovymi
skupinami a prti tvorbe propagac¢nych a informacnych materialov a prispevkov
v médiach.

V buddcnosti nas ¢akd tloha priniest’ informacie o existencii a forma¢nom
potenciali ¢asopisu Rebrik ¢o najsirsiemu okruhu dospelych. Chceme dosiah-
nut’, aby sa Rebrik stal ,,automatickou® sucast’ou vychovy deti v katolickom
prostredi, jednym z nastrojov, ktoré vedud deti k rastu viery, nadeje, lasky, tvori-
vosti a schopnosti angazovania sa pre druhych.
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NabozZenské vysilani v Ceskom rozhlase

Religious broadcasting in Czech Radio
Mgr. Jit Zajic

Abstract: This article summarizes an author’s experience from twelve years work
in Edition of the religious life of the Czech Radio, radio public service. Author at
first shortly causatives sense of the public service broadcasting. He presents further
foundations, on which he built Edition of the religious life. In the end he proposes
some concrete findings about personal requirements on editors and personal bac-
kground, relations with others editions, with leaders of Czech Radio, with Chur-
ches, with auditors and so on.

Keywords: Czech radio — Edition of the religious life — public service — spiritual
life — broadcasting

Smyslem mého kratkého — patnactiminutového — vstupu nenf opakovat histo-
tii Redakce ndbozenského Zivota v Ceském rozhlasu (hlavnim etapam se ostatné
vénoval ve svém piispévku Peter Kravcak), ale zasadit ptsobeni této redakce do
prostoru vysildni vefejné sluzby. Ucinim tak ve tfech na sebe navazujicich kro-
cich, kde v prvnim se pokusim co nejstruc¢néji ukazat, pro¢ je dulezita vefejna
sluzba v oblasti médif a v jejim ramci ndbozenské vysilani. Ve druhém hutné
popisu zaklady, na kterych jsem tuto redakci jako jeji zakladatel zacal budovat. A
ve tfetim se budu vénovat nékterym konkrétnim aspektim Zivota redakce, které
pokladdm za univerzalnéji dulezité.

Proc¢ jsou média vefejné sluzby tak duleZita?

Na tuto otazku by se dal udélat cely seminaf. Ja se ji podrobnéji zabyvam ve
dvojici ¢lanka Média pod vladou neviditelné ruky trhu a Podminky fungovani
médii vefejné sluzby v Kulturnich novinach.! Tady odpovim jen telegraficky s
vyuzitim citaci, které po mém soudu koncentrované shrnuji situaci, v niz média
vefejné sluzby bud’ nepusobi, nebo ptisobi $patneé.

Slugba spolecnosti
V rozsahlém rozhovoru, ktery poskytla béhem své navstévy v bieznu 2008
MIDNES Susan Spencerova, uznavana komentatorka nejsledovanéjsi americké

1 Kulturni noviny 2-3/2011 s. 32 4-5/2011 s. 3.
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televizni stanice CBS, mimo jiné fika: ,,Klade se obrovsky duraz na sledovanost.
To difv nebylo. Pfi vybéru zprav jsme presli ze zakladni otazky ‘Co se lidé maji
dozvédét?’ na ‘Co lidé chtéji?’. Nam ¢isla sledovanosti byvala jedno, protoze
jsme pfece byli zpravodajstvi a sledovanost byla zalezitost zabavnich pofadd.
Ted se ta dvé odvetvi propoijila, vsechno se kolem sledovanosti to¢i. To je de-
motivujici pro jakoukoliv dlouhodobou investigativni praci.“?

Tento stav je ovsem nutnym disledkem pisobeni trhu v oblasti médii. Nen{
dulezité, co je pravda, ale co pfinese nejveétsi zisk. Za této situace maji byt média
vefejné sluzby oazou v dzungli ovladané ,,neviditelnou rukou trhu®, kde otaz-
ka pravdy ma svou dileZitou roli. Spole¢nost je prostiednictvim této sluzby v
kontaktu sama se sebou, formuje a reviduje vefejné minénf a ovliviiuje celkové
sméfovani spolecnosti. Samoziejmeé tehdy, kdyz média vefejné sluzby plni svou
tlohu dostateéné. V Ceské republice byla tato média od pocatku ter¢em ttoku
neoliberdlt soustfedénych zejména v ODS. Postaveni médif vefejné sluzby pak
zasadnim zptisobem poskodil vyvoj béhem tzv. opozi¢ni smlouvy, kdy se do
zna¢né miry dostala do podru¢i dvou nejvétsich politickych stran v zemi — ODS

a CSSD.

Slugba demokracii

Eroze demokracie v CR §la ruku v ruce s dominanci komerénich stanic, zej-
ména TV NOVA (dlouhodobé nejsledovanéjsim potadem v CR jsou Televizni
noviny — které denné sleduje 2,5 az 3,5 milionu divakd). Vzniklou situaci trefne
popisuje francouzsky sociolog kultury, specialista na geopolitiku a mezinarodnf
strategii Inganacio Ramonet v publikaci Tyranie médii: ,,Mnoho ob¢ant ma za
to, ze se mohou seriozné¢ informovat tak, ze budou pohodlné usazeni na kanapi
ve svém salonu na obrazovce sledovat senzacni kaskadu udalosti zalozenych
c¢asto na silnych, nasilnych a spektakularnich obrazech. Coz je naprosty omyl.
A to ze ti davodu: v prvni fadé proto, ze televizni noviny strukturované jako
néjaka fikce nejsou udélany k tomu, aby informovaly, nybrz k tomu, aby bavily.
Za druhé proto, ze rychly sled kratkych a roztiisténych zprav vytvaii dvoji nega-
tivni Ucinek, a to pfeinformovanost a desinformovanost (pfilis mnoho zprav a
soucasneé piilis malo ¢asu vénovaného kazdé z nich). A za tfeti proto, ze chtit se
informovat bez vynalozeni usili je iluzi. Informovat se unavuje, a to je cena, kte-
rou obcan plati za pravo inteligentné se podilet na demokratickém Zivoté.«?
Pokud veftejné vysilani funguje tak, jak m4, pak je rozhodujicim prostorem

2 CIGLEROVA, Jana: Americkd moderatorka: zazivame historické okamziky. MEDNES 8.bezna 2008.
Dostupné na: <http://zpravyidnes.cz/americka-moderatorka-zazivame-historicke-okamziky-fx4-/
kavarna.aspx?c=A080328_124955_kavarna_bos>

3 RAMONET, Ignacio: Tyranie médii. Praha : Mlada fronta, 2003, s. 218-219.
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kolektivni diskuse, a tak posiluje informovanou, inteligentni a nezavislou de-
mokracii.

Stuzba cirkvim

Velikou $ancf jsou média vetejné sluzby i pro cirkve. Diky nim mohou cirkve
vstupovat do prostoru dialogu, kde plati urcita pravidla a soucasn¢ dostatec-
né konkurence. Prave tyto podminky stavi ty, kteif se snazi oslovit spole¢nost
kfest’anskym poselstvim, do situace umozfujici vyrast skute¢nym ,,prorockym
osobnostem®, lidem, kteff se neboji jit s ,,ktizi na trh* a pfitom jsou to schopni
de¢lat kultivovanym, srozumitelnym a inspirujicim zptsobem. To nikterak nezna-
mend, ze by cirkve nemély usilovat i1 o vlastni tiskoviny a rozhlasové ¢i televizni
sanice, nebot’ pave odsud mohou pfichazet ti, ktefi obstoji ve velké konkurenci
,»citkevné nechranéného medialntho prostiedi.

Vychodiska prace RNZ

Redakce nibozenského zivota (RNZ) vznikla v tehdejsim Ceskoslovenském
rozhlasu 15. ledna 1990. Do jejich zdkladt jsem vlozil jednostrankové ,,prog-
ramové prohlaseni®, které stanovovalo smysl naseho ptsobeni, ¢tyii zakladni
principy, o které se musi toto pusobeni opirat, a pfedpokladané formy, jimiz
budeme své vysilani realizovat.

Smysl

V névaznosti na tehdy vyjadfeny slogan Vaclava Havla byl formulovan takto:
Prispét inteligentnim a kulturnim zpisobem k duchovni obrodé nasi spole¢nos-
ti naplnovanim dkolu: ,,Pravda a ldska musi vitézit nad 1z a nenavist.” Myslim,
ze navzdory tomu, ze — tak jak v Ceské spolecnosti rostlo zklamani z novych
pomeért a s nim i cynismus — byva dnes tato vize zesmésnovana, vyjadfuje stile
aktualn{ smysl prace kfest’ant ve spolecnosti, zvlasté pak v médiich vefejné sluz-
by. Za pravdu mi dava i posledni encyklika Benedikta XVI. Laska v pravde.

Principy

Vychazely z mé vice nez dvacetileté zkusenosti apostolatu zejména mezi détmi
a mladymi lidmi, z price (ilegalnfho) ¢eskoslovenského katechetického tymu, z
ekumenickych kontaktt v 70. a 80. letech minulého stolet i z mych zkusenosti
clena souboru, ktery v 70. letech navazoval na divadla malych forem zejména
SEMAFOR.

Nabozenstvi je odpovédi ¢loveka ¢i konkrétniho spolecenstvi na Bozi osloveni.
Setkani Boha s clovékem a cloveéka s Bohem je ustfednim tématem lidské vypo-
vedi, kterou nabozenstvi zprostfedkovava a vytvati prostor pro jeji pfedavani.
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Neexistuje oblast lidského zivota, kterd by neméla i svoji duchovni dimenzi.
Neexistuje proto ani zadna realna hranice mezi sférou tzv. ,,profanni a tzwv.
»nabozenskou®. Ndbozensky postoj a z néj plynouci vypoved’ je legitimni ob-
last celé reality — pokud je ovSem tento postoj ochoten i schopen integrovat
téz ostatni nezastupitelné zptsoby vztahovani ¢clovéka k realité: uméni, védu,
techniku a filosofii.

Komunikace pfedpoklada vytvafeni takovych podminek, pfi nichz dochazi k
co nejmensimu zkreslen{ pfenasenych informaci i zprostfedkovavanych zazitku.
Konkrétné to znamena nutnost co nejpfesnéji vymezit uroven pfedpokladanych
posluchacti — zejména stupen jejich ,,ndbozenské gramotnosti, urcujici Zivotni
motivace a oc¢ekavani.

Rozhodujici diraz bude kladen na pfesvedcivost svedecké vipovedi, kvalitu
umélecké zpracovani, objevnost predkladanych zjisténi a potfebu doby. Zasad-
né nebude pfipusténo ,,citkevnické handrkovani®, kterym by se bezpeéné cela
nabidka zmafila. Jde o sluzbu, kterou od nas cela spolecnost pravem ocekava.

Formy prace

Rozdélil jsem je do péti skupin podle ocekavanych adresatt i podle vahy,
kterou jsem jim pfiklddal z hlediska napliiovani vyse uvedeného smyslu a prin-
cipt.

Prvni skupinu tvofily dynamické zanry umoznujici rychle, kompetentné a
pfitom , lidsky* reagovat na to, co pravé hybe spolecnosti:

Ankety mezi lidmi o zajimavych otdzkach

Rozhovory se znamymi lidmi

Diskuse o aktualnich otiazkich

Druhy okruh vychazel z védomi hluboké nevzdélanosti nasi spole¢nosti v
oblasti naboZenstvi, filosofie, historie. Proto jsme takovou vahu davali ,,vSe-
obecné osvétovym® tématim:

Seznamovani s vyznacnymi autory (z hlediska kultury a duchovniho zivota)

Seznamovani s dtlezitymi dily (z hlediska kultury a duchovniho Zivota)

Vyklady ddleZitjch pojmu (zejména filosofickych)

Tretim opérnym prvkem v pusobeni RNZ méla byt krasa — a myslim, Ze se
to obcas skutecné dafilo. Proto se v nasem repertoaru vyskytovaly trvale pofady
nasledujicich typu:

Dramatizace ndbozensky zajimavych del

Ucelena hudebné dramaticka pasma

Pisfiova a hudebni niabozenska tvorba
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Zpravodajstvi a malé publicistické zanry byly samozfejmou soucasti naseho
vysilani, byt’ uz tak samozfejmé nebylo, aby svou kvalitou obstily v konkurenci
jinych srovnatelnych pofadd. Neni v§ak pochyb, Zze do ptisobeni redakce ndbo-
zenského Zivota ve vysilani vefejné sluzby patif

Komentafe a recenze

Zpravy celostatntho vyznamu

Posledni skupinu nasich pofadi tvofila sluzba specifickym cilovym skupinam.
Jak se posléze ukazalo (a mé to dost prekvapilo), slo o sluzbu velmi zadanou:
Pfenosy — mse, nabozenské udalosti nelokaln{

Konkrétni zkusSenosti

Do této treti ¢asti svého piispévku se pokusim zahnout to ze svych skoro
dvanidctiletych zkusenosti pisobeni v RNZ, co md po mém soudu urcity pfesaz-
ny charakter — a to navzdory tomu, ze budu dost konkrétni.

V'ybér lidi

V obecné roviné bude jisté kazdy hned souhlasit, ze vybér tech ,,spravnych
idi* pro redakeni praci je zasadni podminka dspéchu. A piece to v konkrétni
praxi byva spiSe vyjimeéné. Naplnit tento pozadavek totiz znamena ,,vyslat do
redakce lidi, ktef{ si ziskaji svou odbornou kompetenci 1 svymi lidskymi kvalita-
mi respekt u ostatnich ¢lent medialnf komunity, budou dostate¢né duvéryhodni
z hlediska ,,cflovych skupin® a jest¢ budou mit k této praci dostatecny talent.
Znamend to, ze v takové redakci budou lidé, ktefi to budou pokladat za své
skutecné poslani, kterému vénuji vSechny svoje sily. Jinak totiz v tomto tvrdém
a narocném prostfedi neobstoji.

Pi{zna¢né bylo, ze vSechny tfi pracovniky, které jsem dostal ,,pfidélené” do
vinku RNZ, bylo potfeba vyménit. Technickou redaktorku proto, ze ackoliv
jedind z nés byla z rozhlasu, neovladala femeslo, redaktora dosazeného z Eku-
menické rady cirkvi proto, Ze byl hluboce neckumenicky a netalentovany, redak-
tora zastupujictho RKC proto, ze jeho hlavnim zajmem byl premonstratsky rad,
jehoz byl ¢lenem a ktery jej dost potfeboval. Nicméné ve srovnani se situaci, jaka
nastala v Ceské televizi, se do dvou let podatilo vybudovat dostatecné silnou
redakci, aby pfeckala i nasledujic ndroéné obdobi vnéjsi nepiizné (viz dale). Pro
redakei se podafilo ziskat skutecné osobnosti — jezuitu Petra Kolafe, ktery se
vratil z mnohaletého exilu, vyznamného pfedstavitele ceského disentu a evange-
likd Milose Rejchrta, velice talentovanou Ladu Arnautovou (kterd posléze piesla
do CT a je tam tvirkyni téch nejlepsich nabozenskych potadd).

Podstatné ovsem bylo i to, Zze ruku v ruce s tim jsme vybudovali silné zaze-
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mi spolupracovnikt a pravidelnych hostd: Tomase Halika, Otku Bednatovou,
Viclav Malého, Petra Ptihodu, Miloslava Vlka, Danu Némcovou, Radima Pa-
louse, Ladislava Hejdanka, Petra Pokorného, Pavla Cerného, Jana Sokola, Jittho
Grygara, Jakuba S. Trojana, Zderika Susu, Alese Opatrného, Lenku Karfikovou,
Ivana O. Sampacha, Kvétu Neradovou, Martina C. Putnu, Pfemysla Ruta, Bo-
huslava Blazka, Ivana Dejmala a spoustu dalsich.

Ostatni redafkce

Pro ostatni redakce (nedavno jesté pusobici pod ideologickou aktovkou
KSC) jsme byli nejprve exoty, od nichz oéekavali podobnou roli, jakou pted
tim zaujimali exponenti KSC: tedy ze budeme jistym ,,ideologickym dozorem*.
Kdyz po prvnich volbach v roce 1990 (v disledku aféry Bartnoncik) kfest’anské
strany propadly a ukdzalo se, ze cirkve budou i v novych pomeérech nadale hrat
nevyznamnou roli, pokladali nas vice méné za nezadouci konkurenci (samozfej-
mé az na vyjimky): a bylo to logické, protoze jsme jim odcerpali urcité kapacity
vysilactho ¢asu, prostfedki na pofady i mistnosti v budove rozhlasu. Kdyz se
ukazalo, ze nejsme v rozhlasu jen ,,do poctu®, takovi trpéni ,,nesikové™ — nag
pofad Laska je ¢in o pisobeni misionatek lasky matky Terezy v Ceskoslovensku
byl vybran v lednu 1991, aby reprezentoval nasi zemi na prestiznim festivalu
Prix Italia — casem se vétSina s nasi existenci smifila, zvlast’ kdyz se ukazalo, ze
jim tu a tam jsme schopni i vypomoci.

Vedent rozhlasu

Nase redakce by se sotva v pocatcich mohla tak rozvijet, jak tomu bylo v le-
tech 1990 az 1993, kdyby nad ndmi nedrzelo ,,ochrannou ruku® tehdejsi vedeni
Ceského rozhlasu (kam jsme byli zahy pfidéleni). To vyplyvalo z mych osobnich
vazeb k obéma feditelim CRo — Janu Czechovi i Jifimu Mejstiikovi, ktery jej
posléze vystiidal. Na jejich Zadost jsem do rozhlasu pfisel v lednu 1990 a zacal
budovat RNZ. Diky nim také ztstaly oslySeny snahy Emanuela Vejnara, redak-
tora za ERC, ktery prakticky po celou dobu svého puasobeni v redakei usiloval o
to, abych byl — z divodu svého katolictvi — z vedeni redakce odvolan. Z podnétu
Jittho Mejstifka byla dokonce béhem roku 1992 uzaviena smlouva o spolupraci
mezi CRo na jedné a CBK a ERC na strané druhé, ktera vymezovala rimec
fungovani RNZ v raimci CRo. Tato smlouva se nakonec ukézala jako dtlezita
pojistka proti destruktivnim tendencim ve druhé poloviné 90. let, kdy béhem
feditelovani Vlastimila Jezka silila snaha redakci v podstate ,,rozprasit®. Nicmé-
né po nastupu Vlastimila Jezka jsem byl nejen zdhy z vedeni redakce odvolan
(v kvétnu 1994), ale po tomto zasahu ztstala redakce tfi roky bez vedeni, aniz
by s tim vinici tohoto stavu dokazali néco pozitivniho udélat. Smutnou tlohu v
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tom sehrél tehdejsi mluvei CBK Miloslav Fiala (prvni redaktor za CBK v RNZ),
ktery pfesvédcoval vedeni CRo, Ze ,nebude problém za mé sehnat nahradu®.
Problém to byl znac¢ny, a teprve na mé naléhani se toho ujal Milos Rejchrt. Po-
nékud paradoxni je, Ze od té doby uz nikdy nebyl vedoucim redakee katolik.

Neocenitelné sluzby poskytl nasi redakci téz nestor ceskych ,,rozhlasaka,
autor pofadu Meteor, Josef Kleibl, ktery pusobil zpocatku jako vedouci Hlavni
redakce vzdélavacich pofadu, kde RNZ zadinala, a posléze jako programovy fe-
ditel CRo. Pravidelné s nimi hodnotil nase pofady a s jeho pfispénim se redakci
vénovali §pickovi reziséii (napt. Jan Berger, Zdenék Stérba), coz mélo zasadni
vliv na rast nasi profesionality.

Poslechovost

Od pocatku jsme usilovali o to, aby nase pusobeni nemélo charakter men-
sinového vyslani. Nutnou podminkou k tomu bylo dostatecné siroké ,,port-
folio* potradd, abychom se obraceli na rtizné skupiny posluchact. Proto jsme
— navzdory znacnému pretizeni nékterych z nas — béhem dvou let vytvofili pu-
dorys vysilani, ve kterém bylo pfes deset rtznych druht pravidelnych pofadi
pro vSechny stanice CRo* a k tomu jesté potady piflezitostné (o Velikonocich,
Vianocich, radiomosty apod.). Souc¢asné bylo potieba, aby aspon nékteré z téch-
to pofadd byly umistény ve vysilacim schématu vyhodné z hlediska vétsino-
vych posluchaéi (tedy dopoledne a na stanicich CRo 1 — Radiozurnal ¢ CRo 2
— Praha) a s vysilacim ¢asem téchto pofadi se nehybalo, aby si na né posluchaci
zvykli. Nemusim dodavat, ze z toho plynul zavazek jejich kvality a respektu k
charakteristickému pojeti vysilani na téchto stanicich (typ hudby, délka jednotli-
vych piispévka, typicky jazyk apod.)

Dasledkem splnéni vyse uvedenych podminek bylo, Ze Zpravodajstvi z kies-
tanského svéta (sobota od 9.15 na CRo 1) bylo dlouhodobé mezi nejposlou-
chanéjsimi pofady viibec (do roku 1993, nez doslo k roztfisténi rozhlasového
»trhu® nastupem privatnich stanic, je poslouchalo pravidelné kolem 1,3 milionu
posluchaci, poté kolem 500 tisic), pfenosy bohosluzeb (nedéle 9.00 CRo 2). Ale
i dalsf potady RNZ se — ve své kategorii dané vysflacim ¢asem a stanici — umis-
t'ovaly velmi dobfe. Pfizna¢né bylo, Ze ve vyzkumech je posluchaci vétsinou
ani nepokladali za ,,nabozenské” — ale za vzdélavaci, kulturni apod. Rozhodné
tedy se podafilo naplnit zakladni zameér, aby pusobeni redakce nemélo charakter
,»vysilani pro mensiny®.

4 Na Radiozurnalu: Zpravodajstvi z kfest'anského svéta, Rozhovory s predstaviteli cirkvi, Vyzvy
pfitomnosti; na Praze: Pfenosy bohosluzeb, Paprsky nadéje, Nedélni zamysleni + 1 dalsi pofad; na
Vltave: dve vzdélavac fady (napiiklad Radostnd zvést, Velky obrat, Prameny a proudy, Portréty), Ranni
zamysleni, Vecerni zamysleni, Dnesek o¢ima kiest’ana.
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Posiuchalska odezva

Dopisovy, pozdéji i emailovy posluchacsky ohlas byl na nase vysilani velmi
tidky. Zacatkem 90. let se castéji objevovaly jednak velice nepfatelské reakce na
samotnou skutecnost, ze se viibec o tématice nabozenstvi vefejné vysila. Nej-
castéji to byvali stafi lidé, kteff v détstvi ¢i mladi zazili néjaké trauma s cirkvi (ne-
citlivi rodice, kteff je k vife nutili, konflikt s katechetou apod.). Na druhé stran¢
psali i ti, pro které bylo vefejné vysilani o nabozenstvi malym zazrakem a kteif
nam vdééné dékovali. Casem ubyvalo prvnich i druhych pisateld, ti nenavistni
prakticky do konce 20. stoleti vymizeli uplné. Prabézné se objevovaly pfipisy
grafomand, kteff nim vnucovali své mnohastrankové slataniny. Nékteré pofady,
zvlaste tykajici se modernich pifstupid k Bibli, vyvolavaly rozhofcené reakce je-
hovistd. Ob¢as si lidé psali o texty ivah a zamysleni. N¢kolik let jsme se snazili
vétsi posluchaéskou odezvu generovat pomoci soutézi v Kiest'anském tydeni-
ku, ale ani to nebyla zadna slava (pfichazelo mezi 10 a 25 odpovédi). Celkove se
da fici, ze od posluchaci nepfichazela takova zpétnd vazba, kterd by ndm umoz-
nila uéinit si reprezentativni obraz o tom, jak nase vysilani pfijimaji .°

Zasahovdni e strany cirkvi

Tady je teba odlisit jednani Rimskokatolické cirkve a cirkvi ostatnich. Z ka-
tolické strany se prakticky za celou dobu mého plisobeni nevyskytla jedina si-
tuace, kterou by bylo mozno oznacit za aktivitu ze strany cirkve vici nasemu
vysilani. V osobni rovin¢ jsme méli velmi dobré vztahy s nékterymi pfedstaviteli
(véetné kardinala Miloslava Vlka), ale na oficidlni roviné se RKC vii¢i nim proje-
vovala naprosto pasivne. Dokonce i tehdy, kdyZ jsme Zadali v pozdéjsich letech
o podporu.

Ze strany citkvi sdruzenych v ERC byla zpocatku vici nam urcita ostrazitost,
navic silné zivend ptsobenim jiz zminéného zcela neeckumenicky zaméfeného
Emanuela Vejnara. Posléze ovsem pfedstavitelé ERC — zvlaste pak jeji pfedseda
(a synodni senior CCE) Pavel Smetana — nabyli pfesvédcent, ze ,,zavada® neni na
nasi strané, ale na strané , jejich ¢lovéka®, toho posléze vyménili za Milose Rejchr-
ta, a v dalsich letech patiili k vérnym podporovatelim nasi redakce. Nékolikrat se
sice objevily mirné stesky ze strany zastupct Cirkve ceskoslovenské husitské, ze
v redakei je katolicko-evangelicka aliance, ale to byl spi§ problém nékterych osob,
nez konflikt na drovni cirkevni (§lo o to, ze skute¢nych osobnosti v CCsH nebylo
zdaleka tolik, jako v prostiedi CCE a s ni spfiznénych cirkvi).

5 Jelikoz jsem byl 8 let élenem Rady CT a mél jsem na starosti divacké ohlasy, vim, %e zdaleka neslo jen o
problém naseho vysilani, ale o celkovy stav divacké ¢i posluchacské (ne)zodpovédnosti za vysilani médii
vefejné sluzby (a do znacné miry vibec o pasivitu Cechi vidi vefejnému sektoru).
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Aktudlni sitwace

Po zatim neobtiznéjsim obdobi koncem 90. let a zacatkem nového stole-
ti, kdy pod tlakem poméra v CRo postupné odesel Milo§ Rejchrt, nasledovan
mnou a nakonec i Petrem Koldfem, se zhruba od roku 2005 situace stabili-
zovala. A pod vedenim Daniela Rause, velmi zkuseného redaktora s dobrym
pfehledem a schopnosti citlivé vyvazovat rizné tendence a protiklady, zaziva
dnes velmi dobrou éru. Rozsah vysilani i pocet redaktort si nezada se stavem
,»prvnfho zlatého obdobi® z let 1992-1993, pficem? je postaven{ redakce v ramci
CRo o to lepsi, ze s ni dnes spolupracuje fada redaktort z ostatnich redakei — a
RNZ rovnéz pfispiva do vysilani jinych redakei.
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MozZe Jezis hovorit’ medialnym jazykom?

Can Jesus speak in media language?

Mgr. Matus Demko

Abstract: The Catholic Church understands Jesus Christ as Perfect Communicator.
If it is really true, let’s find the implications for Church communicators, priests and
lay people to speak in media language. If Jesus Christ were a Perfect Communicatot,
he would be nowadays a Perfect Media Communicator as well.

Keywords: Media language — Perfect Communicator — Jesus Christ

Otazka z nadpisu by sa dala polozit’ aj inak: vedel by Jezi$ v dnesnej dobe
zakédovat’ svoje posolstvo do jazyka médii?

Podla ,,magny charty* katolickej zurnalistiky — pastoracnej instrukcie Com-
munio et progreso — vidi Cirkev v JeziSovi Kristovi vzor dokonalej komunikacie,
dokonalého Ohlasovatela, dokonalého Komunikatora. Vysvetluje: ,,Svojim vte-
lenim sa zaodel prirodzenost’ou tych, ktorf raz mali prijat’ jeho posolstvo, a kto-
ry flou prenikol a jemu vlastnym spésobom naplnil vietko svoje kazanie a cely
svoj pozemsky zivot. Bozie posolstvo hlasal uprimnym a pristupnym spdsobom
— medzi svojim 'udom — ohlasujic ho celé, bez kompromisu, u¢inne a vytrvalo.
Vo svojom ohlasovan{ — komunikécii — prijal taky sposob reci a myslenia, ktory
bol vlastny Pudu jeho doby, krajiny a jeho polozeniu.*!

Na zaklade tohto tvrdenia mézeme rozpoznat’, ako ¢o najdokonalejsie ko-
munikovat’ ,,posolstva® (medialne odkazy, informacie): uprimne, pristupne,
uplne, nekompromisne, ucinne, vytrvalo. Posolstvo sa musi{ odovzdavat’ takym
sposobom, ktorym ho T'udia prijmu. Kristovo ohlasovanie v$ak nebolo len odo-
vzdavanim myslienok, ale podl'a pastora¢nej instrukcie to bolo ,,ddvanie sa z
lasky®, bol to ,,Duch a zivot“. Dokonca je mozné vyuzit’ spolocenské komu-
nikacné prostriedky ako nastroj na upevnenie lasky, z ktorej méze vzniknut’
spolocenstvo. ,,Ustanovenim Eucharistic nim Kristus dal najvyssiu moznu for-
mu vzajomného stretnutia a spojenia, ktord mozno poskytnut’ l'udom na zemi,
menovite: spojenie medzi Bohom a ¢lovekom a cez tito zmluvu zaroven blizke

a dokonalejsie spolocenstvo medzi Fud'mi navzdjom.«?

1 Communio et progresio, bod 11.

2 Tamze.
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Ako ma Cirkev predstavu o Kristovi ako dokonalom Ohlasovatelovi, pred-
stavuje si aj idedlnu komunikaciu ako ¢innost’, ktora je Gprimna, overena a prav-
divd. ,,Na doéstojnd komunikacnu ¢innost’” nestaci len dobry tmysel a dobra
vola. Okrem toho je potrebné informovat’ o udalostiach a faktoch pravdivo, to
znamena podavat’ ich pravdivy obraz zhodny s vnutornou pravdou o prenasa-
nych faktoch a udalostiach.?

Ak je pre Cirkev Jezi§ Kristus naozaj dokonalym komunikatorom, je podla
nej aj dokonalym medidlnym komunikatorom?

V Lasswellovom modeli komunikacie si mézeme vS§imnut’, ze Kristus doko-
nalo komunikoval ako ,,odosielatel“ a svojim ,,posolstvom®, ktoré bolo taktiez
dokonalé. Na strane prijemcov sa vSak da predpokladat’ nedokonalost’ prijmu
1 spitnej vizby, komunikacnd schéma medzi JezisSom a jeho posluchac¢mi sa ani
za tychto okolnosti nevyhla Sumu ¢i inym rusivym vplyvom. To vsak len po-
tvrdzuje narok na ,,dokonalost

s¢¢

komunikatora a jeho komunikitu v procese
cirkevno-medidlnej komunikacie.

Terézia Roncakova vo svojej publikacii M6ze Cirkev hovorit” medialnym jazy-
kom? nacrtava charakteristiky (inherentné vlastnosti) medidlneho jazyka, akymi
st konflikt, skandal, zabava, relax, torzovitost’, fleSovitost’, stereotypy, pribeh,
zovseobecniovanie a zjednodusovanie; venuje sa tiez problému prenasania pod-
staty, rozdielom medzi kvalitou a povtchnost'ou a ,jednotriednosti” publika. *

Podl'a Roncakovej sa citkevni predstavitelia musia naucit’ kédovat’ svoje vy-
povede do medialneho jazyka, na druhej strane ocakava aj od novinarov isté
pochopenie pre nabozenské témy a profesionalitu v pristupe k nim.

Pokusme sa o nacrt, ako komunikoval saim Jezi$ — a ¢i by svoje vypovede
vedel zakédovat’ do jazyka médii.

Konflikt. Jezi$ mal gurdz vyhnat' kupcov a pefiazomencov z chramu. Vedel
teda vyvolat’ konflikt. Casto pouzival aj kontrast, napriklad medzi dobrym pas-
tierom a zlodejom a zbojnikom, ktory zabija a nié¢i.

Skandil. Jezis nikdy nevyvolaval pohorsenie, hoci jeho ¢innost’ a pésobenie
bola — najmad pre farizejov a saducejov — pohorsenim. Vyhlasenie, Ze je BoZi syn,
muselo byt’ vo vtedajsom case skandalézne.

Zidbava a relax. Svojich posluchacov si usadzal pri svojich nohdch, dal im
chlieb, ryby, chcel, aby sa pri iom cfitili dobre aj po materialnej, telesnej stranke.

3 Communio et progresio, bod 11.
4 RONCAKOVA, Terézia. Moze Cirkev hovorit” medidlnym jazykom? Prienik nibozenského a
publicistického $tylu I11. Praha : Paulinky, 2010, s. 41-125.



Mige Jegis hovorit’ medidlnym jazykom? 43

Zucastnil sa svadbe v Kane Galilejskej, preto mu isto nebola cudzia zabava ani
oddych, ob¢as tiez vyhladaval ticho a samotu, aby nacerpal nové sily.

Torzovitost’ a flesovitost’. Jezi$ neviedol ziadne rozvlacne prejavy ani nekonecne
dlhé kdzania. Bolo to stru¢né, jasné a vystizné hlasanie evanjelia.

Stereotypy. Osobnym svedectvom nardsal vtedajsie stereotypy. Napriklad bo-
hati sa domnievali, Ze ich bohatstvo je znakom BozZicho pozehnania a Ze dvere
do nebeského kralovstva maju bez obav otvorené. Jezis vsak hovori, ze boha¢
t'azko prejde uchom ihly.

Pribeh. Podobenstvo je ptibeh. Svoje vipovede prakticky vzdy kédoval do
pribehov, ktorym jeho sicasnici Fahko rozumeli.

Zovseobecriovanie a Zjednodusovanie. Vlastnost'ou podobenstva je generalizicia a
simplifikacia. Dobry pastier vedie svoje ovce, ktoré ho rady pocuvaju. Su vsak aj
narusitelia, zlodeji, ktoti chcu zabijat’ a kradnuat’, ktori neprisli na to, aby ovecky
mali Zivot a mali ho hojnejsie. Aj na tomto priklade vidime, Ze Jezis kodoval
evanjelium do jednoduchych pribehov, ktoré niekedy este musel vysvetlit’.

Bol Jezi$ aj expresivny? Bol.
Provokoval? Ano.
Expresivnost’ i provokacia su rovnako vlastnost’'ou medialneho kédu.

Prendsanie podstaty. Jezi$ sa nedal zlakat’ na falo$né cesty ani na otazky, ktoré
mali priviest’ jeho slovd ako vodu na mlyn saducejov a farizejov. Vzdy povedal
to, ¢o povazoval za potrebné povedat’ a ked ¢itame biblické texty, vidime, Ze
tym aj de facto nepriamo odpovedal na polozené otazky. Jeho odporcom sa
ho v podstate nikdy nepodarilo nachytat’ na reci, oni ho nedokézali pocuvat’ a
prijat’ jeho posolstvo.

Podla Terézie Roncakovej ide v pripade prendsania podstaty (ako recipiento-
vi odovzdat’, preniest’ hlavné posolstvo) o evanjelizaciu s vyuzitim medidlnych
nastrojov. Kym stcasné cirkevné média si iba pastoracné, Jezisove komunikaty
boli iba evanjelizacné.

Kvalita vs. povrchnost’. Jezisovo posolstvo — vzdy kvalitné. Posluchaci — nie-
ktorf ako semeno zasiate na skale, pri ceste, v tfni, ale niektoré i hlboko v dobrej
a urodnej zemi.
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Publikum. Vznika problém jednotriedky — vSetci recipienti sme veriaci, l'udia
nabozenski, avsak problémom je vekova, nazorova, spolocenskd rozdielnost’
a odlisnost’. Ako to vyriesil Jezis? Myslim, ze na rozdiel od jednotriedky vedel
vytvorit’ skuto¢né spolocenstvo. Vedel sediet’ len so svojimi apostolmi, vedel
stolovat’ i s hriesnikom a vedel kazat’ aj pre 5 000 'udi. Rozpraval sa s det’mi,
kazal v chrame starsim, zachranil cudzoloznicu pred ukamefiovanim — vedel, co
ma zhromazdenym muzom povedat: “Kto z vas je bez viny...”

Z hladiska tedrie Michele Sorice® boli Pudia (posluchadi) pre Jezisa nie ma-
nipulovatel'nou masou, ani mnozinou trhovych odbytisk (mnoZinou adeptov
na vecny zivot), ale skor interaktivnymi partnermi, teda publikom obcanov ve-
domjych si svojich prav. Vzdy dbal na ich déstojnost’, pozdvihoval ich z prachu
zeme.

Nebolo cielom tohto kratkeho textu obsiahnut’ vsetky $pecifika nabozen-
ského a medialneho jazyka, cielom bolo v priatel'skom duchu vyprovokovat’
debatu, ¢o vsetko by sme sa este od Jezisa mohli naucit’. Aj v oblasti medidlnej i
medziludskej komunikacie. Ak je pre Cirkev Jezi$ dokonalym komunikatorom,
je potrebné prijat’ ho aj ako vzor dokonalého medialneho komunikatora.

5 Roncikova, s. 114.
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Places of contact between Church and media

Mgr. Rastislav Dluhy

Abstract: The author of this paper brings to our attention important elements
in the dialogue between the Church and the news media. The main points of this
discussion are inspired by Avery Cardinal Dulles® vision of the correct relationship
between the faith and the media. Understanding the different aims and approaches
of both the Church’s mission and the news industry can help us to be better able
to communicate faith.

Keywords: Media — journalists — news — faith — dialogue — difference — attitude

Napitie medzi Cirkvou a novinarmi je nepopieratelnym faktom. Idedlne by
bolo, keby obidvaja patrtneri v dialébgu poznali vychodiskové pozicie toho dru-
hého. Ddélezité je pamitat’ na to, ¢o, preco a ako chce komunikovat’ Cirkev a
to, ¢o, preco a ako komunikuju novinari. Nepochopenie motivacie, obsahu a
sposobu komunikacie druhého partnera casto vedie k velkym napitiam, skla-
maniu a vzijomnej nepriazni. Kardinal Avery Dulles sa vo svojej predniske
zameral na opisanie niektorych zakladnych rozdielov medzi povahou Cirkvi a
jej vjchodiskami a tiez povahou novinarskej praxe a jej pravidlami. Uvaha o
tychto Specifikich ndm pomoze lepsie vaimat’ obidve reality a tiez mat’ rea-
listickejsie ocakdvania od dialégu medzi Cirkvou a novinarmi. Dulles ponuka
sedem sty¢nych bodov, ale aj bodov napitia. Dullesove postrehy doplnime o
postrehy d'al$ich odbornikov na vzt’ah medzi Cirkvou a spravodajskymi a inymi
médiami. Mnoho problémov medzi Cirkvou a novinarmi dokazeme vysvetlit’.
Potrebujeme vsak pamitat’ na to, akej povahy je posolstvo Cirkvi a akej povahy
st komunikacné schopnosti zurnalistiky.

Ako prvy bod nam Dulles pripomina, Ze ,,obsah posolstva Cirkvi je svitym
tajomstvom Bozej pritomnosti a vykupitel'skej ¢innosti v Jezisovi Kristovi. Toto
je tajomstvo viery, ku ktorému treba pristupovat’ s postojom tcty a poklony.
Novinari su zo svojej prirodzenosti investigativni, alebo m6zeme dokonca po-
vedat’, ze Utocia na vieru a institdciu. Postoj ucty im je vzdialeny. Tesia sa, ked’
odhalia to, ¢o je falosné, predstierané a $kandalézne. Katolicka cirkev, so vset-
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kymi svojimi vzne$enymi tvrdeniami, je mimoriadne lidkavym teré¢om.*' Neraz
sa stava, ze pti sustredeni na nejaky skandal v Cirkvi st médid zavadzajucim
informatorom. Nepodavaju cely obraz alebo nevyhnutny kontext. Nedavno
vyjadril svoje sklamanie a znepokojnie z dennika New York Times aj prefekt
kongregacie pre vieru William Levada. Reagoval na ¢lanok autorky sﬂpéekov
Laurie Goodstein z 24. marca 2010, ktora obvinila Vatikidn z toho, Ze nedosta-
tocne riesil sexudlnu kauzu v Milwaukee: ,,Nie som nadseny z novin New York
Times, ktoré maju velmi dobri povest’. Clanok aj uvodnik st nedostatocne
spracované. Nespiﬁaiﬁ akdkolvek normu cestnosti. Americania maji pravo na
takéto ocakdvanie od sprav hlavnych spravodajskych médii.“* Podobny postoj
a kritiku vyjadril aj kardindl Karol Wojtyla este ako krakovsky arcibiskup, na
adresu katolickeho ¢asopisu Tygodnik Powszechny. Wojtyla reagoval na to, ze
casopis sa ¢oraz Castejsie stavia do pozicie kritika stavu Cirkvi. Wojtyla kritiku z
principu neodmietal, ale poukdzal na to, Ze problémy vo vnutri Cirkvi zasluhuja
na iny druh spracovania, ktoré je zasadené do ovela sirsiecho kontextu a ktoré
mus{ byt’ ovel'a hlbsie, neZ to vedia urobit’ noviny alebo ¢asopis. V roku 1968
kardindl napisal: ,,Tygodnik Powszechny ma na svojom konte uz mnoho hod-
notnych ¢lankov, snazi sa vysvetlit’ pravdy viery dnesnému ¢lovekovi dnesnym
jazykom. Toto usilie je uctyhodné. Napriek vSetkému v ¢asopise uz nenachadza-
me silné vt'ahovanie do BoZieho tajomstva ako to bolo kedysi. Tuto potrebnd
inicidciu nenahradia samotné informacie.“? Napriek kritike voci sekuldrnym
médiam treba v pravde priznat’, Ze pokial’ ide o kauzy sexudlneho zneuzivania
maloletych, prave médid, ako to povedal Monsignor Scicluna, ¢len Kongregacie
pre nauku viery, ,,otvorili o¢i véetkych na tento fenomén a prinutili ns k tomu,
aby sme venovali pozornost’ tomu, ¢o sa stalo.“*

V druhom bode Dulles hovori, ze ,,podstatnym posolstvom Cirkvi je jediné a
vecné evanjelium. S vedomym toho, ze Bozie zjavenie v Kristovi mé nepretrzitd
platnost’, sa Cirkev snazi udrzat’ kontinuitu s svojou minulost’ou. Vel'mi si vazi
stabilitu a brani sa inovaciam. Noviny, naopak, zijd z noviniek. Datf sa im, ked’
zachycuju to, ¢o je prechodné. Uspokojujui ,,zvedavé oci svojich citatelov. Pri

1 DULLES, Avery: Religion and theNewsMedia — A Theologian Reflects. In: America. 9. oktébra 1994
[cit. 2011-10-08]. Dostupné na http:/ /www.catholiceducation.org/articles/media/me0005.html.

2 CATHOLIC NEWS AGENCY. Cardinal LLevada Denounces NY Times Media Attacks on Pope. In:
Catholicnewsagency [Online] 31.3.2010 [Cit. 2011-10-25 |. Dostupné na: http://www.catholic.org/
international/international_story.phprid=36024

3 WOJTYLA, Karol: Nauczyciel i pasterz. Listy pasterskie — komunikaty — zarzadzenia 1959-1978,
zozbieral a spracoval Michat Jagosz, Krakéw : 1999, s. 61.

DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.

4 SCICLUNA: Bishops Have Duty to Address Abuse Crisis. Dostupné na http:/ /www.zenit.org/article-

32896?1=english
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podavani sprav nabozenskej povahy sa pozornost’ zameriava na to, ¢o je nové a
iné, ¢o budi dojem, Ze Cirkev je v ustavicnom zmitku.“ Pre novinara vyvstiva
otazka, ¢i evanjelium krest’anov je vobec nejakou spravou, kedze je stile také
isté. Evanjelium, ktoré novinari zaradia do kategorie ,,nezaujimavé® a nehodné
pozornosti, je pre Citkev spravou najpozoruhodnejsou, najnalichavejSou, nanaj-
vy$ hodnou nasej pozornosti. Novinar Vittorio Messorti tvdi, Ze ,,ak je evanje-
lium predovietkym dobrou spravou, potom sa reportéri prvi, ktori by mali mat’
zdujem spoznat’ ju.*>

Biskup Wactaw Swierzawski vo svojej prednaske Evanjelium ako novinka
a prit'azlivost’ noviniek hovori, Ze $irenie viery a jej vysvetlovanie ,,nie je iba
pokus vyjadrit’ veci novym sposobom s ciefom zaujat’ pozornost’ skrze zauji-
many sposob reéi. Ide tu skor o ohlasovanie posolstva. To nie je len informadcia,
ale aj vyzva, ktord ma zobudzat’ vieru.“® Nie kazda novinka je hodna nasej
pozornosti. Nie kazdd je tiez uzitocnd. To, ¢o sa Pudia dozvedia alebo nedoz-
vedia, je vzdy vol'ba, ktora robia zodpovedni I'udia v médiach. Papez Benedikt
pripomenul, Ze pri tomto rozhodovani je vzdy nevyhnutné rozliSovanie: ,,Pri
zobrazovani udalost{ je kl'icové kritérium vol'by. Nikdy neexistuje iba ¢isty fakt,
vzdy je tu urcitd volba, ktora rozhodne o tom, ¢o sa dostane von a ¢o nie. My
v$ak velmi dobre vieme, ze zakladné rozhodnutia mnohych mienkotvornych
organov su vel'mi diskutabilné.*”

Ako tretie nam Dulles pripomina, ze Cirkev sa snazi o podporovanie jednoty
a zmierenia, o minimalizovanie sporov a rozkolov. Spravodajstvo sa na dru-
hej strane $pecializuje na nesuhlas a konflikt, ¢o zjavne vzbudzuje ovela vics
zaujem a obeh sprav. Pribeh, v ktorom chyba boj superiacich stran, je casto
odmietnuty ako fadny. Ak ,,ziadne nové spravy rovna sa dobra zvest’,” vyplyva
z toho, ze dobra zvest’ bude len t'azko povazovana za hodni toho, aby bola v
spravach.“® Da sa preto pochopit’, ze spravodajstvo mé tendenciu budit’ do-
jem, ze Cirkev je rozdelena na superiace frakcie a ze o kazdom bode vierouky sa
vo vautri Cirkvi vedd urputné boje.

Stvrtou vecou, na ktort treba pamitat’ je to, ze ,,Cirkev sa snaz{ otvarat’ Tudi
na prijatie vautornej milosti s ciefom veénej spasy. Toto duchovné pozehnanie
vsak nie je dostato¢ne konkrétne, aby sa dalo dobre zaznamenat’. Noviny preto
maju sklon prehliadat” duchovnu stranku poslania Cirkvi a koncentruju sa skor

5 MESSOR]I, Vitortio: Preco verim. 1ia¢ — redemptoristi, Bratislava : 2010, s. 12.

6 SWIERZAWSKI,Waclav: Nowos¢ Ewangelii a ciekawosénowosci. Dostupné na http:/ /wwwikkbids.
episkopat.pl/anamnesis/24/2.htm

7 ZENIT. Papal Words Upon Visiting I‘Osservatore Romano Offices. Dostupné na http://www.zenit.
org/article-33007?1=english

8 DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.
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na hmatatel'nejsie fenomény. O vierouéné vyhlasenia cirkvi nemaji bezni novi-
nari az taky zaujem. Venuju im pozornost’ do takej miery, do akej to poméze
aj vydavatelom. Cirkevné ucenie je prezentované velmi selektivne. Casto je tl-
mocené takym sposobom, Ze zanechava na ¢loveku dojem, Ze papeZa zaujima
predovsetkym sexualna problematika, politika a moc.«’

Po piate, ,,novinarstvo v demokratickej spolocnosti ma tendenciu pouZivat’
pti svojom hodnoten{ akejkoI'vek organizacie demokratické kritéria. Ma t'azkos-
ti pri nazerani na hierarchickd spoloc¢nost’, v ktorej lidri maju autoritu nie od
Pudi, ale apostolskou postupnost’ou, od Krista. AkdkoI'vek snaha Cirkvi urco-
vat’ uenie svojich ¢lenov, je povazovana za ekvivalent $tatnej cenzury tlace. "
Zurnalizmus ma preto hlboko zakoreneny predsudok voci autoritativnemu uce-
niu papezov a biskupov, predovsetkym k uceniu, ktoré ide proti étosu stucasne;j
demokratickej spolo¢nosti. Neposlusny knaz a teolég disident st povazovani za
chrabrych $ampiénov slobody. V roku 1992 v polskej f.odzi prednasal a disku-
toval biskup Adam Lepa na tému Nezavislost’, alebo zodpovednost’? Biskup
prejavil znepokojenie z toho, ze niektoré ¢lanky v novinach, ktoré pranierujia
Cirkev, mo6zu vyvolat’ proticirkevné nédlady. Ako priklad uviedol nesuhlas nie-
ktorych obcanov s vyucbou nabozenskej vychovy v skolach. Avsak aj niektori
novinari vyjadrili svoje znepokojenie. Tvrdili, ze aj Cirkev ma tendenciu ohra-
ni¢ovat’ a selektovat’ informacie. Tak to vyjadril novinar Pawel Patora, ktory
chcel v casopise Gazeta L.oédzka reagovat’ na biskupovu prednasku. Uz nazvom
clanku Zodpovednd nezévislost® dal jasne najavo svoj postoj. !

Po sieste, ,,ucenie Cirkvi o otazkach vierouky a mravného Zivota je c¢asto
komplexné a detailné. Vysledkom stiroc¢i intenzivnej teologickej analyzy sa
zaobera jemnymi detailmi, ktoré sa nedaji vyjadrit’ bez pouzitia technickych
terminov. Presné detaily dogiem a moréilneho ucenia vyZzaduju takd mieru po-
zornosti, ktord nemozno oc¢akavat’ od priemerného ¢itatela. Tlac a elektronické
média si hladné po pribehoch, ktoré su kratke, jednoduché a dokazu zaujat’.
Ak vobec podavaju spravy o nejakych dogmatickych vyhlaseniach, nedbaji na
nuansy a drobné rozliSenia, ktoré s casto rozhodujuce.“'* Pti prilezitosti 150.
vyrocia vzniku vatikinskeho dennika L‘Osservatore Romano papez Benedikt
XVI. vyjadril tomuto denniku uznanie a podporu. V jeho prihovore vyzdvihol
hodnoty, ktoré tento dennik zastava. Na pozadi toho, ¢o papez povedal, sa da
vytusit’ ako si predstavuje dobre a kvalitne fungujice noviny. Papez medzi inym

9 DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.
10 DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.

11 PATORA, Pawel: Odpowiedzialna niezaleznos¢. In: Gazeta Y.édzka. 29. aprila 1992). Dostupné na
http:/ /wkulbat.pl/index.phpPoption=com_content&task=view&id=712&Itemid=37

12 DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.
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povedal, Ze ,,z tohto ,,observatéria® mbzeme vidiet’ veci, ktoré su blizko aj da-
leko. To, ¢o je daleko, mézeme vidiet’ v dvojakom zmysle... V prvom rade nim
noviny ponukaji udalosti z celého sveta, nie len z niektorych casti sveta. A po
druhé, toto L‘Osservatore (Observatérium) nam dava moznost’ vidiet’ d’alej aj
v tom zmysle, ze sa nezastavi pri povrchu udalosti, ale ide k ich korefiom. Hlada
to, ¢o je pod povrchom a ukazuje nim kultirne korene a hibku vecf.«"?

Nikdy nebude stacit’ pri ohlasovani nasa snaha o novy jazyk. Hl'adanie no-
vého jazyka je dolezita, ale novy jazyk saim osebe nepresved¢i ¢loveka o pravde
zjavenia. Vzdy bude potrebna milost’ a odpoved na ohlasované posolstvo. Je
potrebné uverit’, aby ¢lovek ,,pochopil.*“ Tak to vyjadruje vo svojom siedmom
bode aj Dulles: ,,Cirkev sa snazi presved¢it’ svojich posluchacov o pravde zjave-
nia. Chce v F'udoch vzbudit’ pevné rozhodnutie drzat’ za vyznania viery a tiez
rozhodnutie nasledovat’ Krista. Zurnalistika sa naopak snazi oznamovat’ fakty,
ktorym porozumie aj neveriaci clovek a podava ich takym sp6sobom, ze st po-
chopitel'né aj 'ud'om inej nabozenskej skupiny. Sekuldrni novinari nepracuji na
zaklade predpokladu pravdy zjavenia a uz vobec nechapu sposob, akym je toto
zjavenie interpretované v jednotlivych spolocenstvich viery.“' Ratzinger tieZ
tvrdi, Ze ,,verejna kultdra predstavovand masovymi komunika¢nymi prostriedka-
mi je kultirou bez transcendencie.“'® Pred Cirkvou ostiva vyzva hladat’ novy
jazyk a sposob vyjadrenia. Cirkev ma dnes problémy pri komunikovani viery, ne-
dokaze uz dostatocne efektivne komunikovat’ ,,svoje tradi¢né hodnoty a pojmy
ako hriech, pokanie a obratenie.” 'S Ratzinger prizndva tento problém Cirkvi,
poukazuje vsak na to, ze to je len cast’ problému. Mnohi dprimne zmyslajici
krest’ania suhlasia s tvrdenim novinara Petra Seewalda, ktory v rozhovore s kat-
dinalom Ratzingerom povedal, Ze ,,vyrazy z pojmového spektra Cirkvi, ktorej

re¢ bola kedysi recou sveta, dnes uz nehra nijaka rolu.*"’

Ratzinger vystriha
pred prilisnym spolichanim sa len na novy jazyk a nové vyjadrovacie schopnosti.
Ratzinger tvrdi, Ze sa nestaci ,,odmaskovat’ a prezliect’ do civilu sekularnej reci
alebo krest’anstva zbaveného naboznosti, aby vsetko bolo v poriadku.” Samot-
né ,,duchovné prezlecenie* nestaci. Tu ide o viac neZ len o nasu obtiaznost’
pretlmocenia reci viery do dnesného jazyka. Ziva viera hlad4 a nachidza jazyk
na vyjadrenie. Pojmy a koncepty viery su bez Zivej viery jalové.

13 Benedikt XVI.: Papal Words Upon Visiting L‘Osservatore Romano Offices. In Zenit. Dostupné na
http:/ /www.zenit.org/article-33007?1=english

14 DULLES, Avery: Religion and the News Media — A Theologian Reflects.

15 RATZINGER, Jozeph: Sol' zeme. Spolok sv. Vojtecha, Trnava : 1997, s. 110.

16 BENEDIKT XVI.: Lightofthewortld. Ignatius press, San Francisco : 2010, s. 134.
17 BENEDIKT XVL.: Light of theworld, s. 110.
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Zaver

Byvaly riaditel' vatikinskej Tlacovej kancelarie Joaqgin Navarro-Valls sa 29.
janudra 1992 z prilezitosti spomienky Frantiska Saleského, patréna novinarov,
stretol vo Viedni s rakiskymi novinarmi. V kratkom referate tento predstavitel
Apostolskej stolice konstatoval, ze ,,Cirkev a masmédid by nemali predstavovat’
dvoch proti sebe postavenych izolovanych oblasti skutocnosti, ktoré sa vzajom-
ne ignoruju. Mala by medzi nimi skor byt” Zivotodarnd vymena.*“'® Navarro-
Valls tvrdi, Zze nejestvuje nejaky zasadny antagonizmus medzi Cirkvou a média-
mi, ¢o vsak neznamena, ze v tejto $pecifickej komunikacii nejestvuju problémy.
Neda sa napriklad prehliadnut’ to, Ze ,,informacie o Cirkvi nie su vzdy vernym
odrazom reality Cirkvi.“' Mo6zeme konstatovat’ narast zaujmu o poznanie Zi-
vota Cirkvi. Pri Vatikane je z roka na rok vicsi pocet akreditovanych novinarov.
Do Vatikanu takisto prichddza ¢oraz viac otazok z celého sveta. Vyskumy po-
ukazuju na to, Zze v sucasnosti svetové médid publikuju mnoZstvo informacif
tykajucich sa Cirkvi. Dévodom zaujmu o tento druh informacii zo strany médii
je okrem iného aj coraz vacsi dopyt po takychto informaciach zo strany reci-
pientov, ktord redakcie chet uspokojit’.

Civilizovana diskusia medzi Cirkvou a svetom médif je mozna. Nie je to len
detsky sen. Napriek vSemoznych napitiam a nedorozumeniu sa uz odohralo
mnozstvo nezaujatych hodnotnych debdt na strankach novin, v radiu aj v tele-
vizii. Jednym z prikladov takejto konverzacie na vysokej urovni je aj nasledova-
niahodny novinarsky pocin talianskych novin Corriere della Sera. Tieto noviny
pozvali romanopisca a vedca Umberta Eca a milanskeho kardinala Carlo Maria
Martiniho, aby si na ich strankach vymienali svoje ndzory. Tato koresponden-
cia ukazala, Ze je mozné na Urovni preberat’ aj nabozenské zalezitosti. Eco aj
Martini viedli hlboky dialég, v ktorom sa ukazali ich rozliéné postoje. Partneri
v$ak nestracali dctu jeden voci druhému. Tato kore$pondencia vysla aj knizne
v mnohych jazykoch. Liberal Journal vo svojom odporicani na tito knihu vy-
jadrila prianie ,,aby vSetka ,.konfronticia® medzi vierou a nevierou bola takto
informovana a instruktfvna.“?

Novinari maji pravo pytat’ sa aj otazky spojené s vierou a zivotnym $tylom
Cirkvi. Vedenie Cirkvi sa vSak nemoze naivne spolichat’ na sekularnych novina-
rov, ze oni budd tymi prvymi, ktori buda ¢lenom Cirkvi oznamovat’ evanjeliové
posolstvo. Formacia katolikov sa odohrava predovsetkym v kontexte viery a bo-

18 KULBATA Waldemar: Boji sa Cirkev médif? Dostupné na http://wkulbat.pl/index.php?option=com_c
ontent&task=view&id=712&Itemid=37

19 KULBATA Waldemar: Boji sa Cirkev médif? Dostupné na http://wkulbat.pl/index.php?option=com_c
ontent&task=view&id=712&Itemid=37 Tamtiez.

20 ECO, MARTINI: Belief or Nonbelief? New Yotk : Arcadepublishing, 2000. Zadny obal knihy.
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hosluzby. Idedlnym ramcom pre takdto formdciu je liturgia, kde celebrant moze
ohlasovat’ Bozie slovo. Okrem toho sa ndbozenské vzdelavanie uskutocniuje
aj v rodine, pocas katechézy a na katolickych skoldch. Najvhodnejsim prostre-
dim pre spravy s nabozenskym obsahom, vratane oficialneho ucenia Cirkvi, je
prostredie Cirkvi a nie sekularne média. Pre nds je vel'mi dolezité pamitat’, ze
na$imi nepriatelmi nie st ani ,,medidlne papule kultiry smrti.“* Ak krest’an-
stvo ma liek a spasu, tak tieto, niekedy otravené média, si nasimi pacientmi a nie
nepriatelmi, pretoze ,,ktokol'vek podava jed, bol sam najprv otraveny.**

Bez narazky na ndbozenskych novindrov musime uznat’, ze mnohi katolici
sa dozvedaju ¢o sa v ich Cirkvi deje predovsetkym, alebo do znacenej miery, zo
sekularnych médii. Pravdou je tiez to, ze Cirkev ma zodpovednost’ nielen za ko-
munikaciu so svojimi ¢lenmi, ale aj s celou verejnost’ou. Tejto velkej a vel'mi na-
roc¢nej ulohy sa vsak krest’anski novinari nemoézu zriect’. Cirkev dokaze otvarat’
nové témy pre svetom. Dokaze podavat’ aj vyvazené spravodajstvo. Jej dlohou
je aj sebakritika aj kritika sveta. Origindlnym a jedine¢nym poslanim krest’an-
skych novinarov je poukazovat’ aj na $irSie sivislosti a ukazovat’ panoramaticky
pohlad na dejiny a na ¢loveka. Pri tejto vel'kej tlohe sa mézeme poucit’ z dote-
rajsich chyb aj pokrokovych podujati pri komunikécii so sekularnym svetom a
sekularnymi médiami. Dialég pokracuje a Cirkev z neho neodide.

21 KREEFT, Peter: Ako vyhrat’ kultirnu vojnu. Bratislava : Redemptoristi — Slovo medzi nami, 2008, s. 23.
22 KREEFT, Peter: Ako vyhrat’ kultirnu vojnu, s. 23.
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Jeden pohPad na mienkotvornost’ katolickych médii

One point of view on opinion-making of the Catholic media

Mgr. Maria Guregova

Abstract: The role of Catholic media in formation of vital attitudes of Christians.
The importance of creation of a clear Christian attitude to current topics discussed
in society and ability to propetly justify the attitude (in a clear and understandable
manner) in secular working environment. The proficiency and acquiring persuasive
arguments requires accessible information sources on the life of the Church, pro-
fessional background and constant personal education in the aspects of belief. This
is what laics expect from catholic media.

Keywords: Catholic media — opinion-making — formation — Christian attitude — in-
formation source

Vo svojom prispevku sa zameriam na pohl'ad zvonka, z laického prostredia,
na katolicke média.

Na zadiatku si polozme niekol'ko si otazok:

* Prispievaju katolicke média k formovaniu spravneho

nazoru/postoja katolikov?

* S katolicke média napomocné laickej verejnosti?

* Dokéazu vcas vytvarat’ kvalitné informac¢né zdroje?

* St schopné ,,byt’ na pulze dna“ a reagovat’ vcas aj na aktualne spolocen-
ské témy? (mienkotvorné)

* Dokazu predvidat’ a rozumne reagovat’ na neodbornost’, dezinformacie a
polopravdy, ktoré sa tykaju zivota Cirkvi?

Preco tieto otazky ?

Sucasny svet potrebuje svedectvad. Od katolikov sa vyzaduje d’aleko preciz-
nejsia pripravenost’ na konfrontaciu so svetom ako v predchadzajicich rokoch.

Katolici posobia na roznych sekuldrnych pracoviskach, su zviditelnovani
nielen odbornou vybavenost’ou, ale ich zivotné postoje su pod drobnohladom
verejnosti, ¢i si to uvedomujui alebo nie.

Verejnost’” vinima krest’anstvo aj cez zivotné postoje a prezentované nazory
katolikov, cez ich reakciu na aktualne problémy spoloc¢nosti, ktoré sa dotykaju
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etickych 1 moralnych otazok pritomnych (aj) v ekonomickych i spolocenskych
problémoch. A prave etické i moralne témy v sucasnej Eurépe su pod tlakom
roznych filozofickych a spolocenskych pradov, ktorych nie je mélo, a st medzi
nimi aj nepriatel'ské voci Katolickej cirkvi.

V dnes$nom sekularizovanom kulturnom prostredi je dolezité mat’ nielen od-
vahu prezentovat’ jasny krest’ansky postoj/ndzor na aktudlne témy, ale dokazat’
ho aj kvalitne (jasne a zrozumitel'ne) vyargumentovat’.

A o tieto argumenty ide. Ako ich vcas ziskat’? Dobra argumentacia vyzaduje
pristupné informacné zdroje, odborné zazemie a neustalu osobnu formaciu.

A tu je na mieste o¢akdvanie, ze vyraznou mierou prispeju katolicke média.

Vychidzam z beznej reality: kto prvy zverejni nazor/informaciu, ten najviac
ovplyviiuje Citatel'ov/sledovatel'ov. V poradi druhy prezentovany ndzor este ko-
riguje prvy prijaty, ale sila d’alsich sa uz zoslabuje, mnohokrat sa uz iba prehliada.
Zaiste, toto tvrdenie neplati vSeobecne, ale bolo by nerozumné ho ignorovat’.

Preco sa dolezité informdcie z nabozenského zivota dozvedame najprv zo
sekularnych médii, ktoré su prezentované aj s komentdrom vytvorenym na ob-
raz daného média?

Preco sekuldrne médid st schopné priniest’ komentare k dianiu v katolickom
svete skor, ako katolicke média?

Je to iba tym, Ze boli a st viac pristupné a rozsirené? Nie je to predovsetkym
aj tym, ze my sme zvykovo viac nasmerovan{ na sekularne média (mnohokrat si
to ani neuvedomujuc)? Zriadenim TK KBS a vyuzivanim internetu v komuni-
kacii s primarnymi krest’anskymi informacnymi centrami v zahranic¢{ sa vytvoril
pristupnejsi informaény zdroj, a to nielen dovnutra Cirkvi, vratane laikov, ale aj
pracovnikom sekularnych médii.

Tento zdroj mézu vyuzivat’ aj ti, ktori doteraz prinasali nedimyselne neodbor-
né spravy a dezinformidcie, jednoducho z neznalosti nabozenskej problematiky.
Nie je tajomstvom, ze niektorym novinarom v sekuldrnych médidch je krest’an-
stvo na mile vzdialené, mnohokrat presiaknuté ré6znymi predsudkami. TK KBS
poskytuje informacny zdroj a uz zalezi iba od ich zodpovednosti, nakol'ko ho

aj vyuzivaju.

(Proti)Argumenty

Nazorova rozmanitost’ v masmédiach je Sirokospektralna, podobne ako aj v
inych oblastiach spolocenského a verejného Zivota. Skuto¢nost’, Ze je pritomna
aj cast’ medialnej obce, ktord je vyslovene nepriatel'ska voci krest’anstvu a Ka-
tolickej cirkvi je fakt, s ktorym treba pocitat’. Tato skupina bude vzdy vyuzivat’
kazdy nevyplneny priestor na dezinformovanie tak, aby umyselne zasiahla co
najviac P'udi, a ktord poéita s tym, Ze len malo Pudi/veriacich si ndjde ¢as a vy-
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nalozi namahu, aby si preskimala pravdivost’ nimi prezentovanych ,,faktov®.
Holandské prislovie ,,Vietor sa neda umlcat’, ani zakazat’, ale je mozné postavit’
veterné mlyny.“ ndm podava navrh, ako sa vyrovnat’ s touto skutoc¢nost’ou.
Jednoducho treba predvidat’ a pripravit’ sa na mozné prekvapenia z tejto strany,
t. j. mat’ v zalohe (proti)argumenty a v pripade vyskytu dezinformdcie rychlo a
frontalne reagovat’.

V porovnani s minulost’ou dnes vidim situdciu, ze kto hl'ada, najde: katolicke
média, ndbozenska literatiru, odbornikov v morilke, etike, teolégii, v r6znych
oblastiach. Odbornikov moze najst’ na Katolickej univerzite a $iestich teologic-
kych fakultich na Slovensku. f)alej uz prichadza mlada, profesijne zdatna ge-
nerécia, ktora mala moznost’ ziskat’ uz kvalitne (nie komunistickou ideolégiou
zasiahnuté) vzdelanie. Navyse mame vyrazné osobnosti a angazujuicich sa laikow.
Uz zostava nezodpovedana otizka, do akej miery sa vyuzivaju tieto spomenuté
podmienky a ako sa to odraza pri zaujme veriacich o vzdelavanie a prehlbovanie
viery.

Kde vidime rezervy

K mienkotvornosti a re§pektovaniu konkrétneho katolickeho média prispie-
va jeho vstup do aktudlnej celospolocenskej diskusie a odhodlanie nebat’ sa
pomenovat’ morélny a eticky rozmer diskutovaného problému (prikl. diskusie v
TV LUX). Ved odkial’ by mal zazniet’ morélny a eticky apel, ak nie z krest’an-
ského prostredia? A treba ho vyslovit’ podl'a moznosti v ¢ase, ked’ este rezonuje
VO verejnom zivote.

Zvysit” pozornost’ budeniu veriacich k osobnej zodpovednosti za vlastnu
formaciu v krest’anskom duchu, za slobodny vyber médii, ktoré nechavaju na
seba posobit’/vplyvat’, za budovanie krest’anského prostredia a za zvySovanie
sebavedomia a kritického hodnotenia preberanych informacif z médii.

Vyhl'addvat’ vol'ny priestor a vyuzivat’ prileZitost’ na prezentovanie krest'an-
ského pohl'adu na svet, na aktudlne problémy. Nebat’ sa zamerat’ (hoci aj jedno-
razovo) aj na malé a $pecificky odborne zamerané skupiny (vedeckej, kultarne;...
oblasti). Neprisposobovat’ uroven naro¢nosti nejakému standardu vytvorenému
na zaklade aktualnej verejnej mienky.

Na formaciu (nielen) katolickeho spolocenstva v nemalej miere vplyvaju aj
aktivity laikov v oblastiach napr. ochrany zivota, vzt’ahu vedy a viery, histérie,
$irenia spolocenskych neduhov (hazardnych hier, dekriminalizacia marihuany,
nedelny nakup), aplikovanie vyhrady vo svedomi, a iné. Ich pozyvanim do dis-
kusii v TV LUX, Radiu LUMEN aj v printovych médiach sa nielen zviditel'niuja
angazovan( laici, ale prezentovanie ich aktivit prispieva k formovaniu veriacich a
upeviiovaniu ich krest'anského pohladu.
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Na zaver

Konstatujem, ze urcité napitie medzi tvorcami a prijimatel'mi vzdy bude.
Dufajme, Ze sa vyuzije na zamyslenie a na reflexiu a prispeje ku hodnotovému a
zdravému pokroku. Povzbudenie mézeme cerpat’ z viditelnych krokov Svitého
Otca, ktory nebojicne vstupuje do diskusie so svetom a neboji sa pomenovat’
jeho velké etické a morélne problémy, formuluje jasné a nekompromisné stano-
visko z pohladu nasej viery.

Zelam v$etkym zainteresovanym v médiach mnoho tvorivych sil, dobry pocit
0 svojej prace, aby sa aj v budicnosti mohli hrdo hlasit’ k svojej praci a vysled-
kom.
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Abstract: The article analyzes published social-political themes in catholic media
during the research period of August 2010 till July 2011. The chosen media for
research were weekly published Katolicke noviny and Katolicky tydenik. This ana-
lysis consists of two partial researches. Based on a method of quantitative analysis
of the contents were created categories as a number of published social-political
articles, number of articles from individual authors, number of articles according
to individual columns, number of news and publicistics texts etc. In the second
part this articles focuses on differences in preferences in the thematic areas and
to the existence of social-political themes, which are in both of researched weekly
newspapers.
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Aby mohli katolicke média prispievat’ k formovaniu nazorov v spoloc¢nosti,
je potrebné, aby prinasali témy, v ktorych sa méze odrazat’ ich postoj. Katolicke
médid by tak mali informovat’ aj o sekularizovanych témach, v ktorych mézu
prezentovat’ hodnoty cirkvi a nazory na aktualnu spoloc¢ensku situaciu. Snahou
v tomto prispevku je zistit’, ako v sucasnosti informuju vybrané katolicke pe-
riodikd o spolocensko-politickych témach z domaceho prostredia, ¢i existuja
niektoré preferované témy alebo naopak témy, ktorym sa vobec nevenuja.

Nastolenie hypotéz

V oboch analyzovanych tyzdennikoch — Katolicke noviny (KN) a Katolicky
tydenik (KT), mézeme zhodne pozorovat’ publikovanie spolocensko-politic-
kych prispevkov. Ked'ze ¢eska spolo¢nost’ je podla statistickych udajov viac
sekularizovana ako slovenskd!, predpokladime, ze zo skumanych periodik
sa spolocensko-politickfm témam venuje viac priestoru v Katolickem tydeni-

1 Porov. http://snem.citkev.cz/download/Udaje_cirkev_CR.htm a http://slovakia.humanists.net/
census?020_uvahy.htm
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ku nez v Katolickych novinach. Na druhej strane, ked’Zze sa Katolicke noviny
prezentuju ako politicky nezavislé, mozeme predpokladat’ v jeho prispevkoch
menej politickych tém ako v KT.

KedZe obe periodika vychadzaju z krest’anskej kultdry, zastavame nazor, Ze v
publikovanych spoloc¢ensko-politickych prispevkoch dostant viacej priestoru na
vyjadrenie predstavitelia kléru oproti predstavitelom z externého prostredia.

Okrem potvrdenia tychto hypotéz by sme este pred urcenim metodiky radi
nastolili par vyskumnych otdzok. Ich zodpovedanim sa nam poméze dotvorit’
obraz o tom, akym témam sa skimané periodika venuji a ako prezenticia tych-
to tém moéze vplyvat’ na mienkotvornost” daného média. Zaujima nds, ¢i maju
jednotlivé média preferované témy ku ktorym sa pravidelné vracaju a zaroven ¢i
existuji témy, ktorym sa zhodne venovali obe periodika. Pokial’ by takéto spo-
lo¢né témy existovali, na vzajomnej komparacii by sme nasledne preukazali, ¢i je
hodnota informovania zhodna alebo sa odlisuje.

Metoda

Pri analyze prispevkov zaoberajucich sa spolocensko-politickou témou sme
sa zamerali na katolicke tyzdenniky vychaddzajice v Ceskej a Slovenskej repub-
like, a teda Katolicke noviny a Katolicky tydenik. Skimanym obdobim boli
mesiace august 2010 az jul 2011, ¢im sa ndm podarilo zosumarizovat’ jeden
ro¢nik vydavania. Pocas skimaného obdobia sa uskuto¢nili viaceré spoloc¢enské
udalosti, ktoré ndm dovolili v druhej ¢asti analyzy porovnat’ pristup skimanych
médii k rovnakej téme.? Do analyzy sme zahrnuli prispevky zo spravodajstva
aj publicistiky, ktoré sa zmieniovali o spoloc¢enskej, respektive spoloc¢ensko-po-
litickej udalosti. Za skimanu jednotku sme teda povazovali kazdy text, ktory sa
zaoberal takouto témou bud’ uplne alebo v relevantnych odkazoch. Druhym
kritériom pre vyber bola orientdcia na domdce udalosti, a teda sme sa v skima-
nom obdobi nezaujimali o prispevky, ktoré sa tykali zahranicia. Za problematic-
ké povazujeme najmi prispevky, ktoré su v Katolickych novinach publikované v
rubrike Komentar. Nieckolkokrat sa stalo, Ze tieto ¢lanky sa ,,odrazali* od spolo-
censko-politickej témy, ktord prave rezonovala v aktualnom diani, ale prispevok
mal skoér moralny charakter akoby bol komentarom k spolocenskej téme. Pokial
sa vicsia ¢ast’ publikovaného textu nezaoberala prave spoloc¢enskou oblast’ou,
nezahrnuli sme ho do skimanej vzorky. V pripade Katolickeho tydeniku boli do
analyzy zahrnuté aj pravidelné prilohy, ktoré si pevnou sucast’ou vydania (ide
najmi o prilohu Perspektivy, ktora vychadza kazdé dva tyzdne).

Pri vyhodnocovani skimaného materialu sme v prvej ¢asti vyuzivali meto-

2 Ako priklad uvadzame komunalne volby na jesett 2010 v Ceskej aj Slovenskej republike a séitanie
obyvatel'stva na jar 2011.



Analyza spolocensko-politickych tém v Katolickych novindch a Katolickem tydenikn v rokoch 2010 — 2011 2

du kvantitativnej obsahovej analyzy. Na zaciatku sme si stanovili porovnatelné
znaky, ktoré sme potom sledovali v kazdom prispevku. Snazili sme sa stanovit’
také kategorie, aby sa pti opdtovnom analyzovani rovnakého materialu dospelo
k rovnakym vysledkom. Pre vyhodnocovanie vysledkov boli teda zvolené nasle-
dujice premenné (kategorie):

a) pocet prispevkov v jednotlivych tyzdennikoch pocas skimaného obdobia
— vd'aka ¢omu zistime, ktory z tyzdennikov venuje viac priestoru spoloc¢ensko-
politickym témam,

b) pomer medzi spravodajskymi a publicistickymi prispevkami — kategéria
nam pomoze urcit’, ¢i v prispevkoch prevlada skér vecné informovanie o téme
alebo ndzorové, respektive beletrizované zanre,

¢) pocet prispevkov od jednotlivych autorov — zistime, ¢i sa niektori autori
primarne venuja spolocensko-politickym témam,

d) pocet prispevkov podla jednotlivych rubrik — meranim premennej zistime,
v ktorej rubrike tyzdenniky ponechavajui najviac priestoru pre spoloc¢ensko-po-
litické témy,

e) kto dostaval v prispevkoch priestor pre vyjadrenie — kategdriu sme roz-
delili na osoby z interného prostredia a z externého prostredia, pricom do ex-
terného prostredia zarad'ujeme Fudi, ktorf sa nachadzaju mimo katolickej cirkvi
(napriklad politikov, predstavitelov ob¢ianskych zdruZzeni a podobne). Za osoby
z interného prostredia sme nésledne vybrali predstavitel'ov katolickej cirkvi.

V ramci vyhodnocovania textov sme sa rovnako zamerali na zistenie tém,
ktoré obdobne rezonovali v Katolickych novinich aj v Katolickem tydeniku.
Z tychto tém sme sa v druhej ¢asti analyzy snazili vytvorit’ urcitd preferenciu,
teda ¢i sa jednotlivé tyzdenniky primarne zaoberaji niektorou témou. Druhou
cast’ou porovnavania bolo zistit’, ¢i sa katolicke média vyjadruju k rovnake;j,
respektive podobnej spolocenskej téme. Pokial’ sme takuto tému nasli, pouzili
sme ju ako vychodisko pri kvalitativnej analyze tychto textov. Tym sme sa sna-
zili poukazat’ na rozdielnost’ informovania o rovnakych témach v jednotlivych
tyzdennikoch.

Vysledky kvantitativnej analyzy

Pocas skumaného obdobia, ktoré predstavovalo august 2010 az jal 2011,
bolo v analyzovanych tyzdennikoch publikovanych 118 prispevkov, ktoré sme
vyhodnotili ako spolocensko-politické.? Podl'a predpokladov vyslo viac pri-
spevkov v Katolickem tydeniku (64 % vsetkych publikovanych prispevkov). V
roku 2011 bolo v oboch tyzdennikoch publikovanych viacej clankov ako v roku
2010, ale myslime si, Ze je to najmd preto, ze v roku 2010 bolo analyzovanych

3 Vanalyze nie je zahrnuté vydanie Katolickeho tydenika ¢. 34, ktoré sme nemali k dispozicii
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menej ¢isel.

Je zaujimavé pozorovat’ pomer medzi publikovanymi spravodajskymi a
publicistickymi textami. Zatial' ¢o tjzdennik Katolicke noviny prenechal viacej
priestoru spravodajskym textom (25 prispevkov oproti sedemnastim), v Kato-
lickem tydeniku, naopak, prevladaju publicistické texty nad spravodajskymi (48
prispevkov voci osemndstim).

Pomer publikovanych prispevkov

B Katolicky tydenik

= Katolicke noviny

Pocet ¢lankov v jednotlivych tyZdennikoch pocas skimaného obdobia

2010 2011 Spolu
Katolicke noviny 16 26 42
Katolicky tydenik 35 41 76
118

Pocet spravodajskych a publicistickych textov

Katolicke Katolicky Spolu
noviny tydenik

Spravodajstvo 2010 10 8 18
2011 15 10 25

25 18
Publicistika 2010 6 27 33
2011 11 31 42

17 48
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Pokial’ ide o rozdelenie poctov prispevkov v jednotlivych rubrikach, je tiez
velmi zaujimavé pozorovat’ rozdiel medzi Katolickymi novinami a Katolickym
tydenikem. Zatial' co Katolicke noviny mali najviac publikovanych prispevkov
v rubtike Z domova (35 zo vsetkych ¢lankov), v Katolickem tydeniku bolo v
rovnakej rubrike publikovanych iba 13 prispevkov z celkového poctu 76.

Katolicky tydenik mal najviac publikovanych prispevkov v prilohe Perspekti-
vy, ktora vychadza kazdé dva tyzdne a venuje sa najma publicistickym prispev-
kom (komentare a glosy) — 42 zo vsetkych prispevkov. Vel'mi silné je aj zastu-
penie na titulnej strane (16 prispevkov). Katolicke noviny mali na titulnej strane
iba jeden prispevok. Je v8ak potrebné rozliSovat’ medzi formatom jednotlivych
tyzdennikov, ked’ze Katolicke noviny na rozdiel od Katolickeho tydeniku ne-
maju na titulnej strane priestor na celé prispevky, ale uverejtiuji iba odkazy na
clanky, ktoré v danom ¢isle najdeme.

Pocet textov v jednotlivych rubrikach

Katolicke noviny [ Spolu | Katolicky tydenik | Spolu
2010 2011 2010 2011

Z domova 13 22 36 7 6 13
Zo sveta

Ze zahrailiéi 1 1 2 ! 0 1
Kultura 1 0 1 1 2 3
Titulka 1 0 1 6 10 16
Téma 0 1 1 X X X
Mladym 0 2 2 b'e X X
Perspektivy X X X 20 22 42
Publicistika X X X 0 1 1

Autormi prispevkov, ktoré sme vyhodnotili ako spoloc¢ensko-politické, boli
viaceré osoby. V Katolickem tydeniku sme objavili 20 r6znych autorov. Vicsina
z nich mala po jednom prispevku, ale do tabulky nizsie sme uviedli len tych,
ktori pocas skimaného obdobia publikovali viac ako dva prispevky. Z pome-
dzi redaktorov sa spoloc¢ensko-politickej situacii najviac venuje Jitf PRINZ (10
prispevkov). Viacero clankov mali eSte Jan PAULAS, Jaroslav SEBEK, Tomas
TATRANSKY, Toma§ KUTIL a Petr STRESNAK.

V Katolickych novinach sme dokazali identifikovat’ 18 autorov. Zaujimavé
je pozorovat’, Ze pod najvicsim poctom prispevkov (11 prispevkov), ktoré sme
vyhodnotili ako spoloc¢ensko-politické, je podpisana tkkbs (Tlacova kancelaria
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Konferencie Biskupov Slovenska). S takymto pripadom sme sa v Katolickem
tydeniku nestretli. Okrem toho sa nam objavilo 8 autorov, ktoti v skimanom
obdobi publikovali viac ako dva ¢lanky. Najviac prispevkov za skimané ob-
dobie mala Marta MA]ERCAKOVA (5 prispevkov), za fiou nasleduju Zuzana
ARTIMOVA a Jana MARTINKOVA. Viacero publikovanych prispevkov mali
este Martin SURAB, Ivan SULIK, Martin KRAMARA a Jozef KOVACIK. Je
teda zaujimavé pozorovat’, ze v Katolickych novinach prva trojicu redaktorov,
ktorf sa najviac venuji spolocensko-politickym témam zastavaju zeny, pricom v
Katolickem tydeniku sa zeny ako autorky objavovali iba vel'mi sporadicky.

Prispevky, ktoré boli podpisané znackou, ktord sme nedokdzali identifikovat’,
ako aj prispevky, ktoré vobec neboli podpisané, respektive boli podpisané re-
dakciou, v tabul'ke neuviadzame.

Pocet textov od jednotlivych autorov

Katolicke noviny

2010 2011 Spolu
tkkbs 2 9 11
Majercakova 3 2 5
Artimova 3 1 4
Martinkova 1 3 4
Sulik 1 2 3
Surab 2 1 3
Kramara 0 2 2
Kovadik 0 2 2
Katolicky tydenik

2010 2011 Spolu
Prinz 4 6 10
Paulas 2 2 4
Sebek 3 1 4
Tatransky 2 1 3
Kutil 2 1 3
Stfesnak 1 1 2

Poslednou kategériou, ktord sme v analyzovanych textoch pozorovali, bol
priestor pre vyjadrenie. Nezaujimali sme sa priamo o osoby, ktoré priestor pre
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vyjadrenie dostali, ked’Ze tematicka oblast’ publikovanych prispevkov bola vel'mi
siroka. Zaujimala nds charakteristika prostredia, z ktorej dané osoby pochadzali.
Citované osoby sme teda zaradili bud’ do kategbérie ,,z interného prostredia®
alebo do kategorie ,,z extern¢ho prostredia®“. Na zaciatku sme predpokladali
hypotézu, ze kedZe su obe skimané periodika cirkevného smerovania, bude
aj priestor pre vyjadrenie viac davany 'udom z interného prostredia, teda z
prostredia Katolickej cirkvi. V pripade Katolickeho tydenfka sa nam tato hypo-
téza potvrdila. Viac priestoru skuto¢ne dostali I'udia z interné¢ho prostredia (33
citaci) nez z externého prostredia (28 citdcif). Tento rozdiel vsak nie je natol’ko
zrejmy, aby sme mohli zhodnotit’, Ze viac priestoru je davaného kléru.

V pripade Katolickych novin sa nasa pévodna hypotéza vobec nepotvrdila.
Osoby z interného prostredia boli citované len trikrat, pricom osoby z externé-
ho prostredia az 33krat.

Priestor na vyjadrenie (prostredie)

Katolicke noviny Katolicky tydenik
[ | =4
14 25
12 30
10 +
i 15 < .
8 4 W Interng B interné
3 33
6 1 10
W Externgé B Externé
i 24 g | 28
2 |
a 4 0
2010 2011 20102011

Rozdielnost’ preferencii

V nasledujicej ¢asti sa zameriame na analyzu jednotlivych prispevkov, ¢im sa
pokusime potvrdit’ rozdielnost’ preferencii jednotlivych médii. Zaujmom nasho
pozorovania bude aj zist’'ovanie, ¢i existuju témy, ktorym by sa tjzdenniky veno-
vali dlhodobo. Zaroven sa budeme snazit’ najst’ existenciu spoloc¢ensko-politic-
kych tém, ktorym sa zhodne venovali oba tyzdenniky.
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Katolicky tydenik

Ako sa potvrdilo aj na zdklade kvantitativnheho vyhodnotenia textov v jed-
notlivych tyzdennikoch, Katolicky tydenik (KT) informuje o spoloc¢ensko-po-
litickych témach v ovel'a vyssej miere ako Katolicke noviny (KIN). Na jeden
prispevok v KN vychadzaji skoro dva prispevky v KT. Vyznamny priestor pre
nazorové a beletrizované Zanre sa v Katolickem tydenfku nachadza v prilohe
Perspektivy, kde nijdeme kazdé dva tyzdne reakcie na aktualnu spolocenskd
situaciu. Jednotlivi autori vyjadruju svoje postoje cez kratke glosy, ktorych te-
matické rozhranie je velmi $iroké. V porovnani s Katolickymi novinami autori
nevahaji komentovat’ nielen spolocenskd, ale aj politickd situaciu. Glosatori tak
ponukaji svoj pohlad na ministrov, politikov, vladu, ale aj celé politické strany,
¢i rozne zaujmové zdruzenia.

Prispevky, ktoré sa nachddzajid mimo prilohy Perspektivy a maji spolocen-
sko-politicky tén, su v urcitej miere zamerané na Cirkev. Sved¢ia o tom nap-
tiklad prispevky ,,Stit zamysli sniZzit platy duchovnich“?, |, Zastupci citkvi re-
aguji na krizi ve zdravotnictvi®?, ,,Cirkve zkoumaji vladni niavrh majetkového
vyrovnani“® alebo ,,Poslanci rozhodnou o umélém oplodnéni“’. Priestor v
Katolickem tydeniku dostava aj politicka strana KDU-CSL. V roku 2010 doslo
k zmene na pozicii predsedu, ¢o sa odrazilo v uverejneni troch prispevkov a
jednej noticky.

V pozorovanom obdobi sme v Katolickem tydeniku nasli viaceré témy, ktoré
rezonovali dlhsiu dobu. Od zaciatku skimaného obdobia, teda od augusta 2010,
sa zacala objavovat’ téma Stdtni maturita (dohromady styri prispevky v troch
cislach). Je vsak potrebné priznat’, Ze priestor na vyjadrenie sice maju predstavi-
telia katolickych gymnazii a strednych $kol, ale absentuje priestor pre vyjadrenie
napriklad ministerstva skolstva.

Dal$ou dlhodobou témou bola téma Sexuilna vychova. Este v roku 2010 in-
formoval Katolicky tydenik o tom, ze prirucka o sexuilnej vychove bude stiah-
nuta z obehu (¢islo 33). Nasledne sa téme venovali na dvojstrane, kde priniesli
rozhovor s predstavitel'mi laickej, ale aj knazskej iniciativy proti tejto prirucke.
Neskor, v roku 2011, sa KT k téme vratil este raz, ked vydal v ¢isle 18 spravu o
vysledku studneho konania z tejto oblast. ®

4 <pri>: Stat zamysli sniZit platy duchovnich. In Katolicky tydenik, 2010, ro¢. 21, ¢. 36, s. 2.
5 PRINZ, Jiif: Zastupci cirkvi reaguji na krizi ve zdravotnictvi. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 7, s. 1.

6 PRINZ, Jiif: Cirkve zkoumaji vladni navrh majetkového vyrovnani. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22,
¢.24,s. 1.

7 PRINZ, Jiti: Poslanci rozhodnou o umélém oplodnéni. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 29, s. 2.

8 <pti>: Soud pry nemiize o sexualni vjchove rozhodovat. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 18, s. 1.
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Vyznamnou politickou témou uverejnenou v Katolickem tydeniku bola vlad-
na kriza v Ceskej republike. V roku 2011 jej v KT venovali priestor ¢i uz v
ramci publicistickych alebo spravodajskych zanrov. Prvy ndznak sa objavuje v

komentari ,,Nejsme jako my*?

, v dalsom disle nasleduje anketa, v ktorej sa
vybranych respondentov pytajy, ¢i stratila koali¢nd vldda morélnu legitimitu ™.
V neskorsich ¢islach nachadzame dalsie publicistické prispevky o vladnej krize.
Tému vlady premiéra Necasa rozoberali v KT aj v ¢isle 30, kde v spravodajskom
prispevku prindsaji informacie o tom, ¢o urobila nova vlada (pocas prvého roka
jej fungovania) pre Cirkev. "'

Katolicke noviny

Pr1i analyzovani textov v Katolickych novinach sme zo zaciatku mali men-
$ie problémy. Na rozdiel od Katolickeho tydeniku je viac problematické urcit’
prispevky ako vyslovene spolocensko-politické. Vic¢sina z analyzovanych textov
bola neutrilna. Nazorové prvky a jemny naznak moralizovania mézeme najst’
v kratkych publicistickych prispevkoch uverejnovanych pod hlavickou Komen-
tar. Podl'a zanrového zariadenia by sme vsak tieto prispevky skor uvadzali ako
stipéek nez ako komentar, pretoze podl'a nas neobsahovali virazné nazorové
prvky. Pod tymto nazvom boli uverejnované prispevky, ktoré boli odozvou na
celospolocenské udalosti (napr. v roku 2010 komentare o odluke Cirkvi a statu,
o strelbe v Devinskej Novej Vsi alebo v roku 2011 komentare k dani za prislus-
nost’ k Cirkvi, respektive na zaklade medializacie spravy, Zze fakultna nemocnica
v Bratislave nebude vykonavat® interrupcie '%).

Ostatné témy maju najmi socialno-spolocensky charakter alebo sa venuja
r6znym kultdrnym podujatiam. Ako témy z politického prostredia by sme urcili
spravy, ktoré informovali o navsteve predstavitelov cirkvi u vysokych politic-
kych éinitelov (v roku 2010 — ,,Premiérka prijala predsedu KBS“", v roku
2011 — ,,Predstavitelia cirkvi u prezidenta®'*, ,,Premiérka prijala predstavitel'ov
citkvi“®, ..). Medzi teto prispevky by sme mohli zaradit’ aj sptivu u uplynuti
desiatich rokov od podpisu zmluvy medzi Svitou stolicou a Slovenskou repub-

likou.

9 PAULAS, Jan: Nejsme jako my. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 16, s. 2.

10 <tok>: Ztratila koali¢ni viada moralni legitimitu? In Katolicky tydentk, 2011, ro¢. 22, ¢. 17,s. 9.

11 PRINZ, Jiii: Prvni rok Necasovy vlady: co piinesl cirkvi? In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 30, s. 1.
12 KRAMARA, Martin: Média silnejsie ako krest’anstvo. In Katolicke noviny, 2011, ro¢. 126, ¢. 6, s. 3.

13 <tkkbs>: Premiérka SR prijala predsedu KBS. In Katolicke noviny, 2010, ro¢. 125, ¢. 39, s. 2.

14 MARTINKOVA, Jana: Predstavitelia cirkvi u prezidenta. In Katolicke noviny, 2011, ro¢. 126, ¢. 3, s. 3.

15  <tkkbs>: Premiérka prijala predstavitelov cirkvi. In Katolicke noviny, 2011, ro¢. 120, ¢. 4, s. 3.
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V Katolickych novinach dostavaju priestor okrem politickych aj $portové
prispevky. V roku 2010 aj 2011 to bolo zhodne privitanie Stanely Cupu (ako
spravodajské prispevky) a v roku 2011, v ramci odozvy na celospolocensku
tému organizacie Majstrovstiev sveta v hokeji, bol v rubrike Mladym venovany
priestor prave tejto téme.

Spolo¢né témy

Nicektoré spolocenské témy rezonovali v rovnakom obdobi v obidvoch kraji-
nach, preto sme sa rozhodli porovnat’, aky priestor tymto témam venovali ska-
mané tyzdenniky. Prispevky z nich by sme zaradili medzi celospolocenské témy,
ktoré urcitd dobu rezonovali aj v sekularnych médiach.

V roku 2010 prebehli v Ceskej aj Slovenskej republike komunalne volby.
Zatial ¢o v Katolickych novinach sa na tito tému neobjavil ani jeden prispevok,
v pripade Katolickeho tydeniku méZeme hovorit” o dlhodobej téme. Celkovo sa
objavilo sedem prispevkov v Styroch ¢éislach. Zaujimavost’ou boli napriklad dve
ankety — v jednej dostali priestor 'udia ¢innf v komunalnej politike (v prilohe
Perspektivy) %, v druhej oslovili roznych predstavitelov spolocenského Zivota
ohladom ich nizoru na vol'by.!” Okrem ankiet sa eSte objavili dva komentire,
reportaz, glosy, ale aj spravodajské prispevky. V Katolickych novindch sme ne-
zaznamenali ziadnu zmienku o prebiehajucich volbach.

Druhou témou, ktord rovnako rezonovala v oboch krajinach, bolo s¢itanie
obyvatel'stva v roku 2011. V tomto pripade venoval Katolicky tydenik udalosti
menej priestoru ako Katolicke noviny. KT uverejnilo tri prispevky na tato tému,
KN venovala s¢itaniu tematickd dvojstranu a okrem toho uverejnila dva dalsie
komentare. V pripade Katolickeho tydenika maju dva prispevky skor spravodaj-
sky nadych a jeden je publicisticky. Informdcie o s¢itan{ su zamerané najmai na
prezentovanie osobnosti, ktoré sa hlasia ku katolickej viere (je to zrejmé uz i z
nadpisu ptispevkov — ,, Televizni spoty ke s¢itani mif{ i na kfest’any*'®, ,,Osob-
nosti se vefejné hlasi k vife*"). V Katolickych novinich venovali rovnakej uda-
losti tematickd dvojstranu — okrem uverejneného pastierskeho listu je priestor
venovany aj spravodajsky spracovanej téme sc¢itania obyvatel'stva a zaroven sa v
periodiku spominaju praktické rady k scitaniu.

16 PRIHODA, Petr: Blizi se komunilni volby — anketa (Perspektivy). In Katolicky tydenik, 2010, ro¢. 21, &
38,s. 1L

17 <pri>: Anketa: Co ukazou vysledky voleb? In Katolicky tydenik, 2010, ro¢. 21, ¢. 42, s. 2.

18 KUTIL, Tomas: Televizni spoty ke s¢itini mifi i na kfest’any. In Katolicky tydenik, 2011, ro¢. 22, ¢. 6, s.
1.

19 PRINZ, Jiif: Osobnosti se vefejné hlasi k vife. In Katolicky tydentk, 2011, ro¢. 22, ¢. 12,s. 1.
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Zaver

V ramci analyzy spolocensko-politickych prispevkov v tyzdennikoch Kato-
licke noviny a Katolicky tydenik sme rozobrali 118 prispevkov. Podla zisteni
o tychto témach viacej pisu v ceskom katolickom tyzdenniku. Pokial’ by sme
sa zamerali na prezentovanie hodnét v publikovanych prispevkoch, zastiva-
me nazor, ze Katolicke noviny pristupuju k témam viac neutralne a zaroven
sa vyhybaju takym, ktoré by mohli priniest’ urcité rozbroje. V periodiku vébec
nenachadzame informdcie o politickych témach. Katolicky tydenik, naopak,
uverejtiuje prispevky zo vietkych oblasti, a teda sa nevyhyba ani prispevkom o
politike. Do tychto vkladaju autori z KT vlastné hodnoty a postoje, ¢im mézu
ovplyviiovat’ nazory svojich citatelov. Dospeli sme preto k nazoru, ze v oblasti
mienkotvorného postavenia ma viac co pontknut’ tjzdennik Katolicky tydenik
nez Katolicke noviny.
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How media form the name of a church representative

Mgr. Zuzana Juhaniakova

Abstract: Advantages and weaknesses of the Catholic media can be more easily
compared during the exceptional events of the church life. After the sudden death
of one of the influential Slovak bishops, one could observe some of their specifics.
A survey of their work realized in the context of work of the secular media has
served to the lecture, too. How the public will forever remember the personality of
Mons. Rudolf Baldz was for a few days especially, though not quantitatively, in the
hands of Catholic media. The lecture contains several keys of the comparison of
media work.

Keywords: Catholic issues on Internet — agenda setting — Rudolf Balaz

Okrem inych tém medzi viac medializované udalosti letnych mesiacov roku
2011 na Slovensku patrili dve imrtia znamych muzov. Koncom jula to bol zna-
my slovensky katolicky biskup,' o par tyzdriov neskdr, zaciatkom septembra,
vyznamny hokejista. V oboch pripadoch necakana smrt’ prekvapila verejnost’,
v oboch pripadoch média reagovali promptne. To, ze strata Pavla Demitru,
$portovcea, bola viac medializovand ako smrt’ biskupa Rudolfa Baldza, je vy-
svetlitel'né snad’ i tym, ze misia hokejistu je zaujimava pre vSeobecné publikum.
Katolicky biskup je osobnost’ou, ktora svojou determinovanou nabozenskou
misiou prinasa kontrast. Mozno povedat’, ze katolicky biskup prinasa kontrast
uz z poslania. Pre sekularne masmédium konkrétne nabozenstvo moze byt’ té-
mou, ktord medzi jeho vSeobecné publikum prinasa rozdelenie. Ktory $éfredak-
tor sekularneho média by mal rad nasledné teologicko-moralne disputy a kritiku
minimalne v diskusidch pod clankom? Média, ako vieme, st aj napomahatel'mi
sthlasu a socialnej stability v spoloc¢nosti. ,,L.en heretici a svitci sa neboja verej-
nej mienky, oni ju ovplyviiuja,”? vtipne pripomina autorka teérie $pirdly ticha,

1 Mons. Rudolf Balaz, pitnasty banskobystricky diecézny biskup nahle zomrel 27. jila 2011 na nasledky
masivnej embolizacie do pIic pocas pracovného stretnutia s knazmi v biskupskej kurii v Banskej Bystrici.

2 Pavol Demitra, kapitin slovenského narodného hokejového muzstva tragicky zahynul 7. septembra 2011
pocas Startu z letiska pri ruskom meste Jaroslavl’, na ceste do Minsku, kde mal s timom zacat” hokejovi
sezénu 2011/2012.

3 NOELLE-NEUMANN, Elisabeth: The spiral of silence: Public opinion, our social skin. Chicago :
University of Chicago Press, 1993, s. 139.
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profesorka Noelle-Neumann. Teda charakteristiku kontextu, v ktorom dnes p6-
sobia slovenské katolicke masmédid pozname, no nezmenime.

Norberto Gonzales Gaitano zdorazauje: ,,Je dolezité poznat’, ako Cirkev
— jej obraz — je vnimany z pohladu I'udi, pretoze toto ich vnimanie vplyva na
schopnost’ Citkvi plnit’” svoje poslanie.“* Pre Cirkev, podobne ako pre iné in-
Stitucie, je viac podstatnd verejna mienka ako zverejnena, publikovand mien-
ka. Kedze v$ak publikovana mienka ovplyviiuje verejni mienku, polozme si v
ramci publikovanej mienky jednoduchu pracovnui otizku: za koho média dnes

pokladaju biskupa Rudolfa Balaza?

Pritomnost’ témy na WWW

Urobime mald skusku. Na rychle vyhl'adavanie informaécii sa dnes vo vicsine
pripadov, a vo vicsine socidlnych skupin, pouziva internetovy vyhladavac. V
tomto pripade bol pouzity vyhladava¢ Google, ktory je nielen na domicom
kontinente povazovany za najpouzivanejsi. Ked konfrontujeme prehliadac s
otazkou, kto je, lepsie povedané, kto bol biskup Balaz, ponikne sprostredkova-
né informadcie, ktoré prinasa Tabul’ka ¢. 1.°

Tabulka&.120 9.2011-21.9.2011 Klaéové slovo: biskup Rudolf BaliZ, Priblifn¥ poéstv¥sledkow: 222 000 (0,32 sekuind)

Biskup Masmédium nadpis prva veta poznamky
Rudolf Balii diitum
1 wpa k. Disckzny biskup Rudolf BaliZ zomrel v swedu STTA. 27. fila 2011 16:59, skmuaizovan
S priblizne o 16:00 vo svojem sidlev Banske] Bystrici 2035
 Dovodom smr bolaembilia
12 s sy 5t = '
2 g 2011 = Hoin
1 27072011 1910 | SITA / TV Markéza -
27yl 2011 o
14 F Zomrel Wekup Rudolf Ealiz Carkev. Krvad embdlia ubontls twor mura brorf snebdl  TASRCON0ZE 72011 | Cmne 2942x tlin
2y zo11 rizaat palrika Fiana
s 2w ma sk Zomssl banshobystrickf bishup  Zamrel jeden 2 prvich predstavitelov  cirkvi, kearf s streds 277 2011 1645 | Danil Veatda, st
27yl 2011 Rudolf Balit svorem pama] pron Matmrove dicssine ATuALzOVANE 1318
FoR SME — JAN KROELAK
1/6 diwkpada oy
Rudot B2 -
7 Py Zamasl benskobystrick§ biskup  Banskobystrick diccdany biskup Rudolf Balif priblifee o SITA| 27.jila 2031 1710 -
27’y 2011 Rudolf Balst 1600 zamrelva svajom sidie x Fancke) Bysrci sicuslizovant IT.72011 1737
T TASR
e Eulup RudsH alit (v 70) nibls  Bamssoymncld dwcizey mbp Ruds¥ Bat dnes 1555 SITA, Eandk
27 07, 2011 amral: Podiahal embiin priskene 51500 zamel o moam sifle v Banske Bymec  GER
18 s AR R0 SaAz [ ey Bsnakymnak bikup Rudelf Salsd odpusl fmsctam
/g e b s sk ¥ stredu 27 Jila 2011 @ 164 zamrel ma nadedy Ervns) 1835, FRE. [TH KES. yik ) L7018
T Zomes) smup Ruser Saaz smbsie hendhabysrcky bikup Mons Ruddl Bait z3d8x
2/a vk £aaakiva od nove) datalicke) televizic LUX
TWLi -Mons Rugolf BSE,  banscimmnokd diwsézey biep Rudsd saliey
Receany b

Fakty vyplyvajice z jednoduchého prieskumu mozno zhrnit’ nasledovne:
vyhladava¢ na prvych prieckach pontikne informacie zo sekularnych masmédii.

4 (preklad v texte vlastny): ,,E essenziale conoscete come la Chiesa — la sua immagine — venga percepita
dalla gente, perché questa percezione influenza la capacita ecclesiastica di compiete la proptia missione.*
GONZALES GAITANO, Notbetto: Opinione pubblica e Chiesa cattolica. In LA PORTE, José Maria
(a cura di). Introduzione alla Comunicazione Istituzionale della Chiesa. Roma : EDUSC, 2009, s. 102.

5 Vyhladava¢ Google bol s poziadavkou ,,biskup Rudolf Balaz* a jej obmenami na ti¢ely tohto prispevku
konzultovany v dfioch 20. septembra 2011 a 21. septembra 2011.
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Obsah sprav sekularnych masmédii sa odlisuje len v nepodstatnej miere, prina-
$aju poslednt novu informaciu: biskup Rudolf Balaz zomrel. Obsah sprav sa
javi ako vSeobecne pozitivny a uctivy voci citkevnému predstavitel'ovi, prevazne
vyzdvihuje zasluhy cirkevnej osobnosti. Z kvantitativneho hladiska a kvalitativ-
neho ¢asového hladiska masmédia informovali promptne a vecne. Spolocnym
jadrom informacie vo vicsine pondknutych odkazov je ¢as imrtia, pricina smr-
ti, ¢as a miesto pohrebu.

V poradi sprav, ktoré ponukol Google, sa z hlavnych katolickych masmédii
ako prva objavi sprava sprostredkovand TK KBS a to na prvej strane vysled-
kov v deviatej pozicii.® Z pozorovanych katolickych masmédif vyhPadava¢ ako
druhu v poradi pontka informaciu z webovej stranky TV LUX” a to na druhej
strane poniknutych vysledkov vo $tvrtej pozicii.

Pozorovanie: svet internetového vyhl'adavaca je ohranic¢eny v limitoch existu-
jucich webovych stranok a pri uré¢ovani poradia ponuknutych vysledkov je brana
do uvahy platna komercnd politika spolo¢nosti Google. Stoji vsak za uvazenie,
¢i prave tu sa neotvaraju nové moznosti prenikania katolickych médif s ich té-
mami do vSeobecnej siete internetovych informdcif. Informacia o katolickom
biskupovi je predovsetkym témou katolickych masmédii. PouZivatel' vyhlada-
vaca sa ku katolickym médiam, ako privilegovanym zdrojom tejto $pecifickej
informacie, dostane aZ po vysvetleniach, ktoré uz ponukli svetské masmédia.

Mozaika témy vytvorena $pecifickou pracou katolickych médii®

Nasledujici jednoduchy prehlad priblizi, ako Katolicke noviny, Radio Lu-
men, Televizia Lux a TK KBS v ¢asovom horizonte jeden mesiac individuovali
svoje publikd, a tak pre ne pripravili adekvatny komunika¢ny prinos. Skimame
ich pracu na nastolenej téme osobnosti Rudolfa Baldza. Za skumany casovy ho-
rizont budeme na ucely jednoduchého prieskumu povazovat’ obdobie od 27.7.
—27.8. 2011.

Katolicke noviny

Rimskokatolicky tyzdennik sa téme venoval v troch ¢islach, ¢. 31, ¢. 32, ¢. 34
vzhladom na stanoveny ¢asovy horizont. Jednoduchy prehl'ad poloziek ponuka
Tabul'ka ¢. 2.

6 Tabulka ¢ 1.: pozicia 1/9.

7 ‘Tabulka ¢ 1.: pozicia 2/4.

8 V tejto skupine chyba oficidlny ¢asopis Gréckokatolickej cirkvi Slovo, za ¢o sa ospravedliujem tak
¢asopisu ako aj ctenému itatelovi. Casopis Slovo sa pripojil k hlavnym katolickym masmédiam
na Slovensku Katolickym novindm, Radiu Lumen, Televizii LUX, TK KBS na ziklade Dohody o
vzajomnej spolupraci, ktord jeho predstavitel’ podpisal 15. méja 2010 v Banskej Bystrici.
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Tabul'ka £. 2 - Katolicke noviny

Katolicke noviny o biskupovi Rudolfovi od 27. jila —27. augusta 2011
Odisiel do Otcovho domu 31 TITULN. STRANA foieRB

Ked sme sa stretlikrdtko pred Velkou nocou €31 Egitorial. vangulik
Generalny vikar spomina: Na smrt bol pripraveny &3 Z DOMOVA

Biskupstvo ui ma nové riadenie &3 Z DOMOVA vkontexte
Zivotopis zosnulého banskobystrického biskupa &3 ZDOMOVA

Rychlo 7il, rjchlo aj odisiel, ked Pan povedal: Pod’ &3 ZDOMOVA rozprévanie
Praisky arcibiskup k dmrtiu biskupa Baliza &31 ZOSVETA kondolencia
Bol pripraveny na Zivot i na veinost &3 TITULN.STRANA fgrepohrebu
Domov sii ruky, na ktorych smie plakat.” &3z Egizoril. Jana Martinkova
Spomienky naftho nas budii postivat vyssie i dalej &32 ZDOMOVA

Za otcom biskupom Rudolfom BaldZom &3 Listéref basen
Mons. Rudolf Balaz, banskobystricky diecézny &32 INowé hroby

P i ystricke i ého tiradu (5] ZDOMOVA vkontexte
Celkom {13 £lénkov) 11 + 2x v kontexte 3¢isla 2xtiulng strana + fotg. 2 x editoridl
Zdroj katnoviny.sk

V prvych dvoch dislach, ¢. 31 a ¢. 32, katolicky tyzdennik venoval téme ti-
tulnd stranu s fotografiou a oba editorialy. Clanky v rubrikich Z domova, Zo
sveta, Listaren, Oznamy (Nové hroby) boli venované priamo osobnosti Rudolfa
Baldza, pricom raz to bolo v kontexte. V ¢isle 34 sa opit’ jedenkrat venoval téme
v rubrike Z domova, kde téma je spomenuta v kontexte. Celkom v tyzdenniku
v ¢asovom hotizonte bolo 13 textov, z toho dvakrat v kontexte.

Pozorovanie: v dvoch ¢fslach, ktoré boli najblizsie udalosti imrtia, bola téma
vicsinova vzhl'adom na obsah vydania. Informacia vzhl'adom na datum vydania
uz neprichddza ako nova, ked’ze predpokladame, ze Citatel ma k dispozicii aj
iné informacné kanaly. Silnou strankou tyzdennika je vSak originalita obsahu.
Napriklad podrobnosti o poslednych minutach, v ktorych biskup urobil po-
sledné gesta a vyslovil posledné slovd, priniesol ako jedine¢nu informdciu prave
katolicky tyzdennik v ¢isle 31 vo svojom ¢lanku: Rychlo zil, rychlo aj odisiel, ked’
Pan povedal: Pod’.

Radio Lumen

V Tabulke ¢. 3, vypracovanej na zdklade informacii pontuknutych z Radia
Lumen, mézeme citat’, ze radio venovalo téme celkom 21 poloziek pocas 8 dni.
Podobne ako katolicky tyzdennik, aj katolicke radio upravilo svoju vysielaciu
$truktiru, aby dalo téme doraz.’

9 Rozhlas a televizia Slovenska sa téme v skimanom ¢asovom horizonte venovali spolu 28 krat pocas 7
dni. Zdroj: RTVS.
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Pozorovanie: vihodou katolickeho radia, ktora sa potvrdila aj v skimanom

pripade, je moznost’ sprostredkovat’ svojmu publiku priamy prenos, v tom-
to pripade pitkrat. Promptnost’ ohlasenia spravy bola na druhom mieste po

tlacovej kancelarii TK KBS. Vyhodou tiez moze byt emotivny prvok, ktory

sprostredkuji odvysielané reldcie zo zaznamov s autentickym hlasom zosnulého

biskupa.

Televizia Lux

Katolicka televizia, ako pozorujeme v prehl'ade Tabulky ¢. 4, v sledovanom

¢asovom horizonte venovala téme priestor pocas piatich dni.
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Zipas o Boha 223 Dakument (26min 20:08
Mont. Rudclf Balid v sprivach TV LUK 8.7, Zostrh spriv 20:08
Zipas o Doha nz Dekument | 26min) s
1. Easf o Mon. Balidovi 1 Viastrd cesta| 30 min) 9:30
Zéduing sv. omiaz Banske] Dystrice 18, Prismy prenas e
2.tas o Mans. Baliton 18 Vissted cesta{30min) 1530
Zduind wv. cmias pohrebz Nevolneho 18 Priamy prencs 16:00
Zdznam 1o zidatne] vv. cmbe 2 Nevolného 108 Zaznam prenasu 1035
R~ kritha spriva 273 Spravodajstva 20.00
LB~ britha spriva 87 Spravodajsten 2000
RB- hrdtha spriva 38 Spravodajstvo 2000

Calhoers B relisii+ 3 spravodaishs grispavky

L

Pozorovanie: katolicka televizia priniesla divikom osem relacif, z toho dva-
krat priamy prenos a taktiez pripravila tri spravodajské prispevky. Je dolezité pri-
pomenut’, Ze priame prenosy po technickej stranke vyborne splnili svoju ulohu
v zmysle planovanej spoluprace katolickych médii.

TK KBS

Katolicka tlacova agentira tému sprostredkovala celkom 11 dni. Medializo-
vana udalost’ pochopitelne najviac rezonovala v Domacom servise, spolu to
bolo 22 sprav. Najvicsi priestor v dennom vydani tlacovej agentiry si dmrtie
biskupa vyziadalo na druhy der, teda 28. jila, s celkovym poctom 17 sprav. Naj-
citanejsia sprava bola prva sprava o umrti v domdcom servise s poctom preci-
tanf 17 937x'. Druhou polozkou s najvié¢sim poc¢tom pristupov bol fotoservis
z 27. jula, ktory priniesol fotografie zosnulého, ten mal 6179 kliknuti . Tretim
najsledovanejsim bol fotoservis z 3. augusta, teda udalost’ pohrebu, s poc¢tom
3047 ptistupov 2. Obraz toho, ako sa udalosti TK KBS venovala, je zo $tatis-
tického hladiska viditelny v Tabulke ¢. 5. Ciselné udaje v tabul’ke jednoznacne
poukazuju na vysoko nadptiemerny zdujem o informacie k téme .

10 Ciselny adaj 17 937 navitev tej istej spravy bol zisteny k 22. septembru 2011. Dostupné na: <http://
www.tkkbs.sk/view php?cisloclanku=20110727015>

11 Ciselny adaj 6179 navitev tej istej polozky fotoservisu bol zisteny k 22. septembru 2011.
12 Ciselny ddaj 3047 navitev tej istej polozky fotoservisu bol zisteny k 22. septembru 2011.

13 Osobnd komunikécia s pracovnikom TK KBS, Mgt. Petrom Zimenom, diia 5. augusta 2011 (dstna
komunikécia).
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Tabul'kaé. 5 - Sihrn TK KBS - Rudolf Balaz od 27. jila - 27. augusta 2011

Datum Foto Servis Domaci Zahranitny Movinarsky Imienka
11 dni ix 22x 1x 6x 11x
precitani 1558 %

Zdroj: TE KBS

Pozorovanie: katolicka tlacova agentira bola zdrojom prvej spravy. Aktualny
riaditel’ a hovorca Konferencie biskupov Slovenska v jednej osobe, CSILic. Jo-
zef Kovacik, informoval cirkevnych predstavitelov, zastupcov interesovanych
institdcil a médid o umrti telefonicky. Prva textova sprava bola publikovana 34
minut po oficialnom lekarskom potvrdeni smrti biskupa Rudolfa Balaza.

Sprava Zomrel biskup Rudolf Baldz, P:3, 27. 07. 2011 16:34, DOM ™ pub-
likovana katolickou tlacovou agentirou aj v jej novinarskom servise sa stala
zdrojom pre potom publikované spravy v sekularnych a katolickych masmé-
diach. Naznacuje to napriklad prevzaté slovné spojenie ,,na nasledky krvnej
embolie”®. Z tohto vyplyva, ze rozhodujici vplyv na nasledné medializovanie
udalosti mala prave TK KBS, jedno z katolickych masmédii. Vdaka tomu, ze
katolicka tlacova agentira preukdzala kvalitni profesionalnu sluzbu v pripade
umrtia, téma bola medializovana v prospech obrazu Katolickej citkvi a v sulade
s jej poslanim.

14 Dostupné na: < http://www.tkkbs.sk/view,php?cisloclanku=20110727015>

15 Tabulka ¢. 1. a moznost’ porovnat’ prostrednictvom vyhl'adavaca Google.



78 Zuzana Jubaniakovd

Zaver

Hoci udaje, ktoré nachddzame v tabulkach, navadzaji k uvazovaniu nad
kvantitativnym hodnotenim prace katolickych médii, tento kratky prispevok
nechce poukazat’ na kvantitativny rozmer ich prace. Javi sa ako podstatnejsie
zamysliet” sa nad kvalitatfvnou strankou ich spoluprace. Presnejsie nad novymi
moznost’ami, ktoré ponukaju silné stranky jednotlivych katolickych masmédii.
Vrat'me sa k ¢lanku Norberta Gonzaleza Gaitanu, ktory poukazuje na dolezitost’
vplyvu na verejnu mienku pri rozvijani poslania Katolickej cirkvi a upozormiuje:
,,Je potrebné pripomenut’ napriklad, Ze viditelnost’ v médiach automaticky ne-
znamena evanjelizaciu; avsak opak je pravdou: absencia viditelnosti v médiach
znadi chybajicu evanjelizaciu.«'®

Jednou z moznosti dalsicho zefektiviiovania spoluprace slovenskych ka-
tolickych médif by mohlo byt’ presadzovanie spolo¢nych tém na poli verejnej
mienky, teda agenda setting katolickych médii. T4 poukazuje na systematické
spolo¢né a proaktivne planovanie tém, ktoré budu pre misiu Katolickej cirkvi
na Slovensku v budtcnosti délezité. Dalsim navrhovanym bodom do diskusie
je otazka posilnenia aktualizovanych sprav na webovych strankach katolickych
médif tak, aby sa stali dostupnymi pre vSeobecné publikum prostrednictvom
internetovych vyhladavacow.

16 (preklad v texte vlastny): ,,Occorre ricordare, per esempio, che visibilita nei media non corrisponde
automaticamente ad evangelizzazione; ¢ vero invece il contrario: assenza di visibilita nei media comporta
mancata evangelizzazione.“ GONZALES GAITANO, Notbetto: Opinione pubblica e Chiesa cattolica.
In LA PORTE, José Maria (a cura di). Introduzione alla Comunicazione Istituzionale della Chiesa. Roma:
EDUSC, 2009, s. 103.
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Abstract: The paper deals with the issue of attractiveness of Catholic media to chil-
dren and the young. Besides outlining the position of Catholic media in society and
presenting media preferences of children and young recipients in general, the paper
offers findings of the research conducted in June 2011. The aim of the research was
to study attractiveness of Catholic media among pupils and students of Catholic
schools in the town of RuZomberok. The sample consisted of 318 respondents:
196 primary school children, 67 high school students and 55 university students.
The findings show that preference for Catholic media does not correspond with
awareness of children and the young about their existence — Catholic media do not
belong among most preferred media within the sample.
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— religiousness

Postavenie katolickych médii v spoloCnosti

Ked'ze média prenikli do takmer vsetkych oblasti l'udského Zivota a stali sa
pre mnohych jeho neoddelitel'nou sucast’ou, dnes sa uz nevedie diskusia o po-
trebe médii, ale skor o tom, akym sposobom a do akej miery si médid plnia svoje
funkcie. Samozrejme, existuje prienik vo vSeobecnych funkcidch jednotlivych
médii, ale ich fungovanie a stanovenie cielov zavisi od toho, ¢i médium spa-
da do kategdrie verejnopravnych médif, komerénych médii alebo do $pecific-
kej skupiny nabozenskych médii — v nasom pripade katolickych. V tejto tretej
skupine je komercny aspekt vyvazovany aspektom sluzby. Poslanie katolickych
médii sa spdja s posiliiovanim katolickej identity, aj preto sa v tej najvseobec-
nejiej rovine snazia naplnat’ Kristov misijny rozkaz: ,,Chod'te, do celého sveta
a hlasajte evanjelium vSetkému stvoreniu® (Mk 16, 15). Evanjelium je dobrou
zvest'ou a v medialnom svete je dobra zvest’ viaimana ako nieco, ¢o nepredava,
nielen v zmysle skutocného predaja, ale aj v kontexte obl'ibenosti.
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Podla posledného s¢itania Fudu z roku 2001 bolo na Slovensku 68,9 percenta
rimskokatolikov a 4,1 percenta gréckokatolikov. Silny katolicky segment trhu by
sa teoreticky mal pretavit’ do silnej pozicie katolickych médii medzi ostatnymi
médiami. Realita vS$ak byva ina, napr. na Slovensku sa poc¢tivanost’ katolickeho
Rédia Lumen pohybuje okolo 3 %' a v Pol'sku dosahuje katolicke Radio Maryja
pocuvanost’ okolo 2 %2 Zaujimavy je fakt, ze spomedzi komercnych stanic je
Radio Lumen na 6. mieste, ale Radio Maryja je tretie najpocuvanejsie komeréné
radio. Tyzdennik Katolicke noviny bol na konci roka 2010 Siestym najpredava-
nej$im tyzdennikom na Slovensku®. V Polsku funguje katolicke periodikum
Nasz dziennik, ktory je tretim najpredavanejsim dennikom, a tyzdennik Gosé
Niedzielny je takisto na tref'om mieste medzi tyzdennikmi*. Zaujimavym feno-
ménom je dvojmesacnik Mitujcie si¢! urceny mladym, ktory vychadza v ndklade
cca 180 tisic vytlackov, z ktorych je v Pol'sku distribuovanych priblizne 150 tisic,
pti¢om vo velkej miere ide o predplatitelov°. Pre ilustriciu uvidzame, ze dru-
hy najpredavanejsi casopis pre mladych v Pol'sku, Bravo Gitl, dosiahol v roku
2011 priemerny mesac¢ny predaj 85 tisic exemplarov. Tento fakt svedéi o vysoke;j
obl'ibenosti katolickeho dvojmesa¢nika. Oficialne udaje o sledovanosti katolic-
kej televizie Lux nie st k dispozicii, ale je zname, Ze jej postavenie je horsie ako
v ptipade Radia Lumen.

Hoci sme Slovensku republiku a Pol'skd republiku uviedli len ako priklady, je
vidiet’, ze v tychto prevazne katolikmi obyvanych krajinach postavenie katolic-
kych médif nekoresponduje s postavenim vicsinového ndbozenstva. Niektoré
katolicke média, hlavne tla¢ v Pol'sku, mézu byt’ silnou konkurenciou pre seku-
larne naprotivky, ale v otdzke medialnych preferencii pravdepodobne existuji
iné dovody pre vyber urcitého média ako len jeho nabozenska prislusnost’.

Deti, mladeZ a média

Je nepopieratel'nym faktom, ze média prenikli do rodin a stali sa sucast’ou ich
kazdodenného zivota. Ak v minulosti bola televizia tfm médiom, ktoré zmenilo
struktiru vol'ného ¢asu v rodine — spolo¢né sledovanie televizie sa stalo ,,arche-

1 Dostupné na: <http:/ /www.radia.sk/pocuvanost/radia/lumen/slovensko.html> [cit. 2011-10-20]
2 Dostupné na: <http://wwwwieninternational.at/en/node/11843> [cit. 2011-10-20]

3 Dostupné na: <http://strategie.hnonline.sk/sk/reklama/data/media/audit_nakladov_tlace/> [cit. 2011-
10-20]

4 Dostupné na: <http://wwwwirtualnemedia.pl/artykul /uwazam-rze-liderem-traci-polityka-i-newsweek>
[cit. 2011-10-20]

5 Dostupné na: < http://wwwmilujciesie.org:pl/pg/pl/o_nas/o_nas.html> [cit. 2011-10-20]
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typalnou” rodinnou aktivitou® — v dnesnej dobe je to internet, ktory markantne
zmenil aktivity jednotlivcov v domacnosti. V kontexte mladeznickych medial-
nych preferencii jeho populatita rastie s vekom pouzivatelov.” Deti preukazuja
vysoku schopnost’ efektivne zaclenit’ modernt technolégiu a nové média do
svojho zivota. Rodicia nezriedka nie su schopni udrzat’ s nimi krok a vzdavaju
sa zodpovednosti za svoje deti v kontexte prijimania medialnych obsahov a na-
miesto medidlnej vychovy sa vynara vychova cez média.® I ked si uvedomuju
negativne a pozitivne stranky pésobenia médif, sami v tomto smere vplyvaji na
deti relativne malo.’

Vo vicsine rodin sa zmenil status médii. Na jednej strane je pravda, ze média
hlbsie prenikaji do rodinnych struktir, no na druhej strane je vidiet’ proces in-
dividualizacie, ked sa rozhodovanie o medidlnych preferenciach (v zmysle toho,
¢o sa bude v kruhu rodiny ¢itat’, poctvat’, pozerat’, hrat’) presuva z rodiny ako
celku na jednotlivca !, ktory si sim vybera obsahy a neztiedka aj sim reguluje
tento vyber aj sposob prijmu. Zial, ¢asto to plati aj v pripade mensich detd, kto-
rym chyba rodi¢ovské vedenie ku kritickému prijimaniu medialnych obsahov. V
suvislosti s procesom individualizacie pouzivania médii mladymi Fud'mi mozno
pouzit’ aj termin ,,kultdra vlastnej izby* (angl. original ,,bedroom culture®), ked
sa pre deti a mladez ich izba stava prostredim, s ktorym si spajaju svoju identitu
a sukromie. Kym v literature zo sedemdesiatych rokov sa uvadza, ze deti ztiedka
sleduju televizne programy doma a Ze zvics$a aj tak nemaju vlastné prijimace,
dnes to uz neplati. '' Pristroje sa rozptylili po byte a vstipili i do detskych izieb.
Stale sa zvySujuca dostupnost’ médif pre mladez a deti, prenikanie médif do
detskych Zivotnych priestorov a vyvoj medialnych obsahov kladie na vychovu
Coraz vicsie naroky. 12

6 EGGERMONT, Steven: Developmental Changes in Adolescents “Television Viewing Habits:
Longitudinal Trajectoties in a Three-Wave Panel Study. In Journal of Broadcasting and Electronic Media,
2006, ro¢. 50, ¢. 4, s. 742-761.

7 VRABEC, Norbert: Mladez a média — Urovesi medidlnej gramotnosti mladjch Pudi na Slovensku
[online]. Bratislava : IUVENTA, 2008, Dostupné na: <http:/ /www.vyskummladeze.sk/images/stories/
iuventa/DAVM_018/Zver_spravaDAVMO18.pdf > [cit. 2011-10-20]

8 Study on the Current Trends and Approaches to Media Literacy in Europe, s. 61. [online]. Dostupné na:
<http://ec.curopa.cu/avpolicy/media_literacy/docs/studies/study.pdf > [cit. 21.10.2011]

9 HOLINOVA, Hilda: Deti a prostriedky masovej komunikacie. Bratislava : Novinarsky $tudijny dstav,
1991, s. 155.

10 EGGERMONT, Steven: Developmental Changes in Adolescents “Television Viewing Habits:
Longitudinal Trajectories in a Three-Wave Panel Study. In Journal of Broadcasting and Electronic Media,
20006, ro¢. 50, ¢. 4, s. 742-761.

11 KOBLEWSKA, Janina: Skola a prostriedky masového vplyvu. Bratislava : SPN, 1969, s. 79.

12 BUERMANN, Uwe: Jak (pfe)zit s médii. Hranice : Fabula, 2009, s. 25-26.
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Nemozno tvrdit’, ze na rodinu a jej clenov maju viznamny vplyv len média.
V spolocnosti dochadza i k hodnotovym zmenam. Tie sa sice deju vel'mi poma-
ly a ¢asto nebadane, no hodnotovy posun stoji podla nasho nazoru za vicsinou
zmien v rodine i spolo¢nosti. Samozrejme, média ako nositelia posolstiev ne-
vyhnutne spojenych s hodnotami majd svoj podiel na spominanej hodnotovej
zmene. Do uvahy je potrebné brat’ aj samotné zmeny, ktorym podlicha stcasna
rodina: zvysuje sa pocet rozvodov a nedplnych rodin, mnozstvo matiek dava
prednost’ kariére pred moznost'ou stravit’ s diet'at’om nickol’ko rokov doma
pred povinnou skolskou dochadzkou, zvysuje sa priliv migrantov a v neposled-
nom rade je tu demograficky faktor, ked’ sa rodf menej deti. Jednym z dosledkov
nizsej pérodnosti je uz spominané individualizované pouzivanie médii. Ked'ze
je surodenecka rivalita obmedzena, jednotlivei moézu robit’ rozhodnutia o pouzi-
vani médif viac-menej bez potreby re$pektovat’ zaujmy druhého. Komunikaéné
spravanie deti je tiez vo velkom rozsahu podmienené moznost'ami, ktoré im
poskytuje rodina. Deti nemaji prostriedky, aby si z vlastnych zdrojov zabezpe-
Covali technické prostriedky komunikacie alebo tlac.® Skutocnost, Ze ,,jedi-
né diet’a® rodicov m4 s vicsou pravdepodobnost’ou lepsi pristup k finanénym
zdrojom a nasledne aj médidm, je zrejmé, ze Zivot dnesného diet’at’a a mladého
cloveka je s médiami spojeny tak pevne, ako nikdy predtym.

Medialne preferencie

V detstve a v postupnom procese dospievania si clovek buduje svoj vzt'ah
k svetu, lud'om, svoj rebricek hodnét, vytvaraju sa korene toho, ¢o definujeme
ako kultiru zivota.'* Je vSeobecne zndme, ze sledovanie televizie je pre deti
beznym sposobom travenia nestruktirovaného volného casu® a jej sledovanie
dosahuje vrchol vo veku 12 — 13 rokov. Ked'ze v obdobi puberty sa zvicsuje
vplyv rovesnickych skupin, adolescenti sa snazia vymanit’ spod vplyvu rodicov
a postupne travia viac ¢asu mimo domova, dochddza tak k poklesu sledovania
televizie. ' Tento klesajuci trend je simultinne sprevadzany nirastom v jednom
aspekte, a to v sledovani programov v neskorych no¢nych hodinach. Pocas do-
spievania dochadza k posunu nestruktirovaného volného ¢asu smerom k pol-
noci. Adolescenti pocas popoludnia travia viac ¢asu v rovesnickych skupinach

13 HOLINOVA, Hilda: Deti a prostriedky masovej komunikécie, s. 16.

14 SEILEROVA, Elena: Deti a televizia. Bratislava : Slovensk televizia, 1993, s. 8.

15 Pod nestruktirovanym volnym ¢asom sa tu tozumie ¢as, ktory nie je vyplneny inymi aktivitami a
zostava relativne prazdny a je na konkrétnom cloveku, ako s nim nalozi, ked’Ze nie je viazany ziadnym
programom ani zavazkami.

16 SANG, Fritz, SCHMITZ, Bernhard, TASCHE, Karl: Individuation and television coviewing in the

family: Developmental trends in the viewing behavior of adolescents. Journal of Broadcasting &
Electronic Media, 36, 1992, 427-441.
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a prirodzene sa im oddaluje cas, ked’ idd spat’. Tento ,,novoobjaveny* volny
neskoty nocny ¢as je ¢asto vyuzivany na sledovanie televizie. 7

Popri sledovani televizie sa vSak v poslednych rokoch zvysuje aj mnozstvo
casu, ktory mladi ludia travia on-line. V roku 2009 vyskum na Slovensku ukazal,
ze takmer polovica respondentov travi v on-line prostredi denne 1 az 3 hodiny,
priblizne 18 percent respondentov dokonca 3 az 4 hodiny ' a je legitimne pred-
pokladat’, ze v sicasnosti su tieto ¢isla vyssie aj vdaka dostupnejsiemu pristupu
na internet a rozmachu socidlnych sietf. Podla najnovsich statistickych udajov
z eurépskeho prieskumu EU Kids On-line, deti a mladez vo veku 9 — 16 rokov
travia priemerne 88 minut on-line. ' Ked'Ze ide o ptiemerny cas, nie je jasné,
aka velka je skupina tych, ktori travia on-line viac alebo menej casu ako 88 mi-
nut. Tento priemerny cas je v urcitom kontraste so zisteniami publikovanymi v
sprave Television 2011 — International Key Facts, v ktorej sa uvadza, ze deti vo
veku 4 — 14 rokov travia denne ptriemerne 134 minit sledovanim televizie. %
Kontrast spoc¢iva v tom, ze v prieskumoch internet vychadza ako najobltbe-
nejsie médium, ale podFa vyssie uvedenych dat priemerny ¢as straveny on-line
nedosahuje hodnoty casu straveného sledovanim televizie.

Na zaklade uvedenych skuto¢nosti je legitimne zist'ovat’ medialne preferen-
cie deti a mlddeze aj z pohladu popularity jednotlivych médii. V suvislosti s
problematikou schopnosti médif prenasat’ ndboZenské posolstva je potrebné
v§imnut® si, kde sa v rebricku popularity nachadzaju katolicke média. Skimanie
medialnych preferencii deti a mladeZe (v otazke médii samotnych alebo jednotli-
vych obsahov ¢i zanrov) je vysoko aktualne a potrebné, ked’ze méze napomédcet’
vykresleniu a lepsiemu poznaniu nastupujicej mladej generacie. Deti charakteri-
zuja $pecifika, vyplyvajace z ich veku. Samostatny vyskum tejto skupiny prijima-
telov prostriedkov masovej komunikacie je nevyhnutny, pretoZe nie je mozné
aplikovat’ poznatky ziskané z vyskumov dospelého publika. *

Ciele vyskumu
Predkladany vyskum si kladol za ciel zistit' obltibenost’ katolickych mé-
dif hlavne medzi prijemcami vo veku 10 — 17 rokov a $tudentmi Katolickej

17 EGGERMONT, Steven: Developmental Changes in Adolescents “Television Viewing Habits:
Longitudinal Trajectories in a Three-Wave Panel Study. In Journal of Broadcasting and Electronic Media,
2006, roc. 50, ¢. 4, s. 742-761.

18 VRABEC, Norbert: Online generécia: informacie, komunikécia a digitdlna participacia mladeze v
informacnej spolo¢nosti. Stthrnna sprava o vysledkoch vyskumu. Bratislava : Tuventa 2009. s. 8.

19 Report EU Kids Online. Dostupné na: <http://www2.Ise.ac.uk/media@lse/research/ EUKidsOnline/
Home.aspx> [cit. 21.10.2011]

20 Television 2011 — International Key Facts.

21 HOLINOVA, Hilda: Deti a prostriedky masovej komunikacie, s. 1.
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univerzity. Popri primarnych otazkach zameranych na sledovanie katolickych
médif boli sucast’ou dotaznika aj vSeobecné otizky o popularite médif, ked’ze
sekundarnym cielom vyskumu bolo zaclenit’ popularitu katolickych médii do
sirsicho kontextu pouzivania médif. V skupine adolescentov a studentov vysokej
skoly sme zist’ovali aj moznu suvislost’ medzi putom k cirkvi a obl'ibenost’ou
katolickych médii v zmysle jednoduchej korelacie bez implikovania kauzalnej
suvislosti.

Sekundarnym cielom vyskumu bolo ziskanie dat pre na¢rtnutie obrazu me-
didlnych preferencif katolickej mladeze, ktory je mozné vyuzit’ pre vyber médii
a zanrov v pripade obsahovych analyz ako prvého kroku v skumani{ mozného
medialneho vplyvu. Zist'ovanie medialnych navykov a preferencii sa javi byt’
nevyhnutnym prvkom v komplexnom skimani interakcie médii a publika.

Vzorka

Respondenti pre tento pilotny vyskum boli vyberani zo $kél v meste Ruzom-
berku, pricom sme sa primarne orientovali na katolicke $koly zahfniajic druhy
stupen Zakladnej skoly sv. Vincenta, prvé tri roéniky strednych $kol — Kato-
licke gymndzium sv. Andreja, Zdravotna Skola Marie Terézie Schererovej — a
vzorku $tudentov Katolickej univerzity. Dévodom pre vyber tychto $kol bol
predpoklad, Ze v prostredi katolickych $kol sa vzdelava vyssie percento kato-
lickej mladeze v pomere k inym vierovyznaniam, resp. neveriacim, ako je tomu
na sekuldrnych skolach. Na zaklade tejto charakteristiky vybranej populacie by
bolo mozné tiez predpokladat’, Ze zistenia o oblibenosti katolickych médii z
vybranej vzorky populdcie mézu do znacnej miery odzrkadlovat’ skutocny stav.
Tento svoj predpoklad sme, zial', nemohli podopriet’ relevantnou celostatnou
statistikou o vierovyznani ziakov a Studentov katolickych skol.

Po vyzdvihnuti dotaznikov sa vyskumnd vzorka ukdzala konstituovana na-
sledovne: respondentov spadajucich vekovo do obdobia zakladnej $kolskej do-
chadzky bolo 196, pricom pomer medzi chlapcami a diev¢atami bol takmer 1:1
a priemerny vek bol 12 rokov; respondentov z radov stredoskoldkov bolo 67,
pricom prislusnicok zenského pohlavia bolo 83 % a muzov len 17 %; najmene;
zastupenou skupinou boli Studenti vysokej skoly — vzorka pozostavala z 55 res-
pondentov, pomerov zien a muzov bol priblizne 2:1 v prospech zien a priemer-
ny vek respondenta bol 22 rokov. Vzorku celkovo tvorilo 318 respondentov, ale
jednotlivé dotazniky boli spracovavané osobitne.

Metodologia
Zber dat sa realizoval v priebehu juna 2011. Vysokoskolské dotazniky boli
dostupné on-line az do konca augusta, ale vicsina dotaznikov bola vyplnend v
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priebehu prvych tyzdnov po zaslan{ informa¢ného mailu studentom Katolickej
univerzity. Ked'ze v dotazniku pre vzorku zo zakladnej skoly neboli pritomné
premenné ako ,,puto k cirkvi“ a ,,aktivita v nejakej krest’anskej mladeznickej or-
ganizacii®, data boli spracované prostrednictvom bezného tabul'kového editora.
Dotazniky zvysnych dvoch skupin vyskumnej vzorky boli spracované prostred-
nictvom statistického programu SPSS a pri analyze dat sa poprti zakladnej pocet-
nosti zist'ovali 1 korela¢né vzt'ahy.

Vysledky vyskumu

V nasledujicej ¢asti ponukame Struktirovany prehlad vybranych vysledkov
podla jednotlivych vekovych kategérii. V pripadoch, kde nebolo mozné vysled-
ky postavit’ vedl'a seba (v pripade neidentickej otazky) uvadzame ich v samos-
tatnych tabulkach.

Oblabenost’ médii

Prvou analyzovanou oblast'ou (Tabulka ¢. 1) bola vSeobecna obl'ibenost’
médii, pricom primarne uvadzame tie média, ktoré boli oznacené ako najobl'a-
benejsie najvyssim poctom respondentov. Média boli hodnotené pomocou $ka-
ly: najoblibenejsie, obl'ibené, nie velmi obl'ibené a najmenej oblibené. Prvé
dve hodnoty (najobl'ibenejsie, obl'ibené) mozno spojit’ v jednu kategoriu, a to
»atraktivne® a hodnoty (nie vel'mi oblibené a najmenej oblibené) zas mozno
zastre$it’ kategdriou ,,neatraktivne®. Ako atraktivne médium hodnoti rozhlas
20 % vysokoskolakov, 32 % ziakov na strednych skolach a 20 % na zdkladnych
skolach; televiziu 27 % vysokoskolakov, 69 % ziakov na strednych skolach a 86
% na zakladnych skolach.

Nie prekvapivym zistenim je, Ze vicsina respondentov uviedla internet ako
najobl'ibenejsie médium, ¢o len koresponduje so suc¢asnym trendom jeho pre-
vahy nad tradi¢nymi médiami a Gdajmi zo slovenského prieskumu, ktory potvr-
dil, Ze internet je obl'ibenejsi medzi studentmi strednych $kol ako medzi ziakmi
zakladnych $kol.?* Najnepopularnej$im médiom ostava tla¢, hoci vo vzorke
vysokoskolakov vidno, ze vic¢sina ju nehodnoti negativne, ¢o ma priamy suvis
s meniacimi sa medidlnymi navykmi, ked’ sa z pasfvneho prijimatela v nizsom
veku stava prijimatel’ aktfvny vo vyssom veku.

22 Viabec, N. (2008) Mladez a média — Urovest medialnej gramotnosti mladjch Pudi na Slovensku, 1. vyd.
Bratislava: IUVENTA, 2008, Dostupné na: http:/ /www.vyskummladeze.sk/images/stoties/iuventa/
DAVM_018/Zver_spravaDAVMO018.pdf
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Tabulka ¢. 1

x::zl;félziz;)\ez:(?rsl?e Médium Pocetnost’
Najobl'abenejsie (ZS) Internet 60 %
Najobl'abenejsie (SS) Internet 74 %
Najobl'abenejsie (VS) Internet 55 %
Najmenej obl'ibené (ZS) Tla¢ 56 %
Najmenej oblabené (SS) Tla¢ 56 %
Najmenej oblibené (VS) Tla¢ 18 %

Povedomie o krest’anskych médiach

S ciefom zistit” povedomie o krest'anskych médiach bola respondentom ad-
resovand otazka, ktoré krest’anské média poznajud, pricom im neboli pontknuté
ziadne moznosti. Odpovede tykajuce sa tlace boli roznorodé, preto ich Statistiku
uvadzame v samostatnej tabulke zmiefiujuc sa len o periodikach s najvyssou
frekvenciou vyskytu v odpovediach. Vysledky ukazuji, radio Lumen pozné po-
merne velké mnozstvo mladych l'udi, ale neplati to pre televiziu Lux. Mozno
tvrdit’, Ze miera povedomia o krest’anskom rozhlase je uspokojiva (vid' Tabul'ka
¢. 2 a). Vzhl'adom na skutocnost’, Ze tyzdennik Katolicke noviny patr{ medzi na-
predavanejsie tyzdenniky na Slovensku, mieru povedomia okolo 50 % je mozné
interpretovat’ ako nizku. Hoci sa v odpovediach vyskytlo viacero periodik, po-
zoruhodny je fakt, Ze tretina respondentov spomedzi mladeze (okrem VS) a deti
nepozna ziadnu krest’ansku tlacovinu (vid’ Tabulka ¢. 2 b).

Tabulka ¢. 2 a)

Vzorka Televizia Rozhlas
Lux Noe Obe TV | Lumen Proglas | Obe stanice
A 38 % 7% 37 % 82 % 0% 0%
SS 45 % 3% 28 % 81 % 0% 0%
VA 65 % 32% 22% 72 % 0% 0%

Poznamka: Az 25 % respondentov neuviedlo ziadnu krest’ansku televiziu, Televizia
Noe a rozhlasova stanica Proglas su ceské média, ale dostupné na Slovensku.
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Tabulka ¢. 2 b)

Vzorka Tlac
oznd
VS Periodikum — | Kat. now. Zrno P.(m‘)// Z\;'Zdje
Milujte sa o
periodifum
Povedomie — 64 % 11 % 7%
5 Nepoznd
SS Periodikum — | Kat. nov. Posol Ryza Fiadne
periodikum
Povedomie — 51 % 9 % 9 % 33 %
5 Nepoznd
YA Periodikum — | Kat. nov. Rebrik Posol Fiadne
periodikum
Povedomie — 57 % 16 % 8 % 30 %

Poznamka: Casopis Ryza je ¢asopis mladeze Zilinského samospravneho kraja.

Citanos? novin a &asopisov a povedomie o slovenskych tyZdennikoch

Otazka zist'ujica, ako ¢asto respondenti siahaju po periodickej tlaci, je po-
trebna, ked’ze nepriamo indikuje preferovany periodicky typ tlace, napr. ak vac-
$ina respondentov uvedie, ze tla¢ ¢itaju denne, je legitimne sa domnievat’, ze
u nich prevlada tla¢ s dennou periodicitou. Sme si vSak vedomi, ze ide len o
hypotézu. Popularitu tlace podla periodicity sme zist'ovali len pre tyzdenniky,
ked’ze dlhodobo najcitanejsie katolicke periodikum Katolicke noviny je tyzden-
nfk. Vysledky (vid Tabulka ¢. 3 a) potvrdzuju predchadzajuce zistenia, Ze s
narastajucim vekom vzrastd popularita tlace aj frekvencia jej pouzivania. Silnd
vypovednid hodnotu mé aj fakt, e viac ako 30 % Ziakov ZS a §tudentov SS ¢ita
tla¢ len niekol'kokrat do mesiaca a viac nez 10 % tla¢ (ani na internete) necita
vobec.

Ak sme vyssie uviedli, ze povedomie o Katolickych novinach (viac ako 50 %o)
nie je vel'mi pozitfvny vysledok, na zaklade zisteni prezentovanych v tabulke ¢. 3 b)
je zrejmé, ze nie vSetci tf, ktori Katolicke noviny poznajy, ich aj ¢itaju. Pomer medzi
percentami indikuje, Ze takmer polovica respondentov, ktoti uviedli, ze Katolicke
noviny poznajy, ich necita.

Respondentom sme polozili tiez otazku, ¢i povazuji Katolicke noviny za tyz-
dennik moderného krest’ana. Kladnt odpoved zvolilo 59 % studentov na stred-
nych skolach pricom 41 % stredoskolakov si mysli, Ze Katolicke noviny nie st
tyzdennikom moderného krest'ana (Tabul'ka ¢. 3 ¢). Z dovodu chybajucich dat vo
vzorke vysokoskoldkov neuvadzame statistické vysledky odpovedi na tito otazku.
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Ked sme zist'ovali, aké periodikum respondenti najcastejsie ¢itaju (Tabulka
¢. 3 d), vysledky vo vzorke stredoskoldkov koresponduju s udajmi o najéitanej-
$ich slovenskych tyzdennikoch (Plus 7 dni a Zivot), no pre overenie popularity
tyzdennika TyZzden medzi vysokoskolakmi by bolo potrebné urobit’ reprezen-
tatfvny prieskum, hoci preferencia politicko-kultirneho tyzdennika pred spo-
loc¢enskym nie je az taka prekvapivad. Na zdkladnych $kolach je sice najpopu-
larnejsie Slniecko, ale suma percent pre mesacnfk Kamarat a bulvarny dennik
Novy Cas sa mu vyrovna. Hoci sme uz zistili, Ze priblizne tretina respondentov
¢ita Katolicke noviny, len nizke percento opytanych po tomto periodiku siaha
najcastejsie, ¢o sveddi o tom, Ze ponuka sekularnych (Casto bulvarnych) periodik
vyhrava nad ponukou a atraktivnost’ou katolickych periodik.

Tabulka ¢. 3 a)
Ako casto Gtate noviny a/ alebo casopisy? (V'rdtane elektronickych verzii)

Vzorka | Frekvencia ¢itania periodik
b | 2 [N |
vS§ 58 % 24 % 13 % 5%
sS 28 % 30 % 30 % 12 %
YA 17 % 31 % 37 % 15 %
Tflbul’ka ¢.3b)
Citate Katolicke noviny?
Vzorka
ano nie
v§ 35 % 65 %
SS 33 % 67 %
YA 32 % 68 %

Tabulka ¢. 3 ¢)
84 podla vas Katolicke noviny tyZdennikom miladého krestana?

Vzorka

ano nie

~

SS 59 % 41 %
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Tabul’ka ¢. 3 d)
ARké periodiknm najéasteisie citate? (pre 1S a S 1o bolo specifikované na tySdenniky)
Vzorka Tlac

VS | Periodikum — | Tygder | Pius 7 dur | 10 o | Katolicke
’ pre Zeny noviny

preferencia — | 13 % 6 % 6% 6 %
s§ Periodikum — P/m/7 Zivot Kaz‘a/.mée
dni noviny
preferencia — | 18 % 18 % 2%
& . . 5 7.
ZS Petriodikum — | Sihiiecko | Kamarit | Novy Cas | Rebrik Kd.
noviny

preferencia — | 27 % 16 % 10 % 3% 3%

Obsah rubriky venovanej mladym Pud’om (Tlac)

V sekcii dotaznika venovanej tlaci sa nachadzala aj otdzka, ktorej ciefom bolo
zistit’, aké témy respondenti ocakavaju od rubriky venovanej mladym I'ud’om.
Tato otazka vsak nebola zahrnuta v dotazniku pre zakladné skoly.

Na mozny dévod, preco katolicke periodika nie su az také popularne, by
mohli poukazovat’ odpovede vo vzorke stredoskolakov, ked’ az 35 % uviedlo, ze
v rubrike pre mladych I'udi by nemal chybat’ lifestyle, o nie je v katolickych pe-
riodikach prili§ frekventovana téma, ¢o ma samoztrejme suvis aj s obmedzenym
priestorom rubriky ,,Mladym® v Katolickych novinach. Tieto, ked’Ze st urcené
nespecifikovanej skupine katolikov, nemo6zu substituovat’ miesto katolickeho
mladeznickeho ¢asopisu, ktory na Slovenskom trhu nie je.

Tabulka ¢. 4
Co by podla visho nazoru nemalo chybat’ v rubrike uréenej mladym Indom?

Tipy na knltiirne
Vzorka téma — a ndbogenské lifestyle budba
podujatia
\A] preferencia — 55 % 28 % 17 %
SS preferencia — 27 % 35 % 22 %

Sledovanie televizie

V kontexte zist’ovania v§eobecnych medidlnych navykov sme do vyskumu
zahrnuli aj oblast’ sledovania televizie, a to najcastejsie sledovanu televiznu sta-
nicu a mnozstvo casu, ktory respondenti travia denne sledovanim televizie. Dal-
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sou otazkou sme zist’ovali, ¢i respondenti sleduja katolicku televiziu LUX.

Zo zisteni vyplyva, ze televiziu najcastejsie sleduji deti v niz§om veku a s
pribidajucimi rokmi mnozstvo ¢asu stravené jej sledovanim klesa. V sulade so
situdciou na trhu, najobldbenejsou televiznou stanicou je komercéna Televizia
Markiza. Hoci respondenti sleduju televiziu Lux (Tabulka €. 5 ¢), takmer nikto
ju neoznacil ako stanicu, ktoru sleduje najcastejsie. V pripade deti je vidiet’, Zze
obl'ibenost’ televiznej stanice do urcitej miery suvisi s obsahom urcenym ich
vekovej kategorii, ked” druhou najcastejsie sledovanou televiziou bol kanal Dis-
ney Channel.

Respondentom vo veku 10 — 14 rokov bola adresovana otvorend otizka s
cielom zistenia, kto je ich obl'ibenym rozpravkovym alebo filmovym hrdinom.
Z hladiska skimania vplyvov televizie na detského recipienta je nesporne zau-
jimavou oblast’ou sledovanie toho, s akymi hodnotami sa detski prijimatelia
stotoznuji. Mnohé v tomto méze napovedat’ oznacenie uréitych postav za ob-
Idbenych filmovych alebo rozpravkovych hrdinov, ked’ze prave oni zosobnuju
prezentované modely spravania. Na poloZzend dotaznikovu otazku zodpovedalo
120 respondentov. Najcastejsie sa vyskytujucou odpoved’ou bolo, ze respondent
nema ziadneho obldbeného rozpravkového alebo televizneho hrdinu. Kedze
zvy$né odpovede boli znacne stratifikované, v tabulke uvadzame len tie, ktoré
sa vyskytli najcastejsie (Tabul'ka ¢. 5 d). Délezité je dodat’, ze sa znacne odliso-
vali preferencie chlapcov a dievcat. Zatial’ ¢o akénych hrdinov typu James Bond
¢i Jackie Chan uvdadzali vyluéne chlapci, dievéata maji v obl'ube predovsetkym
predstavitelov/-ky televiznych seridlov pre mlidez, resp. telenoviel, pricom v
ich odpovediach nedoslo k vyraznejsej zhode.

Tabulka ¢. 5 a)

Kolko asu priemerne strivite cez dent sledovanim televizie?

Vzorka MnoZstvo ¢asu (hod.)

0-1 1-2 viac ako 2
vS§ 44 % 33 % 23 %
sS 35 % 35 % 30 %
YA 16 % 34 % 50 %
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Tabulka & 5 b)

Ktorit televiznn stanicu sledujete najiastejsie?

Vzorka Televizia
Discovery
vS§ stanica — Markiza JOJ channel | LUX
TA3
preferencia — 44 % 26 % 6 % 0 %
sS stanica — Markiza Jojy LUX
preferencia — 63 % 21 % 0 %
VA stanica — Markiza Z:ZZ/ ) JOJ LUX
preferencia — 44 % 13 % 13 % 0,5 %
Tabulka ¢. 5 ¢)
Stedujete TV Lux?
Vzorka
ano nie
VS 36 % 64 %
s$ 14 % 86 %
ZS 19 % 81 %
Tabulka ¢. 5 d)
Ko je tvoj obliibeny rogpravkovy alebo filmovy bhrdina?
Vzorka
Nemai Simpsonovei James Bond Jackie Chan
ZS 12 % 8 % 7 % 7 %
Rozhlas

V kategérii rozhlasu sme zist'ovali podobné informacie ako v pripade televi-

zie, t. . mnozstvo casu, ktory respondenti priemerne venuji poctvaniu rozhla-

su, obl'ibena rozhlasova stanica a pocuvanost’ katolickeho Radia Lumen.

Rozhlasu v porovnani s televiziou je venované signifikantne mensie mnoz-

stvo casu (Tabulka ¢. 6) , pricom viac ako dve hodiny ho poc¢tva az 25 % vy-
sokoskoldkov, ¢o je dvakrat viac ako Studentov SS a trikrat viac ako ziakov ZS.

Hoci ddaje maju svoju vypovednu hodnotu, pri otazkach tykajucich sa rozhlasu

by v budicnosti mala byt’ zahrnuta aj otazka o tom, do akej miery je rozhlas
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pocuvany na pozadi a do akej miery aktivne.

Jednotkou v pocuvanosti je radio Express, ¢o platf aj v prieskumoch pociva-
nosti. Radio Lumen sa v odpovediach nenachadzalo ¢asto medzi obl'ibenymi
stanicami, ale Ziaci ZS ho obl'ubuju viac ako respondenti SSa Vs, ¢o je mozné
interpretovat’ obI'tbenym formatom Svetielko, ktoré podla vyjadreni Fudi z Ra-
dia Lumen dosahuje dobri poc¢tavanost’.

Tabulka ¢. 6 a)

Kolko casu priemerne stravite cez derl pociivanim rozblasu?

Vzorka MnozZstvo ¢asu (hod.)
Nepocuvam 0-1 1-2 viac ako 2
\A 16 % 44 % 15 % 25 %
sS 14 % 55 % 19 % 12 %
Z8 33 % 51 % 9 % 7 %

Tabulka ¢. 6 b)

Zistovanie oblitbenosti rozhlasovyeh stanic

Vzorka Rozhlasova stanica
A stanica — Expres Fun rdadio Viva Ridio
Lumen
preferencia — 16 % 11 % 3,6 % 1,8 %
S§ stanica — Expres Fun ridio Eurdpa 2 f: :Z)o”
preferencia — 36 % 28 % 22 % 2%
X . L , Rddio
VA stanica — Expres Fun ridio | Eurdpa 2 Lumen
preferencia — 51 % 21 % 12 % 6 %

Poznamka: Percenta uvedené v predchadzajicej tabulke predstavuju responden-
tov, ktotf uviedli, Ze konkrétnu stanicu povazuji za najobl'ibenejsiu a popri Radiu
Lumen uvadzame len tie tri stanice, ktoré dosiahli najvyssie skore. V pripade uda-
jov zo vzorky VS bolo viacero dotaznikov vyplnenych nespravne, z ¢oho vyplyva,
ze dané percentd nemozno brat’ ako smerodajné.
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Tabul’ka ¢. 6 ¢)

Pociivate rozhlasovii stanicu Radio Lumen?

Vzorka
ano nie
vS§ 33 % 67 %
sS 21 % 79 %
yA 41 % 59 %

Zist’ovanie korelaénych vzt’ahov

Ked sme spojili vzorku stredoskolakov so vzorkou vysokoskolakov a zame-
rali sa na suvislost’ medzi putom k cirkvi a aktivnym vyuzivanim krest’anskych
médii (Tabul'ka ¢. 7), zistili sme, Ze pri vSetkych troch médiach je tato suvislost’
statisticky signifikantna: p Ll .05 v pripade Televizie LUX, p[! .01 v pripade KN
a Radia Lumen. Najvyssia miera korelacie bola medzi putom k Cirkvi a ¢itanim
Katolickych novin.

Podobne ako pri pute k Cirkvi aj pri aktivite respondentov v krest'anskej or-
ganizacii sa ukdzala suvislost’ s vyuzivanim katolickych médii, t. j. neangazovani
mladi 'udia menej siahaji po takomto type médii. Koreldcia vsak bola signifi-
kantnd, p [] .01 len pre Lumen a KN.

Hoci nejde o kauzalnu savislost’, toto zistenie je lahko interpretovatelné na-
sledovnym sposobom: Je legitimne predpokladat’, Ze ¢lovek, ktory svoj vzt’ah k
cirkvi hodnot{ ako silny, nepriamo vyjadruje aj svoj vzt'ah k tomu, ¢o konkrétna
cirkev udi a aké hodnoty zastava. Ak teda konkrétne katolicke média sluzia na
$irenie tohto ucenia a tychto hodnot, jednotlivec bude po nich siahat’ ¢astejsie
ako ten, u ktorého je naklonnost’ (,ptiputanost’™) k cirkvi nizsia.

Signifikantnou zostava (p LI .01) aj suvislost’ medzi pouzivanim jednotlivych
médif navzajom, napr. ak niekto sleduje TV Lux, je pravdepodobné, Ze je takis-
to posluchacom Radia Lumen a ¢itatefom KN. Tieto vzt'ahy je mozno inter-
pretovat’ obojsmerne. Najvyssia miera korelacie bola pri Televizii Lux a Radiu
Lumen.

Korela¢nu suvislost’ by bolo mozné v budicnosti overit’ otazkami nasme-
rovanymi na presné zistenie motivacie pre vyber katolickych médii, pricom by
bola potrebnd rozsiahla vzorka, ked’ze vyskyt Citatel'ov, posluchacov ¢i divakov
katolickych médif nie je vysoky a robit’ zavery na zaklade rddovo desiatok res-
pondentov by bolo zavadzajuice.
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Tabulka ¢. 7

Korelainé vzrahy
v Pocu
Puto | Citate | Sledujete (I){c,u(;ite
kcitkvi | KN? | TV Lux? i
Lumen?
Navstevovanie Korelaéns
krest. OTACHY 1 399 | 334%¢ [ 112 377
. .. koeficient
organizacie
Signifikancia | ,000 ,000 ,229 ,000
Puto k cirkyi | orelacny 3430 | 189% 302k
koeficient
Signifikancia ,000 ,041 ,001
Citate KNp | [Sorelacny 271%x 3004
koeficient
Signifikancia ,003 ,001
Sledujete TV Korelzfény? 3554
Lux? koeficient
Signifikancia ,000

Poznamka: ** - vysoka miera signifikancie

Zaver

Primarnym cielom vyskumu bolo zistit’, do akej miery st medzi mladymi
I'ud'mi zname a obl'ibené krest’anské média. Zavery vyskumu nemozno apli-
kovat’ na celd populaciu, ale vzhl'adom na to, Zze respondenti boli vyberan{ z
prostredia katolickych $§kol a nosnou cielovou skupinou krest’anskych médii sa
prave krest’ania, je pravdepodobné, Ze zvolena vzorka do urcitej miery odzr-
kadl'uje skutocny stav. Je mozné predpokladat’, ze v pripade reprezentativneho
vyskumu pre celé Slovensko by sa vystupné data signifikantne nelisili.

Vyskum si nekladol za ciel’ presné pomenovanie pricin zist'ovaného povedo-
mia o krest’anskych médiach ¢i ich obI'ibenosti. Pre zistenie kauzalnych sdvis-
losti by bol potrebny detailny vyskum s d’alsimi faktormi, ako napr. motivacia
pre citanie, zaujem o svoju vieru, hodnotova orienticia, postoje, ktoré pre ob-
siahlost’ dotaznika nemohli byt’ sucast’ou tohto pilotného vyskumu. Z fakto-
rov, ktoré mézu suvisiet’ so skimanou problematikou, boli pre tento prispevok
analyzované len: aktivita v nejakej krest’anskej mladeznickej organizacii a puto
k cirkvi, ked’ze je legitimne predpokladat’, ze aktivnejsi a ,,zanietenej$i” mladf
krest’ania budu aj viac siahat’ po krest’anskych médiach.

Vzhl'adom na nizku ¢itanost’, pocivanost’ a sledovanost’ krest’anskych mé-
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dif v relevantnej vzorke nie je mozné zovseobecniovat’ nejaké zavery ohladne
otazok zameranych na hodnotenie ich kvality, preto vysledky tykajuce sa hod-
notenia kvality katolickych médif a ich produktov nie s v tomto prispevku
interpretované, ked’ze by nesplnali kritérium validity a reprezentativnosti.

Pre ziskanie lepsieho obrazu o preferenciach pouzivatelov katolickych
médif bude potrebné realizovat’ vyskum zamerany primarne na tito cielova
skupinu, resp. reprezentativny vyskum na celej populacii.

Ak by sme mali zjednodusene sformulovat’ prinos nasho prieskumu,
bola by nim, zial, sprava o nizkej oblibenosti katolickych médii vo vybranej
vzorke. Napriek tomu, ze vi¢sina respondentov katolicke média pozna, pocet
tych, ktorf ich naozaj aj sledujy, je o dost’ nizsi, nehovoriac tu o skutocnosti, ze
len mizivé percento respondentov uvadza nicktoré katolicke médium ako svoje
najobl'dbenejsie.

Na tomto mieste si nedovolime navrhnut’ sposoby, ako tuto skutoc-
nost’ zmenit’, ked’ze momentalne nie st identifikované priciny tohto stavu. Po-
znanie a pomenovanie skutocnosti je vSak prvym krokom k zisteniu, aké su
priciny status quo.
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Rebrik — 22-years journey to the child reader

RNDrx. Katarina Jantdkova

Abstract: At present a supply of children’s magazines on the Slovak market is wi-
der than whenever before. How to create a magazine that will be attractive for chil-
dren in such a situation? Every time we prepare a new issue of Rebrik we look for
an answer to this question. Rebrik is the only Catholic magazine in Slovakia whose
readers are children at the age of six to ten — and that is our uniqueness. Therefore
we focus on this dimension above all.

To make the magazine attractive for children, its content has to be playful, interac-
tive, full of interesting sections with various tasks to solve. From the parent’s point
of view it is important that the magazine fits for children s leisure time and educates
them. At a primary school — in the first forms — the magazine is used as an additi-
onal reading and should contain all what teachers need during their lessons. Rebrik
helps children to acquite a basic elements of faith and to act according to them
— this is important not only for children, their parents, teachers, religion teachers
and priests but for all society as well.

Keywords: Catolic magazine for children — magazine attractive for children — in-
teractivity

Ako to zacalo

Po neznej revolicii chybal na medialnom trhu katolicky casopis pre deti.
Kedze sme este pred vznikom eRka, uz v roku 1989, v jednom detskom spolo-
censtve robili spolu s det’mi letdkovy ¢asopis, skusili sme {st’ aj d’alej. Bez pred-
stav, ¢o to prinesie, sme sa 14. mdja 1990 na stretnutf I'udi z prave vznikajuceho
eRka — Hnutia krest’anskych spolocenstiev deti — rozhodli vydavat’ ¢asopis pre
deti s celoslovenskou posobnost’ou. Hned” o mesiac vyslo nulté ¢islo Rebrika,
ktoré vyzeralo skor ako samizdat (bolo aj tlacené na samizdatovej tlaciarni).
Napriek svojmu neprofesiondlnemu vzhladu malo ¢islo dspech a po naklade
2000 kusov sme robili dotla¢ — d’alsich 2000 kusov. Po tomto uspechu sme po-
kracovali vo vydavani Rebrika — prvy roc¢nik vychadzal raz za dva mesiace, d’alsi
uz kazdy mesiac.

Velky uspech prvych ro¢nikov minulého storocia bol poznaceny viac hladom
po casopise s nabozenskym obsahom, ako jeho grafickou i stylistickou pritazli-
vost’ou. S postupom casu sa na slovenskom trhu zacal zvysovat’ pocet detskych
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casopisov s modernou grafickou upravou, citelne sa zacal znizovat’ pocet deti.
Tieto skutocnosti a stile rastica sekularizacia spoloc¢nosti sposobili postupné
klesanie nakladu ¢asopisu Rebrik (zo 14 000 kusov v roku 1996 po 7 600 kusov
v roku 2003). Napriek novym zmenam v organizacii chodu ¢asopisu naklad na-
d’alej klesal k ¢islu 6 000. Stali sme pred vaznym rozhodnutim, ako d’alej.

Strategicka zmena

V rokoch 2006 — 2008 sme pod vedenim konzultantky nemeckej organizacie
CAMECO Sofie Andrea Jannuschovej pracovali na procese strategickej zmeny.

Priamym dosledkom tohto procesu bolo definovanie Rebrika ako skutocne
jediného katolickeho c¢asopisu pre deti od 6 — 10 rokov. Uvedomili sme si, ze
je to jedinecnost’, ktora nas lisi od vsetkych ostatnych ¢asopisov uréenych pre
deti toho istého veku. Tento fakt sa stal zakladnym kamenom, na ktorom sme
sa rozhodli dalej budovat’ ¢asopis Rebrik.

Pre skutoc¢ne kvalitnd obsahovu pripravu ¢asopisu sme vytvorili tri pomocné
grémia (expertna skupina, redakénd skupina a detské redakéné skupiny v meste
a na vidieku).

Expertna skupina zloZzena z odbornikov v oblasti medialnej prace pre deti,
ucitelov, katechétov, kilazov i rodi¢ov sa na svojich pravidelnych stretnutiach
zameriava na vytvorenie zakladnej linie kazdého ro¢nika Rebrika. Poskytuje
podnety na dodrzanie celkovej zvolenej koncepcie daného rocnika. Stretnutia
redakénej skupiny zlozenej z tvorcov obsahovej a grafickej stranky Rebrika sa
stali miestom na vypracovanie konkrétnej podoby a formy prispevkov a priloh
v sulade s koncepciou kazdého roc¢nika.

Dve detské redakéné skupiny, ktoré posudzuji zrozumitelnost’ a patavost’
Rebrika, sa este pred zadanim do tlace vyjadruji ku kazdému ¢éislu Rebrika a tak
isto aj ku grafickému navrhu nového roénika ¢asopisu. Podnety a navrhy detf na
zmeny tykajuce sa zrozumitel'nosti textu, farebnosti ¢i prehladnosti prispevkov
vyuzivame pri spracovan{ konecnej podoby ¢asopisu.

Zmeny v grafike i v obsahu Rebrika

Vysledkom prace a koordinacie vsetkych troch grémif boli zmeny v grafike i v
obsahu 17. roénika Rebrika (Skolsky rok 2006/2007).

Slogan Rebrika ,,Casopis pre deti* sa zmenil na ,,Objavuyj svet s priatelmi®. S no-
vym sloganom sa zmenila aj hlavicka Rebrika, ktord je spojena s dvoma postavicka-
mi — chlapcom a dievéat’om, ktoré sa volaju Reb a Rika. Rika je ziackou 2. rocnika
a Reb je tretiak. Tieto dve postavicky sprevadzaji deti aj nicktorymi rubrikami vo
vnitri Rebrika. Citatelia sa postupne zbliZili s tymito postavickami a pri komunika-
cii s redakciou oslovuju prave dané postavicky ako rovnocennych partnerow.
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Od 18. rocnika je kazdé ¢islo ¢asopisu venované urcitej téme, ktord rozobe-
rame z rozli¢nych stran. Takto sa s dspechom stretli napriklad témy Voda — za-
klad zivota, Moji najblizs{ — moja rodina, Pestry svet puste, Vytrvalost’ prinasa
radost’, Aj noc ma svoju moc, Rozdavajme pokoj... Témami v 21. ro¢niku boli
napriklad: Klik sem — klik tam (web, internet); S knihou je svet veselsi (pisme-
na, tla¢, kniznica); Zemiaky — nas druhy chlieb; Priatel’ je velky dar; Stavby
okolo nas... V kazdom ¢isle je vzdy pol strany venovanej jadru témy. Citatelia
tak dostavaju do ruk casopis vzdy s inym — pestrym obsahom. Jednotlivé témy
vyberdme na zdklade jednotlivych obdobf liturgického roka a ucebnych osnov
na prvom stupni zakladnych skol.

Aby bol Rebrik prit'azlivy pre detského citatela, pristupili sme k novinkam
v obsahu. V prvom rade sa prihovarame det’om jednoduchsim, im zrozumitel-
nym jazykom, ktory je struény a vystizny — o to viac pozornosti i miesta venuje-
me grafike ¢asopisu. Postupne si vytvarame okruh mladych ilustratorov, ktorych
obrazova rec je u citatelov prijimana s porozumenim.

Obsah casopisu zameriavame na nas zakladny ciel' — Rebrik chce pomahat’
det'om dostat’ sa blizsie k Bohu a k l'udom okolo seba. Usilujeme sa detom
ukazat’ naozaj pravé a trvalé hodnoty a ucit’ ich zit’ nielen pre seba, ale aj pre
druhych. Vedieme ich k tomu, aby si vytvarali pozitivny vzt’ah k rodine, skole a
svojmu okoliu, aby mysleli na druhych a dokazali sa delit’. Rebtik pomaha vedo-
mostnému a duchovnému rastu detf — pomaha im pri aktivnom prezivani viery.

Nasou snahou je, aby bol Rebrik ¢asopisom, ktorj pomdha diet’at’u v rodi-
ne, na nabozenstve, v $kole, na stretkdch. Nie je jednoduché naplnit’ toto nase
odhodlanie. Usilujeme sa preto naplnit’ obsah tak, aby Rebrik ponukal siroké
spektrum vyuzitia.

V rodine

Rebrik sa stiva spoloénikom celej rodiny — napomdha rozvoju rodinnych
hodnét. V prvom rade je dolezité, aby rodi¢ia det’om casopis naozaj kupili a
nasli si ¢as, kedy si ho spolo¢ne s det’mi aj prezri. Mézu povzbudzovat’ deti k
tomu, aby sa odhodlali plnit’ niektoré ulohy, aby napisali odpovede na otazky z
Rebrika. Povzbudzujeme aj k spolo¢nému prezivaniu viery v rodine, k spolo¢ne;j
modlitbe i k pravidelnej osobnej modlitbe. Novinkou, ktoru $irime prostrednic-
tvom nasej webovej stranky, je pravidelna ranna modlitba s ndzvom 3 + 2.

Na naboZenstve a na stretkach

Rebrik pomaha det'om duchovne rast’. Ponika namety na jednotlivé liturgic-
ké obdobia a pomaha pri formovani deti — je plny napadov pre hlbsie témy, ale aj
pre tvorivé a hravé stretka det v spolocenstvach. Pri priprave obsahu kladieme
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hlavny do6raz na pripravu detf treticho ro¢nika na prvé svité prijimanie. Hravou
formou sprevadzame deti v jednotlivich mesiacoch, kedy ucivo prebraté na ho-
dinich nabozenstva dopiﬁame zaujimavymi pribehmi spojenymi s rozlicnymi
hlavolamami a tlohami.

Zaroven vsak neobchadzame ani deti 1. a 2. ro¢nika zakladnych §kol. Pre ne
pravidelne pripravujeme rubriku Veseli duchom. Ide o styri ¢iernobiele strany
— pracovné listy, ktoré vychddzaji z osnov vyucovania ndbozenstva v spomenu-
tych ro¢nikoch. Tato rubrika je velmi priaznivo prijimana nielen det'mi, ale aj
katechétami a knazmi.

Nezabidame ani na $tvrtakov. Pripravujeme pre nich katecheticku stranku,
ktora im ma pomoct’ pri praktickom prezivani ich viery.

V Rebriku sa venujeme liturgickym obdobiam, ale aj misijnej a rozvojovej
problematike a prinasame rozliéné aktivity na rast a upevilovanie prirodzenych
aj nadprirodzenych ¢nosti. Prispevky do rubrik s nabozenskou tematikou pri-
pravujeme v spolupraci so skusenymi katechétami a kflazmi.

V skole

Obsah casopisu tvorime v sucasnosti tak, aby sa okrem vyuzitia Rebrika
pri katechizicii a pastoricii det{ vo farnostiach, mohol vyuzivat’ aj v skole pri
vyucovani na hodinach matematiky, slovenského jazyka, anglictiny, prvouky a
nabozenskej vychovy. Rebrik pontuka doplnenie a spestrenie Skolského uciva
formou zaujimavych uloh.

Robime to hravou formou prostrednictvom zaujimavych a tvorivych tloh v
pracovnych listoch. Pracovné listy s nazvom Rika v Hadankove (3 ¢iernobiele
strany, do ktorych sa da Pahko vpisovat’ i vyfarbovat’) hravou formou prostred-
nfctvom obrazkovych dloh doplfiaji vyucovanie matematiky, slovenského jazy-
ka a prvouky v 2. — 3. ro¢niku ZS. Rozvijaju matematické, gramatické, vytvarné
zrucnosti. Jednotlivé ulohy su jednoducho pisané, ¢itatel’ ich moze vypracovat’
aj samostatne.

Det'mi aj ucitelmi s pozitivne prijimané aj pracovné listy z anglictiny. Reb &
Rika & School je 1 ¢iernobiela stranka, ktora ponuka obrazkovy slovaik — kazdé
¢islo zamerané na nejaka tému. Slovnik tvori %2 strany, ktord sa da zalozit’ do
zakladaca. Osvojené slovicka si mézu deti precvicit’ pomocou hlavolamov a
doplnovaciek, ktoré tvoria druhu polovicu stranky. Doma sa mézu k slovickam
opitovne vracat’ a trvalo si ich osvojit’.

Prostrednictvom webovej stranky pripravujeme v spoluprici s pedagdgmi
1. stupna zakladnych §kol aj pracovné listy s nazvom Citanie s Rebom a Rikou.
Ulohy v nich podnecuju deti k dal$ej praci s textom v jednotlivych ¢islach Reb-
rika a vedd k ¢itaniu s porozumenim a zaroven k vytvaraniu aktivneho vzt'ahu
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k umeniu. Vzhl'adom na poziadavku zo strany ucitel'ov su pracovné listy pripra-
vované pre kazdy roénik osve — tak aj ulohy v nich s zamerané na rozsirovanie
rozhPadu deti v danom roéniku.

Interaktivita Casopisu

V Rebriku byva mnoho rozli¢nych tdloh. Deti piSu svoje odpovede na jed-
notlivé ulohy, ktoré dopiﬁajli peknymi kresbami tykajicimi sa danych tém. Z
mnozstva listov Zrebujeme vyhercov, ktorym posielame pekné knizné odmeny.
Mesacne to byva 50 — 60 knih.

Deti ¢asto pisSu aj svoje nazory k témam uverejnenym v danych rubri-
kach. Listy nasich citatelov st plné autentickych myslienok, zazitkov ¢i detskych
modlitieb, ktoré sa usilujeme zverejiiovat’ v dalsich ¢islach Rebrika na tematicky
urcenej strane a v niektorych pripadoch aj na webovej stranke ¢asopisu.

Vyzvy pre budiucnost’

Hoci v sucasnosti doba nepraje printovym médiam, ponuka detskych ¢asopi-
sov na slovenskom trhu je ovel'a bohatsia ako kedykol'vek predtym. Ked'ze viac
z nich je obsahovo venovanych det'om prvého stupnia zakladnej skoly, ich obsah
je viac-menej zhodny. Jedine¢nost’ Rebrika, ako jediného katolickeho ¢asopisu
pre deti na Slovensku, sa postupne ukazuje ako spravny zaklad, na ktory sme
postavili nase smerovanie. A hoci niektor{ prave pre jeho ndbozensky obsah ne-
siahnu po nasom casopise, je stale dolezitou sticast’ou nasho medidlneho trhu.
Tak Rebrik ostdva ponukou a pomocou pre deti, ktoré sa chcu dostat’ blizsie k
Bohu a k 'ud'om okolo nich.
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The attractivity of children programs
in the Catholic medium

PhDr. Zuzana Szakacsova

Abstract: The study ,,The attraction of children programs in a catholic medium®
begins with an introduction to the current trends in broadcasting of radio stati-
ons in Slovakia. The study observes that news, literature and drama programs and
programs for children and youth have in broadcasting of Slovak radio stations no
or minimal space. This study was presented at the conference Do catholic media
carry out their role in the Slovak society? The author of this study concentraces
on programs for children and youth. He presents and analyses reasons, why the
radio medium can 't address the increasingly this type of programs. To the specific
example of programs for children and youth in Rdadio Lumen, the author explains
the strategy of a catholic radio station towards the main listener segment. The final
purpose of study are proposals to improve programs for children on Radio Lumen,
how to increase the listening in this age group. The author is looking for a feedback
which he would like to apply in a practice.

Keywords: Programs for children and youth — commercial and catholic radio stati-
ons — an increase of listening to the Radio Lumen

Slovensky rozhlasovy trh je v sucasnosti rozdeleny na jednotlivé segmenty
posluchacov, ktoré zohladnuji hlavne rod, vek, styl hudby a nakupné spravanie.
Rozhlasové stanice vyuzivaju formatovanie ako ,,konzistentné programovanie
navrhnuté na pritiahnutie urcitého segmentu publika.“" ,,Formit zo stanice vy-
tvara komplexny rozhlasovy produkt s detailne prepracovanou programovou
struktdrou a vlastnou cielovou skupinou. Je to imidz stanice, ktory pri dlho-
dobejsom pdsobeni vstupuje do povedomia posluchacov.““? Podstatou forma-
tovania éteru je vypracovanie mapy publika. ,,Ide o podrobny Specializovany
prieskum trhu, snaziaci sa o zasiahnutie ¢o najvic¢sej casti cielového publika.
Populaciu danej krajiny rozdeluje podl'a jej hudobnych preferencii. Takto zis-

kané skupiny, tzv. clastery, vykazuju isté spolocné sociodemografické znaky.“?

1 DOMINICK, J. R.: The Dynamics of Mass Communication, s. 595.
2 MARSIK, J.: Uvod do tedtie rozhlasového programu, s. 28.
3 CENKOVA, R.: Formatovanie slovenskych komerénych radi, s. 20.
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Rozhlasové stanice porovnavaju poznatky z mapy publika so svojimi poziciami,
zist’'uju zameranie vo¢i cielovym skupindm a snazia sa odhalit’ vol'né miesto
na trhu, ktoré nésledne zaplnia. Dobrt sluzbu pri segmenticii robia medidlne
agentury, ktoré prostrednictvom réznych prieskumov, robenych na objednavku,
vedia zistit’ blizsie informacie o posluchacoch. Sucasni komeréni rozhlasovi lidri
si na zaklade vyuzivania map publika stanovili presne vymedzené formaty. Z
éterov radif sa postupne vytratil moderatorsky prejav, zivé diskusie, rozhovory,
spravodajstvo, publicistika ako aj relacie pre deti a mladeZ. Namiesto nich po-
¢ujeme pre kazdu komer¢nu rozhlasovu stanicu charakteristicky hudobny pla-
ylist, masfvnu reklamu a vlastnd propagaciu radii. Celkovo sa obsah vysielania
komerénych rozhlasovych stanic na seba velmi podoba. Rozdiel je len v druhu
hudby, ktord zarad’uji do playlistov. ,,Cely tento proces formatovania radif je
doésledkom synergie programového a marketingového riadenia, ktoré s podlo-
zené spomenutou mapou publika, pravidelnymi calloutmi a AMT testami.*

Z hladiska obsahu ponukaného vysielania rozhlasovych stanic sa z tohto
ramca vymyka vysielanie deviatich okruhov Slovenského rozhlasu, ktory je or-
ganiza¢nou zlozkou Rozhlasu a televizie Slovenska a katolickeho Rddia Lumen.
Slovensky rozhlas vysiela zo zakona a je plateny zo Statu, koncesionarskych po-
platkov a z vynosov z reklamy. Jeho najpoc¢tvanejsim okruhom — Radiu Slo-
vensko a Radiu Regina — patrf na slovenskom medialnom trhu pozicia nasle-
dovatel'a s druhym a piatym miestom v kolaci poc¢ivanosti (Rddio Slovensko
ma 16,4 %-nu a Radio Regina 7 %-nu pocuvanost’.) Katolicke Radio Lumen
vysiela na zaklade licencie a na trthu ma poziciu troskara s 3,4 %-nym podielom
na po¢ivanost.

Za formatovanim médii sa skryva pochopitel'ne zisk ich majitelov. Po vy-
tvoreni mapping study a zadeleni 'udi do clusterov podl'a ich hudobnych pre-
terencii z vysledkov vyplyva, ze vic¢sina udi v bonitnych skupinich zivotnych
cyklov uprednostiiuje priposluchové média, ktoré budu hrat’ prijemnt hudbu a
zabavat’ ich popri inej ¢innosti.

Na druhej strane stoji sedem z deviatich okruhov Slovenského rozhlasu, kto-
ré su urcené pre druhu skupinu klientov, I'udi stredného a vyssieho veku, ktorf
sa chcu prostrednictvom rozhlasového vysielania dozvediet’ informacie o dian{
v spolocnosti ako aj kultdrne sa vyzit’. Vysielanim prostrednictvom svojich via-
cerych okruhov sa Slovensky rozhlas snazi uspokojit’ vyssie informaéné naroky

4 CERNEGOVA, V.- MAZAG M. Vyskum v radiu, 5. 42 — 43.
Poznimka autora: Call-outy su telefonické prieskumy, pri ktorych sa potencialnej ciel'ovej skupine
v teleféne pust’aji ukazky z pesniciek. AMT — Auditorium Music Test — su testy, pti ktotych je
potencionalna ciel'ova skupina v miestnosti a rozhoduje o budicich hitovych pesnickach.

5 wwwradia.sk
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posluchacov, ktoré vytvaraju samostatny segment medzi kone¢nymi zakaznikmi
rozhlasovych médii. Navyse ma tradiciu a historiu, ¢o sa odrdza v po¢avanosti
tohto média. Dalsim okruhom Slovenského rozhlasu (nie v poradi vzniku) je
Radio FM, ktor¢ je urcené pre starsiu mladez a Tudi do tridsat’ rokov. Novinkou
je vysielanie internetového Radia Junior uréené svojim programovym obsahom
pre deti a mladeZ (deviaty okruh).

Alternativou k rozhlasovym staniciam na Slovensku je katolicke Radio Lu-
men. Jeho format nie je nasadeny podl'a hudobnych preferencii segmentu, hud-
ba sa len prisposobuje vybranému segmentu a pokojnému ténu jeho vysielania.
Prioritnym ciefom Radia Lumen nie je zisk, ale sluzba veriacim. Vo svojom
vysielanf nechava miesto aj pre viaceré posluchacsky menej atraktivne zanre ¢i
uz z oblasti slova alebo hudby. Manazment radia vyuZiva vo svojej vysielacej
struktare fakt, ze posluchaci Radia Lumen pocivaji tuto stanicu takmer pocas
celého dna a prelad’uju len zriedka. Radio je ich Zivotny spolo¢nik. V programo-
vej Struktire cheu preto nachadzat’ vsetky typy programov od nabozenskych
cez spravodajské, umelecké az po detské, vsetky pravdaze s ndbozenskym pod-
ténom ¢i smerovanim. Ide o akysi verejnopravny rozhlas pre krest’anow.

Radio Lumen vzniklo pred 18 rokmi s odlisnost’ou prejavujicou sa v evanje-
liza¢nom charaktere jeho vysielania. V pripade Rddia Lumen mézeme hovorit’
o obsluhovan{ $pecializovaného segmentu, ktorym su veriaci 'udia prejavujici
sa svojskymi potrebami, charakteristikami a zivotnym S$tylom.

Pocas existencie Radia Lumen sa mnohi Pudia pytali, ¢i péjde a ma ist’ pasto-
ra¢nou, alebo evanjeliza¢nou cestou. Evanjeliza¢na cesta zachytdva hlavne hla-
dajuce sa mladsie ro¢niky, pastorac¢na predovsetkym starsie generacie ludi, ktorf
uz maju vo svojom vzt’ahu k Bohu jasno. Pocas osemnastich rokov od vzniku
radia sa menil aj podiel jeho financovania jednotlivymi diecézami a vlastnou ¢in-
nost’ou, ktord pozostava z reklamy, z réznych projektov, zo sponzorskych darov
a z Koncesiondra Radia Lumen. Posledné dva az tri roky je ten pomer priblizne
jednotretinovy a otiazka smerovania je uspokojivo vyriesend. Radio Lumen v
tomto ohlade poskytlo pre ucely tohto seminara potrebné udaje. Som progra-
movou riaditelkou Radia Lumen a m6zem povedat™: ,,.Sme katolickym radiom a
nase poslanie mozno vyjadrit’ slovami:

Viera v Jezisa Krista a cirkev ako opora zivota ¢loveka
Spolocenstvo na ceste
Kristovo znamenie pre spolo¢nost’

Celkovt orientaciu a nase poslanie st mozete najst’ na webovych strankach ra-
dia: wwwlumen.sk. Z podrobne rozpisaného poslania Radia Lumen vyberam:
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Radio LUMEN ma byt’ aj znamenim pritomnosti Jezisa Krista v jeho Cir-
kvi a ucinnosti jeho ucenia. Len tak moze ucinne napiﬁat’ svoje evanjelizacné
poslanie. Preto sa svojim programom prioritne orientuje na cielové skupiny:
dospelych (st najpocetnejsou demografickou skupinou), starsich a chorych,
osamelych, viacdetné rodiny a deti.

Orientacia programu

Znamenim sa staivame aj orientdciou na ludi zijacich mimo ,,vrcholu* dnesnej
konzumnej spolocnosti pre prijem, striedmy sposob Zivota, vek alebo viac detf
v rodine ¢i zdravotny stav. Chceme byt’ blizko osamelym a prinasat” kazdému
hladajucemu Krista. Programom sa orientujeme aj na komeréne ,,nebonitné*
skupiny s cielom starostlivosti o nich. Aj o dobre hmotne zabezpecenych, ktor{
nedeklaruju kariérny uspech ako naplnenie zmyslu Zivota, ale sluzbu druhym. ¢

Mnohych laikov, mfia nevynimajic, napadlo, ¢i takto urc¢ené smerovanie radia
méze fungovat’ v raimci preplneného konkuren¢ného trhu. Rozhodli sme sa pre
starych, chorych, opustenych, katolicke rodiny s det'mi a im prinasame Krista
a nadej. O tato skupinu, segment na trhu vsak nemd nikto zaujem, pretoze je v
drvivej vicsine nebonitna, neprinasajica ani priemerny zisk z nakupu tovarov
a sluzieb. Ked’ uvedeny fakt rozoberieme z ekonomickej stranky, zistime, Ze
je to neobsadeny segment vhodny na obsadenie. Spifia znaky dobre zacielenej
segmentacnej skupiny:

* Zakladné segmentac¢né hladiska:

- pre zacielenie ciefového trhu si pouzité demografické premenné (vek,
cyklus zivota, krest’anské nabozenstvo), psychografické premenné (zivotny styl
krest’ana), reakcie na produkt (v tomto pripade program — Radio Lumen ako
kazdodenny spolo¢nik; posluchac¢ je sucast’ou spolocenstva posluchacov, maji-
telov, zamestnancov).

* Poziadavky na efektivnu segmenticiu:

- subsegmenty veriacich st dostato¢ne velké, viznamné, pristupné. Radio
Lumen je sposobilé vyvinat’ pre ne efektivne programy.

* Hodnotenie trhovych segmentov:

- Strukturalna prit'azlivost’ — subsegmenty maji pozadovanu velkost’ a rast,
st vsak podpriemerne atraktivne z hl'adiska ziskovosti, ktora ale nie je priorit-
nou pre rozhodnutie sa pre tento cielovy trh,

- ciele a zdroje firmy — ciel'om je sluzba veriacim, na ktord sa viazu aj dosta-
tocné zdroje firmy.

6 wwwlumen.sk
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Clovek by bol naivny, keby od média orientovaného pre ludi starych, cho-
rych, opustenych, katolicke rodiny s det’'mi ocakaval zisk. Radio Lumen ako
mozny reklamny prostriedok tak nie je zaujimavé pre mnohych zadavatelov
reklamy, pretoze jeho nebonitna klientela si ich produkty nemédze kupit’. Na
druhej strane z vda¢nosti za starostlivost’ o nami zvoleny segment stojaci mimo
zaujmu ostatnych a na zaklade vytvorenia rodinného vzt'ahu medzi radiom a
nasimi poslucha¢mi, dokazeme fungovat’.

Keby sa Radio Lumen rozhodlo ist’ cestou evanjelizacie, teda boli by sme
médiom, kde by sa Boh spominal len na okraj, mali by nds poc¢avat’ ti nepre-
svedceni, ktor{ maji na vyber mnozstvo inych zdbavnych a hudobnych stanic.
Mohli by si takito 'udia, v drvivej vi¢sine mladsich ro¢nikov, vybudovat’ k radiu
hlboky vzt’ah spolocenstva a podpory? Dokazali by obetovat’ svoje financie na
fungovanie radia? Racionalny dsudok a osemndst’rocné skusenosti z existencie
radia nam hovoria nie. Tymto odklonom by sme na druhej strane neoslovovali
ani spoloc¢enstvo ludi zdruzenych okolo Jezisa Krista pracujucich na svojej spa-
se. Postupne by sme zanikli v mori konkurencie.

Réadio Lumen ako celoslovenské katolicke médium musi {st’ pastoracno-evan-
jelizacnou cestou, aby mohlo prezit’. Musi stat’ na zasadach Katolickej cirkvi,
aby mohlo plnit’ svoje poslanie. Svojim vysielanim sa ma snazit’ oslovovat’ ludi
veriacich, medzi ktorych patria ¢asto prave starsi, chori, trpiaci, katolicke rodiny.
Poslanim Radia Lumen je prinasat’ programy pre vsetkych clenov rodiny, deti
nevynimajic. Ako jedna z mala rozhlasovych stanic, poskytuje Radio Lumen
dost’ velky vysielaci ¢as prave detom. Rocne je to 288 hodin, ¢o je 3,5 % z
celkového programu radia. Za tymto zamerom radia je snaha o krest’anské for-
movanie diet’at’a, z ktorého by sa mal stat’ aktivny veriaci a zaroven poslucha¢
Réadia Lumen. Detské typy programov st jednou z podnikatel'skych jednotick
radia (tak ako nabozenské typy programov, spravodajské, publicistické, mode-
rovana plocha, hudobné typy programov a podobne). Keby sme mali detské
typy programov umiestnit’ v rimci BCG matice rast/podiel, bola by otiznikom,
ktory ma Sancu stat’ sa hviezdou: programy pre deti a mladez prispievaji k na-
piﬁaniu poslania Rddia Lumen, maju potencial rast’, je vSak potrebné dostatocne
sa im venovat’ z financnej aj riadiacej stranky.

V nasledovnych riadkoch by som Vam rada tieto programy pribliZila:

Redaktori Radia Lumen pripravuji a vysielaju reldcie, pri ktorych sa mozete
zabavit’, zasut'azit’ si, ale sa aj niec¢o zaujimavé dozvediet’. Ak este nepoznite
nasich Svetielkacov a Jinglika, vypocujte si Svetielko, Sobotnicek ¢i relaciu Pre
Na(st)rocnych. Svetielko a relacia pre Na(st')roc¢nych ma 35 minut, Sobotnicek
o 10 viac. Pravidelnymi posluchd¢mi tychto relacii sa stali nielen deti, ale vset-
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ci ,,mladi duchom®. V spolo¢nosti obl'ibenych detskych moderatorov sa citia
prijemne, a preto spontanne telefonicky reaguji na roézne témy, zapajaju sa do
sut’azi a tiez si nenechaju ujst’ rozpravku ¢i pribeh.

- V pondelok v nasom vysielani Objavujeme spolu... svet okolo nas, krajiny
i zakonitosti I'udského tela. Toto Svetielko je urcené pre vsetky deti, ktoré tuzia
po objavovani{ tych najzaujimavejsich informacif. Mali objavitelia si pridu na
svoje v prvy den tyzdna o 19.00 hodine.

- Ak mate deti alebo surodencov vo veku od jedenast’ az devitnast’ a chyba
im vo vysielani Rddia Lumen priestor, odporic¢am im vypocut’ si v utorok vecer
relaciu Pre Né(st')rocnych. Moderatori v nej riesia problémy, ale aj radosti tejto
vekovej skupiny, rozvijaju logické myslenie, skimaji vyznam cudzich slov, ale
napriklad aj spoznavaju zivotopisy mladych svitcov — to vSetko su témy, ktorym
sa mozete venovat’ spolu s nami.

- Hudba je neodmyslitelnou sicast’ou nasich Sveticlok a to najmi v stre-
du, pretoze uprostred tyzdna vysielame nasu Svetielko paradu. Ide o rebricek
siedmich piesni, ktorych poradie urcéuju hlasujici Svetielkaci. Kazdy tyzden na-
sadzujeme do rebricka aj jednu novinku. Neodmyslitelnou sicast’ou Svetielko
parady, ako i ostatnych Svetielok, je sit’az o zaujimavé ceny.

- Lernst du Deutsch? Ak ano, urcite si nenechajte ujst’ stvrtkové Nemecké
Svetielko. Je urcené vSetkym, ktor{ sa chct zleps$it’ v nemcine. Toto Svetielko
vam pomoze pri réznych situacidch, ktoré by sa mohli stat’, keby ste prisli do
Nemecka: napriklad ¢o by ste robili, keby ste sa nahodou stratili, hf'adali by ste
stanicu, obchod, ¢i svoju obl'ibent cukrarent. Na webovej stranke www.lumen.
sk je vytvorena pre deti sekcia s nazvom Sing mit und lern..., kde dopliiujeme
jednotlivé bloky, texty a slovnu zasobu z tohto rozhlasového pesnickového kur-
ZU.

- Tesne pred vikendom obraciame svoj pohlad smerom k prirode. Devit-
nasta hodina piatkovych vecerov totiZ patri Zelenym svetielkam. Pokial’ chcete
vediet’, ¢o je charakteristické pre slovensku prirodu i td, ktora je od nasej krajiny
vzdialena, ¢o zaujimavé mézeme okolo nas pozorovat’, ako prirode $kodime a
ako ju moézeme chranit’, nezabudnite pocuvat’ Svetielko vzdy na konci pracov-
ného a skolského tyzdiia.

- V sobotu o 15.15 hodine vysielame pre vsetkych clenov rodiny relaciu So-
botni¢ek. Rozpravame sa v nej o réznych témach z rodinného zivota, napriklad
ako nepodlahnut’ zavislostiam, ako poméhat’ l'ud’om, ktoti to potrebuju, ¢i ako
zit’ s postihnutim. V ramci Sobotnicka predstavujeme aj obcianske zdruzenia ¢i
rézne spolocenstva urc¢ené na pomoc det'om. Sucast’ou Sobotnicka je taktiez
pribeh.

- Sviatocné nedelné predpoludnie je neodmyslitelne spité so Sviatocnym
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svetielkom. Nedela je den Pana. A preto Ho prostrednictvom tohto Svetielka
chceme oslavovat’, pod’akovat’, odprosit’, ale aj poprosit’. Sviatocné Svetielko
sa zacina o pol deviatej a sklada sa z dvoch ¢asti: rozpravky a duchovného sve-
ticlka. V nedel’u taktiez blahoZelame k sviatkom vsetkym ¢lenom Svetielkacskej
rodiny.

- Do nasej pestrej ponuky sme na zaver vikendu zaradili aj Svetielko pre naj-
mengich. Pre¢o nam $kvfka v brusku? Co sa patri a ¢o nie? Ako vyzerali cisirove
nové saty? Aj na tieto otazky dostanti odpovede nasi najmensi Svetielkaci vzdy
v nedel'u o 19.00 hodine.

Odozva na detské relacie Radia Lumen

Z casového rastra v ramci prieskumov pocavanosti, ktoré robi agentira Me-
dian, vyplyva, ze detské relacie Radia Lumen — Svetielko poc¢tava cca 21 — 22 tisic
posluchicov denne.’

Ked ideme ako zamestnanci Radia Lumen nickam na puat’, zastavuji sa pri
nas viacerf udia. Vzdy hovoria: ,,Pocivame svitd omsu, ruzenec, modlime sa
Ranné chvaly, Korunku BM, Vespery a toho Jinglika mame radi. To je taky be-
t'ar.” Hovoria to star$i udia, ktori chcd pocuvat’ tuto relaciu vysieland v case
sprav v televizii spolu so svojimi vnucatami. A tak ich priblizujd postupne k
viere. Nie je na tom nic¢ zvlastne, ved’ kolkych z nds pribliZili k Bohu prave starf
rodicia? Nehovorim, Ze nase detské relacie Radia Lumen su dokonalé. Aj na ich
priprave je este vel'a prace, aby boli také, ako sa by sa pacilo nim vsetkym, hoci
svojmu ucelu formovat’ malého krest’ana slizia uz teraz. A ako viac pritiahnut’
detského posluchaca k relacidm jemu urcenym? Cestu vidim vo viacerjch moz-
nostiach:

- V stretavani sa s det’'mi na put’ach a akciach organizovanych Radiom Lu-
men. Tu ide hlavne o put’ Radia Lumen do Sanktudria Bozicho milosrdenstva
v Krakove, d’alej pocas celoslovenského stretnutia rodin v ramci projektu Ra-
dio Lumen spdja Lumenrodiny, na Lumentirach, ktoré sme tento rok rozbehli,
pocas Dnia modlitieb a spolocenstva Radia Lumen a podobne. Pocas vsetkych
tychto projektov by mala byt’ ¢ast’ programu venovana aj konkrétne detskému
publiku.

- Dalsim nastrojom na zvysovanie pribliZzenia sa k detskému veriacemu po-
sluchacovi by malo byt’ angazovanie kflazov a absolventov animatorskych kur-
zov, ktoti by pomaéhali pri tvorbe scendrov ¢i vysielani tychto detskych relacii.
Tymto persondlne kvalitnym obsadenim sa docieli fakt, ze Svetielka budd mat’
duchovnu hibku a smerovanie, na ktort sa mozu uplne spolahnut’ rodicia ¢i

7 Poznamka autora: idaj je z vysledkov prieskumu spolo¢nosti Median za maj az jul 2011, v ktorych
dosiahlo Radio Lumen denni poc¢avanost’ 162 tisic posluchacow.
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stari rodi¢ia, ktorf budud potom az prihliadat’, aby si ich deti tieto relacie v ramci
budovania svojho duchovného Zivota vypoculi.

- Stanovit’ si vlastné pozitivne a negativne stranky detskych relacil. Ne-
ustale analyzovat’ konkurenciu, skusit’ ju predbehnut’ v ich slabych strankach,
pripadne sa inspirovat’.

Vsetky tieto rozsiahle body sa snazime postvat’ do realizacie. Aj my sme vsak

len spolocenstvo na ceste.






DOSLOV

Konference skonéila — co dal?

Vlastni konference byvaji v prvé fadé prostorem setkavani. A to jak setkava-
nfm samotnych lidi — mnohdy se tu poprvé ,,nazivo™ potkaji ti, kteff se dosud
znali jen z medialnich obrazu (tentokrat to pro mnohé z nas bylo napiiklad set-
kani s feditelem Radia Maryja Tadeuszem Rydzikem CSsR), tak setkdvani s tim,
¢emu bychom se chtéli pfipadné vénovat posléze podrobnéji. Pravé proto je
dulezité, ze z konferenci vznikaji sborniky, zachycujici to, ¢emu zfidka kdy byva
v konferen¢nim déni vénovana vétsinou ptitomnych dostate¢na pozornost. Na-
vic se vytvofenim sborniku dava sance i tém, ktefi na konferenci nebyli, aby se
seznamili s jejim obsahem.

V piipadé ruzomberské konference Plnia katolicke média v slovenskej spo-
lo¢nosti svoju dlohu? I1I navic vznikly ptispévky, které maji obsahovou meto-
dologickou pfesaznost. V prvé fadé mam na mysli po mnoha strankach pozo-
ruhodny piispévek Dominique Greinera, §éfredaktora francouzského deniku
La Croix, Rozdily mezi komunikaci v nabozenské a v medialni sféfe. Tento jeho
piispévek pokladam za ,,povinnou literaturu® pro kazdého, kdo se chce vazné
zabyvat moznostmi a dkoly kfest'ansky motivovaného medialnfho ptsobeni.
Cenné jsou dale ptispévky, které se opiraji o empiricka data, zejména, jsou-li tato
data dostate¢né zodpovédné interpretovana a reflektovana. Typickym predstavi-
telem toho je pfispévek autort Pavla Izraela, Miroslavy Petakové a Jana Macaly
z Katedry zurnalistiky FF KU Prit’azlivost’ katolickych médif pre mladych ka-
tolikov. Ctenafe zaujmou jisté 1 pfispévky tiskové mluvci Banskobystrické diecé-
ze Zuzany Juhaniakové Ako média modeluji meno cirkevnej osobnosti a dalsi
piispévek z dilny Katedry zurnalistiky FF KU. Analyza spolo¢ensko-politickych
tém v Katolickych novinach a Katolickom tydeniku v rokoch 2009 — 2011 od
Gabriely Spatinové. A tim jsem jisté nevycerpal celou sadu pispévki, které jisté
najdou své vdécné adresaty.

Myslim, Ze by bylo cenné, aby na tuto konferenci navazalo vytvofeni interne-
tového féra, do n¢hoz by mohli pfispivat ti, ktefi maji k tématu ptisoben{ kfes-
t'and v medialni sféfe co fici a kde by bylo mozno vést slusnou debatu. Ziskalo
by se tim jednak mnozstvi podnétd, z nichz by mohla cerpat dalsi konference,
jednak by se tim vytvofila uréitd komunita zarucujici, Ze tato tématiky bude po-



jednavana s patfi¢cnou kompetenci a v dostatec¢né sirokém rozsahu i v patfi¢nych
souvislostech. A to vsechno bez velkych nakladd (financnich, ¢asovych, prosto-
rovych). Moznost vést v takovém prostredi slusnou a pfitom vécné argumento-
vanou debatu by méla blahodarny vliv jak na procistovani riznych predsudki
a pfedpojatosti, tak na zvySovani vlastni kvality medialn{ reflexe na nasf kies-
tanské resp. katolické strané. Pfi tomto typu komunikace neobstoji libivé feci
o tom, ,,co by mélo byt ani citovani papezskych dokumentt, protoze ucastnici
od nf ocekavajf stiizlivou a pravdivou reflexi i sebereflexi toho, co skutecné je.
Pravé timto smérem je tfeba zaméfit jakékoliv pokracovani dalstho rozpraco-
vavan{ tématu redlného pusobeni kfest’anti v medialnim prostoru. Z hlediska
obsahového pokladim za inspirativni publikace Terezie Ron¢dkové o prolinani
publicistického a nabozenského stylu — zejména I11. dil, ve kterém autorka poc-
tivé poukazuje na fadu pfekazek, které maji za nasledek to, ze katolici nejsou
z hlediska medidlnich pozadavki zpravidla na urovni doby: $patné pfijimani
skute¢nych osobnosti, alibismus a schovavani se za ,,struktury” misto pievzeti
osobn{ zodpovédnosti, nedostate¢né financni i materialn{ zazemi. Rozpracovani
né¢kterych z téchto problému by mohlo byt i tématem pfisti konference.

Jiff Zajic
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Program konferencie

Plnia katolicke média v slovenskej spolo¢nosti svoju dlohu? 111
Katolicka univerzita v Ruzomberku, 26. september 2011

Konferenciu podporilo Zastipenie Konrad Adenaner Stiftung v Slovenskej republike.

Pondelok 26. septembra 2011

9:00 — 9:15
Uvodné slovo rektora KU prof. Tadeusza Zasepu, PhD.

9:15 — 10:00
Tadeusz Rydzik CSsR, riaditel Radia Maryja
Spolupraca katolickeho média s cirkevnou hierarchiou

10:00 — 10:45
Dominique Greiner, $éfredaktor francizskeho dennika La Croix
Rozdiely medzi komunikaciou v ndbozenskej a v medidlnej sfére

10:45 - 11:15
Prestavka
11:15-12:00

Diego Contreras, dekan Fakulty komunikacie
Papezskej univerzity Santa Croce v Rime
Evanjeliza¢né moznosti a nemoznosti médii

12:00 — 12:45

Daniel Arasa, profesor Fakulty komunikacie

Papezskej univerzity Santa Croce v Rime

Novy vklad novych médii do medialnej komunikécie cirkvi

12:45 — 14:00
Obed



Program workshopov

14:00 — 15:30

Marketing katolickych médif (F 403)

Nabozenské vysielanie vo verejnopravnych médiach (F 404)
Jazyk katolickych médii (F 307)

15:30 — 16:00
Prestavka
16:00 — 17:30

Mienkotvornost’ katolickych médif (F 403)
Prit’azlivost’ katolickych médif pre detského a mladeznickeho prijemcu (F 307)

17:30 — 18:30
Prezentacia vystupov z workshopov, spolo¢na diskusia a ukoncenie (F 403)

18:30 — 20:30

Spolo¢na , liptovska vecera



PROFILY AUTOROV

Zoradené podia poradia v borniku.

Mgr. Lukas Mart’ak pdsobi ako interny doktorand na Katedre zurnalistiky
Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku. Kontakt: lukas.mar-
tak@ku.sk

Doc. ThDx. Juraj Spuchlak, PhD. od roku 2005 vedie katolicke Radio Lumen
— ccloslovenské radio so sidlom v Banskej Bystrici. Vyucuje na katedre Zurna-
listiky Katolickej univerzity predmet ,,Rozhlas® a vedie doktorandov. Venuje sa
rozhlasovej praci a sicasnym formam odovzdavania viery v oblasti masmédii.

Kontakt: spuchlak@lumen.sk

Ing. Brigita JanoviCova pracuje v eRku — Hnuti krest’anskych spolocenstiev
deti ako manazérka vydavatel'skej cinnosti pre deti. Absolvovala Vysokd skolu
ekonomicku v Bratislave, odbor ekonomika vnutorného obchodu.

Mgr. Jifi Zajic — povodnym vzdelanim matematik, do roku 1990 pracoval ako
matematik analytik na programoch pocitacovej podpory vyuky. Na zdklade p6-
sobenia v aktivitich skrytej cirkvi bol v roku 1990 vyzvany k zaloZeniu Redak-
cie nabozenského Zivota v Ceskoslovenskom rozhlase. Tam pracoval do roku
2001. V rokoch 1992 — 2000 bol ¢lenom rady Ceskej televizie. V rokoch 1996
— 2003 externe ucil na Vyssej odbornej skole publicistiky v Prahe. V rokoch
2005 — 2008 pracoval ako analytik dradu Rady pre rozhlasové a televizne vy-
sielanie. Je spoluautorom knih rozhovorov s kardinalom Miloslavom Vlkom a
s profesorom Erazimom Kohakom. Okrem iného je clenom timu Centra pre
socialne otazky pri Ceskej biskupskej konferencii. V stc¢asnej dobe pracuje ako
zastupca riaditela Ndarodného institatu deti a mladeze MSMT.

Mgr. Mat§ Demko absolvoval Zurnalistiku v Bratislave (2009). Je doktoran-
dom na Katedre zurnalistiky Katolickej univerzity v Ruzomberku. Kontakt: ma-
tus.demko@ku.sk

Mgr. Rastislav Dluhy je katolicky knaz a doktorand na Katedre zurnalistiky
Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku.
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