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Namiesto uvodu:
Katolicke média ako sucast’ komunikacie
Cirkvi so spolo¢nost’ou

Ked sa hovori o komunikacii Cirkvi so spolo¢nost’ou, malokto si polozi
otazku o ulohe katolickych médif. Na prvy pohlad sa zda, ze sekularnej spo-
lo¢nosti poskytnit’ vela nemoézu. Avsak skutoc¢nost’, ze média vlastni Cirkev, z
nich automaticky nerobi v ociach verejnosti nezaujimavych outsiderov. Mnoho
zavis{ od toho, ako samotna Cirkev chape ich tlohu. Standardnou tlohou kato-
lickych médif nie je stat’ sa aeropagom konfrontacie aktudlnych myslienkovych
pradov. Ak napiﬁajfl poslanie s cielom posilnovat’ katolicku identitu a zaroven,
ak si veriaci uvedomuju nevyhnutnost’ permanentnej formacie a ziskavania al-
ternativnych informécii — v tom pripade sa z katolickych médif nepriamo sta-
va vo vzt'ahu Cirkvi a spolocnosti dolezity hrac. Vo svojom prispevku najskor
nacrtnem strucny vyvoj vzt’ahu Katolickej cirkvi a spolo¢nosti. Podstatnu ¢ast’
budem venovat’ navrhu zakladnej komunikacnej stratégie Katolickej cirkvi na
Slovensku, ktort charakterizuji dve dlohy: aktivny vstup do spolocenského zi-
vota, najmi cez laikov, a posilnenie katolickej identity. Pri vysvetlovani tejto
stratégie poukazem na nové moznosti katolickych médii.

Dve etapy

Vo vzt'ahu Katolickej citkvi a spolo¢nosti na Slovensku po roku 1989 nacha-
dzame dve etapy. Prvé obdobie mozno charakterizovat’ ako ¢as euférie. V pono-
vembrovych rokoch si veriaci zacali vychutnavat’ nabozenska slobodu. Cirkev
dostala novych biskupov, postupne sa obnovovalo citkevné skolstvo, katolicka
charita, v sluzbach diecéz pribudlo vela mladych knazov. Na druhej strane Cir-
kev musela zapasit’ o moznost’ byt’ akceptovanou institiciou so vsetkym, ¢o
k tomu patri, najma s pravom vyjadrovat’ sa k veciam verejnym. Komunistom
sa prostrednictvom systematického nabozenského utlaku podarilo do znaénej
miery vytvorit’ dojem, ze nabozenstvo je sukromnou vecou, ktora nepatri na ve-
rejnost’. Preto cast’ verejnosti mala problém akceptovat’ pritomnost’ cirkevnych
hodnostarov na podujatiach organizovanych statnymi organmi, ich prihovory
vo verejnopravnych médiach, ¢i ucast’ politikov na liturgickych slavnostiach. V
tomto obdobi sa odohrali aj dve viznamné navstevy papeza Jana Pavla II. na
Slovensku.

Deliacu ciaru medzi prvou a druhou etapou vytvorila zakladnd zmluva medzi
Svitou stolicou a Slovenskou republikou podpisana 24. 11. 2000 za éry premiéra
Mikuldsa Dzurindu. Zakladnd zmluva obsahovala zavizok pripravit’ Styri Cias-
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tkové zmluvy. Dve z nich (o duchovnej sluzbe v ozbrojenych silach a o vzdela-
vani) uz boli prijaté'. Zostava prijat’ dve zmluvy. V zavere druhého volebného
obdobia pravicovych stran bol pokus prijat’ zmluvu o vyhrade vo svedomi. Hoci
v poslednom scitani Pudu sa ku Katolickej cirkvi prihlasilo viac Pudi ako v tom
predoslom, dianie okolo zmluvy o vyhrade vo svedomi ukazalo, Ze slovenska
spolo¢nost’ sa postupne sekularizuje. Vyhrada vo svedomi je dzko spojend s
mnohymi citlivymi otazkami, ktoré sa po stabilizacii politickych pomerov na
konci devit’desiatych rokov na Slovensku dostali na povrch. Silny ekonomicky
rast priniesol obchodné ret’azce, velké firmy a s nimi aj dnes rozsirend nedel'nd
pracu. Spolu s tymto problémom sa dostavaju do popredia bioetické otazky.
Viaceré z nich st s témou vyhrady vo svedomi bytostne spojené. Pravo Cirkvi
vyjadrovat’ sa k spolocenskym problémom uz nie je spochybniované. Verejnost’
pozorne sleduje i kritizuje nazory a zivot cirkevnych predstavitelov. Kritika je
neraz opravnend. Po doviseni eurdpskej integracie sme sa stali sucast’ou eurdp-
skeho domu. Nova situdcia vyZzaduje, aby sa pri rieseni haklivych problémov
ukdzala katolicita vyjadrend v schopnosti spoluprace s citkvami v celej EU.

Preco komunikacna stratégia?

Najvyssim ciefom pastoracného posobenia Katolickej cirkvi podla Kodexu
kanonického prava je ,,spasa dusi (kan. 1752). Cirkev sa na zaklade poslania,
ktoré jej zveril Kristus, usiluje prispiet’ k vytvoreniu takych vonkajsich podmie-
nok, ktoré by chranili cloveka a jeho dostojnost’ a zarovent mu ulahcili cestu k
spase. Ide o ndro¢nu dlohu, ktora ma v sebe zakédovany zaujem Cirkvi o ¢lo-
veka, nech je kdekolvek. Veriaci ziju v konkrétnych spoloc¢enskych, hospodar-
skych, politickych, kultarnych, socidlnych a nabozenskych podmienkach. Cirkev
moze voci spolocnosti zaujat’ dvojaky postoj: bud’ zostane v pozicii geta, alebo
sa otvoti aj za cenu, ze bude zranitelnejsia. Uzavretost’ Cirkvi vo vlastnej sub-
kultare md zmysel najmd v situacii prenasledovania. Vtedy je hlavnou dlohou
prezit’. Avsak, ked’ Cirkev ma ustavou zarucenu nabozenskd slobodu, otvara
sa pred nou siroké pole posobnosti. Kristus vyzyva k ohlasovaniu evanjelia a
zaroven k pripravenosti ,,obh4jit’ nadej, ktora je v nas* (1Pt 3, 15). T4ato pripra-
venost’ zahfna aj dobrd volu otvorit’ sa inym nazorom a konfrontovat’ ich s
vlastnym postojom.

Katolicka cirkev na Slovensku sa v tejto chvili javi viac ako uzavreté nez ot-
vorené spolocenstvo. Uzavretost’ sa javi predovsetkym v dvoch skuto¢nostiach:

1 Zmluva medzi Slovenskou republikou a Svitou stolicou o duchovnej sluzbe katolickym ve-
riacim v ozbrojenych silach a ozbrojenych zboroch Slovenskej republiky bola podpisand v roku
2002 a zmluva o katolickej vychove a vzdelavani v marci 2004. — Porov.: http://www.kbs.sk/
2cid=1119122423 (2009-02-006).
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redukcii katolicity na spiritualitu (sikromnd ¢i verejni) a na jej neschopnosti ¢i
neochote predkladat’ do verejného diskurzu vlastny pohlad na aktudlne spolo-
censké, socidlne, kulturne ¢i hospodarske problémy. Z takychto postojov vznika
dojem, ze Katolicka cirkev je sice kolos s moznost’ami poskytovat’ duchovnu ¢i
socialnu terapiu, realne vsak straca vplyv na spolocenské dianie a do budicnosti
sa k nemu bude vyjadrovat’ stile menej.

Ak je opak pravdou, potrebujeme uvazovat’ o komunikacnej stratégii. Ka-
tolicka citkev ma stile ¢o ponuknut’. Sta¢f motivovat’ 'udi a vytvorit’ uc¢inné
instituciondlne mechanizmy, ktoré poslizia navonok i dovnutra ako zrkadlo
prezivanej viery. Domnievame sa, ze komunika¢na stratégia musi sledovat’ dve
ulohy: aktivny vstup do spoloc¢enského zivota, najmd cez laikov, a posilnenie

katolickej identity.

Aktivny vstup do spolocenského Zivota

Po nadobudnuti nabozenskej slobody sa Cirkev stala beznou suc¢ast’ou spo-
lo¢nosti. Verejnost’ vaimala jej aktivity najmi pri obnove cirkevného $kolstva,
uskutoc¢novani charitativneho diela a ob¢asnych vyjadreniach k aktudlnym spo-
loc¢enskym otazkam. Spolo¢nost’” velmi ocenila pristup vicsiny katolickych
biskupov pri obrane slobody a demokracie do roku 1998. Na druhej strane,
vznikli politické strany a obcianske zdruzenia, ktoré sa k Cirkvi priamo alebo
nepriamo hlasili. Takato konsteldcia bola cirkevnymi hodnostarmi i vicsinou
laikov vnimana ako dostato¢na. V poslednych rokoch sa vsak klima rychlo meni.
Dorasta generacia mladych ludi, ktorej zasluhy Cirkvi pri pade komunizmu v
Ceskoslovensku ni¢ nehovoria. Politické strany, ktoré sa hldsia ku krest’anstvu,
sa usiluji vytvorit’ dojem, Ze nazormi Katolickej cirkvi nie si ovplyviiované.
Zaroven sa coraz viac ideovym profilom dnesnych politickych spiciek stiva
liberalna agenda, ktord v kultdrno-etickych otazkach charakterizuje eticky re-
lativizmus. Nedostato¢nd komunikacia medzi Citkvou a verejnost’'ou, rovnako
medzi hierarchiou a laikmi, sa v plnej miere ukazala pri dvoch udalostiach: pri
odchode Krest’anskodemokratického hnutia z vlady Mikulasa Dzurindu kvoli
zmluve o vyhrade vo svedomi? a pri Narodnom plane ochrany reprodukéného

2 Slovenska republika sa pri uzatvarani zikladnej zmluvy so Svitou stolicou zaviazala k prijatiu
ciastkovej zmluvy, ktorej predmetom malo byt” uplatiiovanie vyhrady vo svedomi v presne defi-
novanjch oblastiach. Ked’e najsilnejsia strana SDKU-DS nebola ochotnd zmluvu predlozit’ do
vlady, KDH tento fakt povazovalo za priame porusenie koali¢nej zmluvy a vystapilo z vladnej
koalicie. Vo verejnej diskusii, ktora tieto udalosti sprevadzala, sa Katolicka cirkev malo angazo-
vala. Nekomunikovala s verejnost’ou ani pred predloZzenim navrhu ¢iastkovej zmluvy, ani pocas
prijimacieho procesu. Laici mohli mat’ z postojov Cirkvi opravnene dojem, Ze jej na tejto zmluve
nezalezi. Z dlhodobého hladiska sa pritom ukazuje, Ze vyhrada vo svedomi bude jednou z kl'a-
covych civiliza¢nych tém v 21. storo¢i.
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a sexualneho zdravia v SR2,

Vstup do spolocenského zivota po predchadzajucich skusenostiach zname-
na vytvorenie odbornych timov, ktoré by aktivne vstupovali do tvorby novych
zakonov s ciefom implementovat’ do nich nduku Cirkvi. Predbezne je potrebné
pokryt’ $tyri oblasti: zdravotnictvo, hospodarstvo a financie, socialne veci a rodi-
nu, kultaru. V pripade skolstva uz tuto tlohu plni Katolicke pedagogické a kate-
chetické centrum, n. o. v Spisskej Novej Vsi. Odborné timy by mali plnit’ najma
tieto ulohy: aktivny monitoring legislativneho procesu v Slovenskej republike,
predkladanie vlastnych navrhov a vysvetlovanie pozicie Cirkvi verejnosti. Je ne-
myslitelné, aby sme sa o chystanych pravaych normach dozvedali az z medzi-
rezortného pripomienkového konania. V sucasnosti sa tieto problémy snazia
riesit’ rady a komisie pri KBS. Avsak pri takych vaznych veciach je nevyhnutna
vicsia profesionalizacia a institucionalizacia. Nova ustanovizen by nemala mat’
vel'a zamestnancov, urcite by vsak mala spolupracovat’ s mnohymi expertmi.

Obnova katolickej identity

Katolicka cirkev musi hPadat’ nové nastroje posilnenia katolickej identity
u veriacich. Tento faktor velmi silne ovplyviiuje sposob komunikicie medzi
Cirkvou a spolo¢nost’ou. Cim budu katolici informovanejif a stotozneni s na-
ukou viery a mravoy, tym vicsiu vahu bude mat’ Cirkev pri vstupe do verejného
diskurzu. Este doneddvna sa verilo, Ze najlepsim spésobom svedectva viery je
infiltracia do vSetkych spolocenskych struktir. Je naozaj pravdou, ze katolici by
sa nemali branit’ spolupraci vo vsetkych oblastiach verejného zivota. Avsak aj
tato forma evanjelizacie ma svoje obmedzenia. Liberalne média (SME, Pravda)
nemaju dévod popularizovat’ nazory konzervativnych krest’anov na citlivé otaz-
ky a ani to nerobia. Napriek ich pozitivam je zjavna tendencia k povrchnym a
zjednodusenym tvrdeniam (Benedikt XVI. a popieranie holokaustu, zmluva o

3 Narodny plan ochrany reprodukéného a sexudlneho zdravia v SR (NPRSZ) predlozilo do
medzirezortného pripomienkovania Ministerstvo zdravotnictva SR (MZ SR). Navonok to vyze-
ralo tak, ze ministerstvo sa imyselne pokusilo presadit’ zakulisnymi t'ahmi prochoice agendu
do legislativy. Veci su vSak trochu komplikovanejsie. V pripade NPRSZ neslo o Ziadnu novinku.
Podla Orgy Pietruchovej bola prva verzia planu vypracovana este v roku 2004. Na jeho priprave
sa podielali najmi SPR, Iscar, SZO. Navrh bol predlozeny etickej komisii MZ SR, kde sedeli
aj zastupcovia cirkvi. Ked'ze sa im navrh nepozdaval, bol podl'a Olgy Pietruchovej povereny
pripravou alternativneho planu Alojz Rakis. Z takto pripravenych navrhov mal vzist’ kompro-
mis. Ked’Ze nasa strana ani po dvoch rokoch nepredlozila Ziadny plan B, eticka komisia MZ SR
schvalila ten, ktory bol k dispozicii. Ak Pietruchova hovori pravdu, tak to znamena, ze MZ SR
prizvalo k tvorbe NPRSZ obe strany, ¢ize o tomto probléme vieme od roku 2004, ale ni¢ sme
s nim neurobili. — Porov.: Diskusia autora s OFgou Pietruchovou 16. 6. 2008 na blogu denni-
ka SME. http://blog.sme.sk/diskusie/dpl/7320749/Charta-prav-EU-disktriminuje-cirkvi.html
(2009-02-06).
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vyhrade vo svedomi, kauza arcibiskupa Sokola atd’.) Vicsina tlacenych a elektro-
nickych spravodajskych médif informuje prave takto. Ked'ze ich konzumentmi
st aj katolici, maji na nich velky vplyv. Problém nedostato¢nosti infiltracie sa
netyka len médii, ale aj d’alsich oblast{ a spoloc¢enskych struktir.

Potrebujeme sa vyhnit’ dvom extrémom: Katolicka cirkev neméze byt uzav-
retym getom a vytvarat’ si uplne nezavisla paralelnd struktaru, zaroven vsak
nesmie nekriticky prijimat’ nazory inych, ale musi vyucovat’ a branit’ nauku vie-
ry a mravov. V poslednych rokoch sa v medidlnej a vzdelavacej oblasti urobilo
nieckolko vyznamnych krokov: k Radiu Lumen, ktoré musi byt’ pastoracné, nie
evanjelizacné, pribudla TV LUX. Treba ocenit’, ze jej tvorcovia sa ju v ¢asoch
nabozenského indiferentizmu nebali nazvat’ katolickou televiziou. Katolicke
skoly su verejnymi Skolami a prijimaju aj ziakov iného vyznania.

KedZe nezanedbatelna ¢ast’ médii nie je ochotna poskytovat’ alternativne
informadcie, in(formac¢né) bremeno zostava na Cirkvi. Ak chceme podporovat’
rozvoj katolickej kultary, veriaci musia byt’ vedeni k tomu, aby v kazdej oblasti
spoloc¢enského zivota vyuzili alternativu, ak ju Cirkev pondka. Pre katolika by
malo byt normalne dat’ diet’a do katolickej skoly. Kazda skola sa ma snazit’
poskytnut’ ¢o najkvalitnejsie vzdelanie. Ak v$ak kritérium hodnotenia skoly po-
stavime len na jej schopnosti poskytnit’ informacie, ziskame mozno vzdelané-
ho, ale neraz aj moralne plytkého ¢i zdeformovaného ¢loveka. Rovnako by pre
katolika malo byt normalne ¢itat’, pocivat’ alebo sledovat’ katolicke médium.
V sacasnosti Katolicka cirkev nevyuziva dostatocne vsetky prostriedky, ktoré
sa jej pri praci s verejnost’ou nikaji. Nebudeme hovorit’ o vsetkych oblastiach
verejného zivota, ale len o medialnych prostriedkoch, ktoré mozu napomoct’ k
budovaniu katolickej identity.

Co doplnif’ v oblasti katolickych médii

Za poslednych dvadsat’ rokov rastli na Slovensku tlacené, ale najmi elektro-
nické katolicke média. KedZe sme malou krajinou, jedno katolicke radio a jedna
katolicka televizia by mali stacit’. Najslabsou strankou st vsak tlacené média.
Zalozenie rodinného magazinu a diecéznych tyzdennikov — to su pre Katolicku
cirkev na Slovensku najvic¢sie vyzvy v medialnej oblasti.

Okrem tradicnych Katolickych novin nemame k dispozicii mienkotvorné
médium. Pritom analyzy a prieskumy i bezna prax naznacuju, ze priestor na
dalsiu diferencidciu tu vytvoreny je. Katolicke noviny maja stabilnu ¢itatel'skd
zékladfiu a na miestne pomery vysoky naklad. Citajﬁ ich vsak prevazne starsi 'u-
dia zo slabsich socialnych skupin a s nizsim vzdelanim. To nie je negativum, len
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konstatovanie *. Za takejto konstelacie nie je potrebné na Katolickych novinach
ni¢ zdsadné menit’. Avsak medzi veriacimi mame aj silnu strednu genericiu,
nchovoriac o mladezi, ktora potrebuje v medialnej komunikacii iny pristup. Sme
presvedceni, ze aj na Slovensku by sa uzivil mesacnik ¢i tyzdennik podobny
talianskemu magazinu Famiglia cristiana. Ak by bol obsahovo a graficky pritaz-
livy, na kvalitnom papieri, svojich citatelov by si aj napriek vyssej cene nasiel.
Skusenost’ z predaja tyzdennikov ukazuje, Ze cena nie je rozhodujica.

Okrem rodinného magazinu si novou vyzvou diecézne tyzdenniky. Komuni-
kacia medzi veriacimi v diecézach je na nizkej urovni. Pritom prave tam, kde sa
Pudia dobre poznaji a st prepojeni mnohymi neformalnymi vizbami, je mozné
pre ich formdciu urobit’ najviac. Po priklady fungujicich diecéznych tyzden-
nikov staci zdjst’ do Talianska alebo Nemecka. Tamojsie tlacené média vsak
neplnia len dlohu informatora medzi biskupskym tradom a veriacimi alebo far-
nost’ami navzajom. Neraz sa venuju aktudlnym spolocenskym ¢i hospodarskym
problémom. Vd’aka tomuto zaberu sa z nich stavaju vyznamné lokalne média,
ktoré si pozorne vsimajua aj inzerenti.

Zaver

Aktivity Katolickej citkvi na Slovensku v poslednych dvadsiatich rokoch
poznacila transformacia spoloc¢nosti na parlamentni demokraciu s trhovym
hospodarstvom. Dnes je Cirkev akceptovana ako sicast’ verejného zivota. Od
veriacich, laikov a kléru sa ziada okrem tradicnej zboznosti aj viac vzdelania,
otvorenosti v komunikacii a zodpovednosti za dal$i vjvoj. Bohatstvo dvetisic-
roc¢nej tradicie robi z Cirkvi hraca, ktory ma ¢o pondknut’. Preto potrebujeme
aktivnejsie vstupit’ do verejného zivota a zaroven posilfiovat’ katolicku identitu.

4,V roku 2005 noviny zverejnili vysledky ankety, v ktorej zist'ovali Struktiru svojho publika,
pravdepodobne prave pre potreby inzerentov. Neslo o klasicky reprezentativny prieskum — do
ankety sa zapojil ten, kto chcel. Udajne i8lo a% o pit'tisic Pudi, z toho osemsto vyplnilo tdaje
na internete. Podl'a zisteni az 32 percent citatelov tyzdennika tvoria vysokoskolsky vzdelani I'u-
dia. Druhy podstatny udaj pre zadavatelov reklamy je vekové zlozenie. Katolicke noviny podl'a
tejto ankety citalo 13 percent udi do 30 rokov, ostatni boli starsi. Iné udaje pondkol narodny
prieskum spotreby, médif a zivotného stflu MML-TGI. Podl'a udajov za prvy polrok tvoria Fudia
s vysokoskolskym diplomom iba 13 percent citatel'ov katolickeho tyzdennika. Zakladné vzdela-
nie mé az 44 percent. S Gdajmi v ankete sa takmer zhoduje ¢islo o pocte ¢itatel'ov do 30 rokow.
Tych je podla prieskumu MML do 15 percent. Najvicsou citatel'skou skupinou su l'udia starsi
ako 50 rokov. Pudia od 50 do 59 rokov tvoria $tvrtinu publika. Z MML teda vyplyva, Ze az dve
tretiny citatefov Katolickych novin maji viac ako pit'desiat rokov. Atraktivitu pre inzerentov
este viac znizuju ¢isla v oblasti prijmov. Priblizne tretina ¢itatelov tyzdennika zaraba podla MML
od 270 do 330 eur mesacne, pitina zije z menej ako 270 eur.” — Rabara, P.: KriZ s reklamou v
nabozenskych médiach. http://medialne.etrend.sk/televizia/clanok.php?clanok=6457 ( 2009-
02-006).
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Vyznamni dlohu pri tom zohravaji nase vlastné média. Praca pri naplnanf trva-
lej evanjeliovej ulohy ,,byt” solou zeme a svetlom sveta® bude ucinnejsia, ak sa
odhodlame k zakladaniu diecéznych tyzdennikov a rodinného magazinu. Tak sa
v plnosti ukaze sila katolickych médii pri komunikacii Cirkvi so spolo¢nost’ou.

Thlic. Anton Ziolkovsky
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Katolicka televizia TV LUX — slovensky medialny zazrak

Mgr. Marek Polacek
Thlic. Juraj Drobny

Abstrakt: Prispevok priblizuje ¢innost’ a zameranie Televizie LUX. Televizia LUX
so zameranim na duchovno a na zikladné Pudské hodnoty vypliia prazdne miesto v
slovenskom medidlnom priestore a prindsa l'ud'om radost’ a nadej. Jej cielom nie je
postavenim plnoformatovej televizie konkurovat’ verejnopravnej a komercnym te-
levizidm. Jej program je postaveny na duchovnych hodnotich zakotvenych v kres-
t’anstve. Prispevok sa zaobera histériou a vyvojom Televizie LUX, ktora zacala vy-
sielat’ 4. maja 2008 ako 100-percentna dcérska spolocnost’ obcianskeho zdruzenia
LUX communication. Jej vlastnikmi su Konferencia biskupov Slovenska, Salezini
dona Bosca na Slovensku a obcianske zdruzenie LUX communication v pomere 20
: 40 : 40. Prispevok hovori o tom, ze k televizii ma pristup cca 2,4 miliéna obyvate-
Fov krajiny a TV LUX sa postupne stava vseobecne znamou televiznou stanicou.

KPacové slova: TV Lux. Lux communication. Televizacia. Evanjelizacia. Katolicka
cirkev. Vysielanie.

Dobri sprava. V kiblovke TES media v Ziline sme sa informovali, ¢ od
zakaznikov prichadza spitna vizba na vysielanie TV LUX. Pani Przeczkova z
oddelenia prevadzky prikyvuje: ,,Véera kvoli zIému pocasiu vypadla TV LUX v
obci Vysoka nad Kysucou. Za niekol’ko hodin sme z domova déchodcov dostali
10 telefonatov, aby sme s tym niec¢o robili. Naozaj dobra sprava. Divaci si na
TV LUX zvykaji a stdva sa ich obl'ibenou stanicou. Mnohi hovoria, ze z vysie-
lania katolickej televizie vyzaruje pokoj a pohoda. Inf pisu, ze sa nemusia bat’
nechat’ pred obrazovkou diet’a, kym varia obed. Divacka Janka Mikulova ndm
do relacie Luxaren napisala: ,,Nasa mala dcérka pozna uz znelky relacif a zavola
ma, ked’ nieco zacina. Ked'ze vecer sledujeme vas, menej sledujeme komerciu.
Radsej dcérke vysvetlujem, ¢o je UPeCe Live, ako vysvetlovat’ bulvar alebo
nejaky trapny serial, co ma 200 cast{.”

Poslanie a ciele Televizie LUX

Televizia LUX chce na Slovensku ponuknut’ kvalitny program so zameranim
na duchovno, na zékladné I'udské hodnoty, chce prinasat’ 'udom radost’ a na-
dej. V case, ked' st I'udia zaplaveni mnozstvom informacif a ¢asto znechuteni
plytkost’ou a bulvarnost'ou, ponikame televiziu, pri ktorej sa divaci mézu citit’
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bezpecne.

Nasou ambiciou nie je konkurovat’ verejnopravnej ¢i komerénym televiziam
tym, Ze postavime d’al$iu novu plnoformatovu televiziu. Na malom slovenskom
medidlnom trhu je nevyhnutné, aby sme sa uzko $pecializovali na program po-
staveny na duchovnych hodnotich zakotvenych v krest’anstve. To, ¢o ponutka-
me, je predovsetkym hodnotova alternativa a divak o tom musi vediet’.

Televiziu LUX vnimame ako velky dar a je na nas, ako ho vyuZijeme: ¢i uz
ako tvorcovia programov, alebo ako televizni divéci.

Svoje ciele si Televizia LUX definovala nasledovne:

1. smerom k verejnosti: vnasat’ evanjelium tam, kam sa inak nedostane;

2. smerom k veriacim: byt’ sprievodcom na ceste viery;

3. smerom k Cirkvi: servis (sluzba) pre Katolicku cirkev;

4. smerom k medidlnemu priestoru: pontkat” hodnotovu alternativu;

5. smerom dovnutra TV: vytvarat’ kolegidlne prostredia pre radost’ z prace,

zo zivota 1 z viery.

Histoéria vzniku Televizie LUX

Zalozenie slovenskej katolickej televizie TV LUX priamo nadvizuje na spo-
lupricu slovenskej strany s ceskou televiziou dobrych sprav TV NOE, ktora
vznikla v maji 2000. Ked’ bola koncom roka 2007 spolupraca s TV NOE uplne
ukoncena, stalo zdruzenie LUX communication pred dilemou: vratit’ sa k stavu
pred rokom 2006 (vydavatel'stvo, produkovanie TV programov pre iné televi-
zie a organizovanie hudobnych podujati), alebo to skusit’ s vlastnou televiziou?
Rozhodnutie bolo treba urobit’ okamzite. Po zvazeni pre a proti sme sa rozhodli
poziadat’ o vlastnu licenciu. Medzi dovody ,,za“ patrili: dvojrocna skusenost’ s
pravidelnou vyrobou a dlhoro¢né skusenosti s pripravou televiznych cyklov pre
iné televizie; pripraveni a uz zabehnuti udia a technolégie pre vyrobu televiz-
nych programov; isté minimalne finanéné pokrytie ndkladov na rozbeh televiz-
ncho vysielania a podpora zo strany KBS, konkrétne biskupa Rudolfa Balaza.
To vsetko sme vnimali ako prilezitost’, ktora by sa v budicnosti uz nemusela
opakovat’.

Televizia LUX (TV LUX s.r.0.) zacala vysielat’ 4. maja 2008 ako 100-pet-
centna dcérska spoloc¢nost’ obcianskeho zdruzenia LUX communication, ktoré
vzniklo v roku 1993 a definuje sa ako zdruzenie, ktorého cielom je $irit’ cez mé-
dia vo vsetkych formach komunikicie hodnoty, ktoré su zalozené na zasadach
evanjelia (stanovy LUX communication, ¢lanok 3). Obcianske zdruzenie LUX
communication od svojho vzniku vyraba relacie pre STV, produkuje dokumen-
tarne filmy, vratane zndmeho cyklu dokumentarnych filmov o slovenskych mi-
sionaroch Moja misia, nakupuje, dabuje a na DVD vydava filmy a dokumenty,
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organizuje gospelové koncerty a festival Verim Pane, vydava albumy sloven-
skych gospelovych kapiel. V koprodukeii vyrobilo a vydalo aj dva hrané filmy o
dedinskom hrdinovi Bonifacovi. V sticasnosti LUX communication pripravuje
nakricanie sitkomu pre Televiziu LUX.

Dna 15. septembra nastava zmena vlastnika TV LUX. V Sastine bola slav-
nostne podpisana Dohoda o dprave vzdjomnych vzt'ahov medzi spolo¢nfkmi,
ktorymi sa v ten den stali Konferencia biskupov Slovenska, Saleziani dona Bos-
ca na Slovensku a ob¢ianske zdruzenie LUX communication v pomere 20 : 40
: 40.

TV NOE mala v tom ¢ase na Slovensku, i vd’aka marketingovym aktivitam
slovenského partnera, velmi $iroké pokrytie v kablovych siet’ach a snazila sa
udrzat’ si postavenie na slovenskom trhu i po zaciatku vysielania TV LUX naj-
mi zvySovanim percenta slovenskych programov vo svojom vysielan{ a dekla-
rovanim, ze TV NOE je cesko-slovenskou televiziou, ktord robia krest’ania.
Ked vsak TV LUX zacala vstupovat’ do rokovani s kdblovymi operatormi, pre
nedostatok vol'nych kanalov jej signal velmi ¢asto zamienali prave za signal TV
NOE. Urobil to i najvicsi kablovy operator v oblasti analégového vysiclania
UPC. Zaciatkom roka 2009 m4 na Slovensku k signalu TV LUX pristup cca 2,4
miliéna obyvatel'ov krajiny a TV LUX sa postupne stava veobecne znamou
televiznou stanicou.

Financovanie televizie a organiza¢na Struktira

Rozpocet televizie stoji na troch pilieroch: dotacie spolo¢nikov, prispevky
¢lenov Klubu priatelov TV LUX a prijmy z reklamy. V roku 2008 televizia z
vlastnych prijmov, teda z drobnych darov clenov Klubu priatelov TV LUX a 2z
reklamy, pokryla 12 % nakladov. Podiel vlastnych finan¢nych zdrojov televizie
plynule stapa. Predpokladany termin dosiahnutia vyrovnaného rozpoctu je rok
2013.

Spolo¢nikmi Televizie LUX st tri katolicke subjekty: Konferencia biskupov
Slovenska, Saleziani dona Bosca na Slovensku a obcianske zdruzenie LUX com-
munication.

Najvyssim spravaym a kontrolnym organom televizie je Televizna rada TV
LUX, v ktorej ma kazdy spolo¢nik pomerné zastipenie. V sticasnosti ma Tele-
vizna rada 5 ¢lenov, pricom KBS menuje 1 ¢lena, SDB deleguje 2 ¢lenov a LUX
communication vymenuva 2 ¢lenow.

Televizna rada vymenutva vedenie televizie, ktoré sa skladd z riaditel'a (ten
je zaroven konatefom) a zo zastupcu riaditela. Vedenie televizie sa zodpoveda
priamo Televiznej rade, ktord pravidelne informuje o dian{ v televizii.

Televizia LUX je organiza¢ne rozdelena na 5 oddelent, ktoré vedu ich vedu-
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ci: oddelenie produkcie a postprodukcie, oddelenie programu, oddelenie vyro-
by a vysielania, oddelenie marketingu a oddelenie ekonomiky a administrativy.
Okrem stadif a administrativy v Bratislave ma TV LUX aj poboc¢ku v Banskej
Bystrici a pobocku v Presove. Timy v pobockach vedu ich veduci, ktoti sa zod-
povedaju vedeniu televizie. V Televizii LUX pracuje 35 internych zamestnancov
a externe s flou spolupracuje priblizne 60 moderatorov, timocnikov, kamerama-
nov, technikov, knazov...

Program a filozofia Zivych relacii a repriz

Televizia LUX vysiela 17 hodin denne, od 7.00 do 24.00 hod., z ¢oho su styri
hodiny premiérového programu. Tri hodiny s pokryté vlastnym poévodnym
programom, jedna hodina je pokrytd programom ziskanym cez akvizicie, spra-
vidla zo zahranicia.

Pri vyrobe povodnych relacii sme zvolili filozofiu vysielat’ ¢o najviac prog-
ramov nazivo. Zivé vysielanie je sice naroc¢nejsie na pripravu, ale odpada post-
produkcia. TV LUX je dnes slovenskou televiziou s najvi¢sim poctom nazivo
vysielanych relaci, v priemere tri denne.

Dal§im sposobom znizovania vyrobnych nakladov je predtacanie. Na nata-
canie kazdého dielu relicie je potrebné postavit’ scénu, nasvietit’ ju, rozlozit’
techniku a po vyrobe zase poskladat’ a pripravit’ scénu na d’alsiu relaciu. Ked' je
scéna uz raz pripravena, je vihodné nakritit’ v ten isty den viacero dielov. Napr.
jeden diel relacie Nielen z chleba moéze ist’ nazivo a druhy diel sa potom predto-
¢f. Pri sut’azno-zabavnej relacii Tandemkviz vyrobime za jednu sobotu 6 dielov,
¢im vyrazne znizujeme celkové naklady na vyrobu jedného dielu.

V aktualnej programovej Struktire sa nachadza takmer 40 réznych relacii,
ktoré mozeme rozdelit” do kategérii dokumentarna tvorba, publicistika, vzde-
lavacie relacie, detské a mladeznicke relacie, prenosy sv. omsi zo Slovenska a z
Vatikanu, hudba a zabava, spravodajstvo (vid priloha). Premiéry relacif su nasa-
dzované v dennej, tyzdennej, dvojtyzdennej alebo mesac¢nej periodicite. Jednot-
livé relacie su potom reprizované 1 az 6-krat (podla typu). Vobec nereprizujeme
priame prenosy sv. omsi, tie vysielame len nazivo. Pri opakovanych reprizach
nasadzujeme ten isty program vzdy v inom case, aby ho mal moznost’ divak
zachytit’ aj rano, doobeda, poobede, vecer, pripadne v noci.

Spolupraca s inymi katolickymi médiami na Slovensku a v zahranici

Vyzvou pre katolicke média na Slovensku v nastavajicich rokoch je zin-
tenzfvnenie a rozvijanie vzajomnej spoluprace, ako aj snaha o dosiahnutie co
najvicsicho synergického efektu. To znamend, ze rozne média prindsaju sebe
vlastnym sposobom tie isté témy, ¢im sa dosah informacie rozsiruje a zintenziv-
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fiuje. Ako priklad uvedieme prednasky arcibiskupa Stanislava Zvolenského na
tému ,,Skola Pavlovho slova. Cyklu prednasok sa udia mézu zicastnit’ bud’
osobne, v Déme sv. Martina v Bratislave, alebo si zaznam prednasky mézu po-
zriet’ v ramci relacie Vecerna univerzita v TV LUX, alebo si zaznam vypocut’ v
Radiu Lumen, prip. si prednasku precitat’ v Katolickych novinach, ¢i na webe
arcibiskupského dradu. Samozrejme, o témach jednotlivych prednasok vopred
v tlacovej sprave informuje Tlacova kancelaria Konferencie biskupov Slovenska
(TK KBS).

Synergiou katolickych médii nedosiahneme len efektivnejsie sirenie zelanych
informacii, ale pri dobre nastavenej spolupraci jednotlivych médif méze docha-
dzat’ aj k uspore finan¢nych prostriedkov, ked’ jedno médium poskytne zaznam
informacie druhému médiu bud’ barterovou vymenou, alebo za finanéné kry-
tie casti vjrobnych ndkladov. Ako priklad uvediem priamy prenos sv. omse z
Vatikanu. Televizia LUX spolupracuje s vatikanskou televiziou CTV, od ktorej
prebera signal priameho prenosu sv. omse so Svitym Otcom. V studiu TV LUX
priebeh sv. omse komentuje po slovensky timoénik a program sa uz v sloven-
skom znen{ $iri k divakom. Je vsak mozné, ze po dohode si slovensky komentar
k priamemu prenosu z Vatikanu nazivo stiahne aj Rddio Lumen a prinesie ho aj
svojim posluchacom. V takom pripade timoc¢nik v televiznom stidiu pamaita aj
na posluchacov Radia Lumen a prisposobi svoj komentar danej situdcii. Pocas
hluchych casti sv. omse si pre divakov aj posluchacov prichysta informacie savi-
siace s danou udalost’ou, v ivode priameho prenosu a v jeho zavere pozdravi aj
televiznych divakov, aj posluchac¢ov Radia Lumen a pod.

Televizia LUX je odkdzand na spolupricu s inymi, spravidla katolickymi tele-
viziami v zahrani¢i. Najbeznejsou formou spoluprace je ndkup programu — ak-
vizicie. V niektorych pripadoch sa daji programy ziskat’ aj bezodplatne, alebo
formou vymeny programu za program. Nadviazali sme kontakty s talianskou
katolickou televiziou SAT 2000, s katolickou televiziou vysielajucou v arabskom
svete SAT 7, s katolickou televiziou v Juznej Koérei, americkou EWTN, so Salt
and Light television v Kanade atd’. V budicnosti by sme radi obnovili spolupra-
cuis Ceskou krest’anskou televiziou TV NOE.

Vizie do buducnosti

V roku 2009 planuje Televizia LUX zvysit’ pristupnost’ k svojmu signalu zo
sucasnych 2,4 mil. obyvatel'ov Slovenska o priblizne 10 %. V juni 2009 planu-
jeme zrealizovat’ prvé peoplemetrové merania, ktoré nam prinesd podrobné
kvantitativne udaje o celkovej sledovanosti Televizie LUX, ako aj o obl'ibenosti
jednotlivych typov programov. Nasou ambiciou je ziskat’ sledovanost’ zhruba
na urovni spravodajskej TA3, teda 2 %, ¢o tvori priblizne 90 000 divakov denne.
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V bulletine pre ¢lenov Klubu priatelov TV LUX dislo 1/2009, ktoré vychadza
koncom marca 2009, distribuujeme anketu, ktora bude pre nas d’alsim zdrojom
informacif o sledovanosti. Takisto chceme neustale skvalitfiovat’ program, zni-
zovat’ pocet repriz a prinasat’ viac hranych filmov. Neustile chceme zvysovat’
podiel vlastnych financénych zdrojov z reklamy a planujeme rozsirit” clenskd za-
kladnu Klubu priatefov TV LUX na minimalne 10 000 ¢clenow. Televizia LUX by
sa v zmysle svojho sloganu ,,Doma je doma® cheela stat” obl'ibenou televiziou
pre celd rodinu.
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Priloha:

Programova Struktura TV LUX,
september 2008 — jun 2009

DETSKY BLOK
Klbko ISo 8.00
Relacia pre predskolakov.

Nové podnety, napady a objavy sveta pre tych najmensich.
Prijemné stravené chvilky s kamaratom Kibkom.

|Baterka
Relécia pre deti zakladnych $kél. Dvojtyzdenne sa strieda s relaciou Klbko.

Prinasa témy, ktoré deti prinitia rozmyslat nad svetom, v ktorom deti Ziju a rozsiria ich obzory.

ISo 8.00

Kralovstvo bez hranic
Animované pribehy podfa udalosti z Nového zakona poméZu detom i star$im krestanom

hibsie poznat pravdy evanjelia.

ISo 7.00

Stary Zakon
lAnimované pribehy zo Starého zakona lahko pochopitelné aj pre malych divakov.

ISa 7.30

sty Frantisek

nimované pribehy zo Zivota milého svatca — sv. FrantiSka z Assisi — pre malych aj velkych.

|ne 7.00

MLADEZNICKY A HUDOBNY BLOK

DOKUMENTY

Moja misia IPI 20.30
De filmy z misij p I juci iblizuju obetavy Zivot

misionarov v krajinach tretieho sveta, ale i na é vp

predchadza diskusia, v ktorej tvorcovia filmu prezradia nie¢o zo zakulisia jeho natagania.

Reholna abeceda

Kratke iblizujtice profily jednotlivy ikov v poradi.

INe 20.15

FILMiX

Relacia uréena pre filmovych priaznivcov. Zachytava dianie v oblasti filmovych noviniek,

zaujimavosti z histérie filmu a filmového umenia. Obsahuje aj odportcania a tipy na filmy, ktoré sa oplati vidiet.

|s¢ 21.30 mesacnik
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PUBLICISTIKA A SPRAVODAJSTVO

VZDELAVANIE V OBLASTI VIERY, DOTYK LITURGIE A SVEDECTIEV

VATIKANSKE PRENOSY

Generalna audiencia |sz 10.20

Priamy prenos z Namestia sv. Petra v Rime, kde sa Svéty Otec pravidelne stretava s putnikmi, ktori prichadzaju

navstivit Svaté mesto a prihovara sa im v aktualnej liturgii a rozobera Bozie slovo.

|Anjel Pana IPo — Ne 12.00

[V nedelu priamy prenos, v iné dni repriza zo stretnutia veriaceho ludu so Svatym Otcom, ktory sa s veriacimi

pravidelne modli mariansku modlitbu Anjel Pana. Po nej sa papez prihovara zhromazdenému fudu a celému svetu.

Octava Dies INe 17.30

[Tyzdenné j z vatika i centra.
ZABAVA

Blizsie it ie o j Struktare a danych relacii si mdZete pozriet na: www.tvlux.sk.



Katolicke radio na Slovensku ako nova alternativa

Juraj Spuchlak

Abstrakt: Clinok informuje o pritomnosti a dolezitosti katolickych médii, ktorjch
vyznam je trvaly. Upozornuje, ze podla toho, ako sa katolicke média definuju, ich
vnimaju aj ostatné médid. Rozobera problém delenia médii. Tie sa uz nerozdel'uju
na printové a elektronické, resp. verejnopravne a komeréné, ale na hodnotové a
ostatné. Hoci, iste, Zziadne médium nie je bezhodnotové. Prispevok odkryva tento
problém a pojedniva o tiom. Dalej hovori o tom, Ze vysielané programy oznacené
ako evanjelizacné nemézu byt’ zakryté riskom komercionalizacie, ktord nesmie byt’
rozhodujucim ¢initelom chodu média. Opisuje hlavnu viziu katolickych médi, kto-
rd tkvie v tom, ze tieto médid musia vediet’, ¢o presne cheu vysielat’, aké spolocen-
stvo cheu tvorit’. Z tohto dévodu musia nacuvat’ aj inym médiam, a nielen divikom
a posluchac¢om alebo citatefom.

KPucové slova: Katolicke médium. Rddio Lumen. Novost’. Alternativa. Sebadefi-
nicia.

Miesto katolickych médii na medialnom poli

Katolicke média — printové a elektronické — st uz v slovenskom medialnom
priestore trvalo pritomné. Ich pritomnost’ ostatné média prijali podl'a miery ich
vlastnej sebadefinicie. Sebadefinovanie este nie je zavfsené, preto sa nejaky ten
pohyb musi ocakavat’. Ale nebude, alebo by nemal byt’ rusivy, alebo mimoriad-
ne velky. Mal by to byt’ pohyb kvasu. Jeho miera bude aj mierou pravosti.

Delenie médii

Elektronické aj printové média delime na verejnopravne a sikromné alebo
komeréné. Medzi nimi nie je ostrd hranica aj z dévodu vzajomného prelinania
sa ich ¢innosti a hl'adania optimalnych moznosti jestvovania. K nim prichadza
alternativa, ktord neoznac¢me za cirkevnua alebo nabozenskuy, ale ktord oznac-
me za hodnotovu. Viem, Ze tento privlastok akoby nadrad’oval takto oznace-
né média nad vyssie spomenuté, ale dovolte mi to v raimci uz medializovane;
»pozitivnej* diskriminacie. Iste, ziadne médium nie je bez hodnét. To by bolo
nedorozumenie. Pripadne prosim o lepsi navrh terminu.

Kritéria hodnotového rozliSenie médii
Nehovorme o prioritach hodnot, ale o sposobe ich hodnotenia a, najmi, ich
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dosahovania vo vysielani — ¢ize o vlastnickej $truktire a z toho vyplyvajiceho
postoja k druhom zdrojov potrebnych pre chod média a jeho ¢innost’.
Signifikantny je tu preto postoj k reklame ako k hodnote a zdroju prijmov.

Katolicke média

Katolicke média nemo6zu byt médiami pohodlnej zivotnej cesty v duchov-
nom vyzname. Pre katolicke médid napriklad plati, Ze ich program oznaceny ako
evanjelizacia nemoéze byt’ ruskom pre komercionalizaciu. Smerovanie k zisku
nemoéze byt’ rozhodujicim ¢initelom pre chod média.

Katolicke a krest’anské média musia byt’ transparentné aj pre verejnost’, nie-
len pre zasvitencov.

,»Zloc¢in mrhania obrovskymi sumami,

zlocin socialnej zbytocnosti,

zloc¢in klamstva,

zlocin proti inteligenci,

zlocin skrytého presviedcania,

zlocin zboznovania naivnosti,

zloc¢in vylucnosti a rasizmu,

zlo¢in proti ob¢ianskemu mieru,

zlocin proti jazyku,

zloc¢in proti tvorivému mysleniu,

zlo¢in plagiatorstva. '

Renault v roku 1993 investoval do celosvetovej reklamy 593 dolarow.

Na chod médif je potrebny realny pohlad. Este stile su v$ak v tomto rezet-
vy. Stanovit’ dlohy znamena poznat’ ich adresata. Sebadefinovanie katolickych
médif je preto vel'mi dolezité. Pocivat’ treba aj iné média, nielen posluchacov,
divikov alebo citatelov. Teda katolicke médium musi vediet’ ovela lepsie ako
civilné médid, ¢o presne chce vysielat’, aké spolocenstvo chee tvorit’.

Novost’ katolickeho Radia Lumen

Naliehava tloha hl'adania alternativy znie v nasej spolo¢nosti uz od ¢ias hlbo-
kej komunistickej nadvlady. Radio Lumen chce byt’ svojim programom novou
alternativou, s novymi ciel'mi a pohladom na zdroje a trh.

Otazka je, ¢i véetky katolicke média tak, ako na Slovensku jestvuju, su do-
stato¢nou alternativou. Nie pre ich obsah a technickd vybavenost’, ale pre ich
smerovanie. Teda v zmysle ziaduceho pokrytia medidlneho priestoru informa-
ciami a ostatnym programom vhodnym pre potreby ducha a kultary vSetkych,

1 TOSCANI, O.: Reklama je navonana zdochlina. Bratislava : Slovart, 1995, s. 15.
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ktorf ocakavaji od Cirkvi slovo, vysvetlenie nielen jej postojov a ¢innosti, ale aj
znamenia ¢ias, ktoré Boh dava svetu a spoloc¢nosti.

Benedikt XVI. adresoval stretnutiu novinarov v Rime porovnanie o $iren{
Bozieho slova potichu a pomaly — z Nazaretu, z chudoby. Nie pompézne, ale s
trpezlivost'ou. Toto je jedno zo znameni pravosti krest’anského obsahu evan-
jeliového posolstva v katolickych médiach a krest’anskych médidch vobec, ze
ich ,,hlas“ nesprevadza sprievod a ochrana vel'kych tohto sveta. Skor sa poma-
ly rozvijaji v nedostatocnosti hmotného dobra. Hoci sa falosne a povercivo
nespoliehaji na silu semena Kristovho slova nimi ohlasovaného, predsa popri
ptiprave veria v Kristovu pomoc a silu Ducha Svitého.

Rec ¢&isel a Statistiky

V dejinach kryptografie je znama tajna re¢ kupcov a podobnych skupin.

Nevieme citat’ Statistiky. Nespravne ¢itanie ¢isel neslobodno hlasat’ z kaza-
telnic. Ani z katedier. Ak by sme napriklad hovorili, ze Slovensko je zbozné na
zaklade $tatistiky zo s¢itania 'udu, pricom tomu ¢asto nezodpoveda zivotny $tyl,
nekonali by sme spravne. Snad’ len — pre oddialenie paniky, pokial’ by nam, pre
nedostatok krest’anov, hrozila. Inak sme komercni.

Nemyslim ¢fsla pre verejnost’, ale pre sledovanost’ a iné prvky vysielania a
akceptacie medialnych obsahov. Je dolezité vediet’, preco je prioritne ta-ktora
statistika tvorena. Bezne citované ¢isla o sledovanosti st vedlajsie vystupy sku-
mania konzumného chovania sa obyvatel'stva pre obchodnikov, ako aj poskyto-
vatelov tovarov, sluzieb a zadavatelov reklamy. Aby ukazovatele sledovanosti,
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pocivanosti a ¢itanosti stipali... Som presvedceny, Ze s tymto vedomim inak
hPadime na bezne zverejnené vysledky pocuvanosti. Tak je potrebné porozu-
miet’ aj inym udajom.

Pedagogicka naivita

Maji média pedagogicku silu? Prechadzame na tedriu zisku, ale duchovné-
ho. Carovna formulka ,,¢o povedia média, to plati — ale len pri nekritickom
akceptovani média. A to najmi pre starsich a dospievajucich 'udi. Inokedy len
c¢iastocne. Aj to je mimo reality. Skutoéni pedagogicku silu ma redakcia média v
spolocenstve s priaznivcami média, ktori predstavuju novy $tyl. Preto je naivné
mysliet’ si, ze ak v rozhlase poviem spravne niektoré slovo, ktoré sa v beznom
jazyku nespravne vyslovuje, znamena to okamzitd alebo postupni napravu jeho
vyslovnosti; napriklad vyslovnost’ slova ,,midso® medzi posluchi¢mi. Zmena
pride len vtedy, ak mdm okolo rozhlasu vytvorené spolocenstvo, a to potom
$iri myslienku alebo poznatok d’alej. Aj v médiu je preto potrebné pracovat’ so
skupinami priaznivcov.

Prvky centralizacie a individualizmu sa najviac prejavuji na internete, kde vi-
dime na jednej strane globalizaciu a na druhej strane digitalnu priepast’.? Okol-
nosti vo svete a v médidch nés takto nutia na spolupricu a sledovanie novych
trendov rozvoja a Sirenie obsahov nasich médii.

Spomeniem aj demograficky vyvoj — uZ teraz je potrebné viacgeneracne dife-
rencovat’ program v rozhlase, pretoze silneju skupiny mladych studentov a za-
roven starsich dochodcov. UZ menej sa hlasia upracovani strednoveki robotnici,
aradnici, rodicia...

Nech nam vSetkym v tom pomaha Pan.
Dakujem za pozornost’.

2 Porov.: PAL’A, G.: Etické dimenzie komunikécie v internete. Presov : Presovska univerzita v
Presove, 2003, s. 38 — 48.
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Martina Grochilova

Abstrakt: Prispevok v zborniku predstavuje tyzdennik Katolicke noviny (KN), kto-
ré prave slavia svoju uctyhodnu 160-tku. Su najstarsim katolickym periodikom a
patria medzi najstarsie tyzdenniky na Slovensku. Mozno i preto sa s nimi akosi
podvedome spdjaju mnohé myty, ba mozno povedat’, ze neraz su priam opradené
legendami. Prispevok sa zaobera problémom, ze mnohé z tvrdeni $iriacich sa z ust
kritikov o Katolickych novinach nie su pravdivé, alebo st prinajmensom skreslené,
¢i polopravdivé. Do prednasky, ktora sa zameriava na hodnotenie poslednych Sty-
roch rokov v zivote katolickych médii na Slovensku, som v spoluprici s kolegami
zozbierala desat’ mytov, ktoré sa tykaju Katolickych novin. Zaznievaju na stretnu-
tiach s citateI'mi, niektoré z nich ,,vytvorili* novinari vo svojich prispevkoch — nie-
ktorf z nich tu dokonca sedia s nami.

KrPuacové slova: Katolicke noviny. Mytus. Médium. Prieskum. Konzervativizmus.
Najstarsi katolicky tyzdennik.

Katolicke noviny (KN), ktoré prave slavia svoju dctyhodnu 160-tku, st naj-
starsim katolickym periodikom a patria medzi najstarsie tyzdenniky na Sloven-
sku, preto sa s nimi akosi podvedome spijaju mnohé myty, ba mozno pove-
dat’, Ze neraz st priam opradené legendami. Mnohé z tvrden{ Siriacich sa z dst
kritikov o Katolickych novinach vsak nie s pravdivé, alebo su prinajmensom
skreslené, ¢i polopravdivé. Do prednasky, ktord sa zameriava na hodnotenie
poslednych $tyroch rokov v zivote katolickych médii na Slovensku, som v spo-
lupraci s kolegami zozbierala desat’ mytov, ktoré sa tykaju Katolickych novin.
Zaznievaju na stretnutiach s CitateI'mi, niektoré z nich ,,vytvorili“ novinari vo
svojich prispevkoch — niektor{ z nich tu dokonca sedia s nami.

1. Katolicke noviny su sterilné

Tento mytus je zrejme spojeny s uctyhodnym vekom Katolickych novin a
pravdepodobne vznikol z predpokladu — ¢o je staré, musi byt’ skostnatené.
Nijaké médium vsak nemozno hodnotit’ bez poznania jeho koncepcie a filozo-
fie. Katolicke noviny ju maju jasnu: ide o konzervativne noviny vychadzajuce
v sulade s u¢enim Katolickej cirkvi. Ich ¢itatePmi su presvedéeni a praktizujici
veriaci. Na zaklade svojej filozofie Katolicke noviny neprinasaju kontroverzné
témy spochybriujice cirkevni nauku. Naopak, ¢itatefom ponukaji vedomie sta-
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bility a istoty ako protipdl k ostatnym médiam, ktoré ich den ¢o den zneist'uju.
Neznamena to vsak, ze sa KN vyhybaju konstruktivnej kritike ¢i dialégu.

V neposlednom rade si treba uvedomit’, Ze ide o noviny — a najstarsi katolic-
ky tyzdennik chce novinami zostat’ — so vSetkymi pozitivami i negativami, ktoré
st s ich vydavanim spojené. Nechcu byt ani odbornou teologickou revue, ani
farebnym magazinom na kriedovom papieri.

2. Katolicke noviny st servilné

Katolicke noviny urcite nie si servilné, ale v kazdom pripade sluzia. Usiluju
sa napiflat’ potreby veriacich a Cirkvi na Slovensku. Ich ulohou je mapovat’
dianie v Cirkvi doma i vo svete. Stali sa tak 160-ro¢nym svedkom histérie, pre-
toze mnohé udalosti nie si zachytené nikde inde, len v Katolickych novinich.
Zaroven predstavuju podnetné aktivity Cirkvi, laikov, zdruzeni, farnosti u nas
aj v zahranici, ktoré moézu byt’ motivaciou pre inych. Vedome odmietaju tézu,
ze ,,dobry novindr je ten, co vzbudzuje atraktivitu tym, Ze do vsetkého vnasa
destrukciu a vyvolava polemiku®. To m4 svoju logiku — i ked” amorilnu — v
komerénych médiach, v ktorych je dolezitym cielom zatraktivnit’ predajnost’
inzertnej plochy. Taktiez v ramci svojej stratégie odmietaju ¢lanky, vd'aka kto-
rym by si ziskali ,,nalepku® nicktorého z politickych prudov. Robia to aj za cenu
urcitej sterility, aby pre politické dovody nerozdelili ¢itatelov. Je potrebné taktiez
zdoraznit’ fakt, pred ktorym sa zatvaraju oci: ¢im viac sa uréité médium vyhla-
suje za liberalne, o to silnejsia cenzura v flom funguje a je vyslovene servilné
komer¢nej ¢i politickej linii svojho vydavatela. Aj medzi viacerymi pracovnikmi
v katolickych médiach mozno konstatovat’, ze ,,agresivny liberalizmus® je neraz
len prejav ich raneného ¢i rozbitého vnutra. Od skuto¢nych liberalov, ktorych
je v medialnej oblasti na Slovensku len velmi mdlo, sa odliSuju tym, ze bezo-
hPadne vnucuji svoju pseudoliberalnu mienku ako jedinu pravdu a odsudzuji a
zosmiesnuju vsetky ostatné nazory.

3. Katolicke noviny neprinasaju témy

Skor, ako sa budem venovat’ témam v Katolickych novinach, rada by som
sa zastavila pri tom, kto su najcastejsi kritici KIN. V mnohych pripadoch su to
T'udia, ktorf ich necitaji a nepoznaji. Neraz nemaji nijaké konstruktivne podne-
ty a ustavi¢ne operuji jedinym argumentom — ziadaju uverejnit’ ,,svoju tému®.
Nejde im o skuto¢nu kvalitu, ale o to, aby noviny, ¢i iné médium boli na ich
obraz a prinasali len to, ¢o sa paci im. Kritika tykajuca sa KIN prichadza stale
— odhliadnuc od toho, ¢i nejaka tému prinesieme, alebo nie. Kritiku ako spitna
vazbu vsak povazujeme za pozitivum. Ak sa o nie¢om stale hovori, znamena to,
ze ide o zivy projekt, o ktory je zaujem. Konstruktivnu kritiku tykajicu sa tém
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vsak moze priniest’ len pravidelny citatel, ktory dlhodobo sleduje obsah KN.

Treba uznat, ze témy su najtvrdsim orieskom KN. KedZe recipientov tvor{
velmi Siroké generacné, regionalne a vzdelanostné spektrum citatelov, od detf
az po starych I'udi, znamena to aj vysoké naroky na vyber a spracovanie tém.
Nicktoré témy KN neprinasaji zamerne. Ide predovsetkym o témy, ktoré sa
»pretriasaji® vo svetskych médiach, ale neprinasaji ni¢ dobré a vic¢sinou rozde-
T'uju aj veriacich. V takychto pripadoch volia KN ako svoju reakciu ml¢anie.

V poslednych rokoch sa Katolicke noviny otvorili civilnym a spoloc¢enskym
témam, vd’aka tomu vs$ak vznika napitie, ¢i majui byt’ viac civilné, alebo cirkev-
né.

KedZe viaceri kritici upozorfiuju na to, ¢o by mali KN prinasat’, uved'me v
skratke okruhy tém, ktoré KN pravidelne prinasali za posledné $tyti roky: '

* profily osobnost{ z cirkevného i civilného prostredia — z kultdry, literatuiry,
Soubiznisu, $portu ako napriklad Stefan Bucko, Katarina Kolnikova, Abbé
Pierre, Jean Vanier, Ada Strakova, Tomas gpidh’k, Martin Babjak, Marek
Cech, bratia Suchalovci;

* osobnosti 20. storocia (serial 2008);

e cirkevné skolstvo;

e ¢innost’ reholi;

* socialne témy: zavislosti, zdravotnictvo, starostlivost’ o starych Fudi, Pudia s
postihnutim, bezdomovci, hospicova starostlivost’;

* média — propagacia katolickych médii, osobitne TV Noe a TV Lux, pravidel-
n4 medidlna formacia;

* prolife témy — priebezne, intenzivne, osobitnd priloha (2007), pravidelna
rubrika Bioetické férum (2009);

* pastoracny plan — zatial’ len teoreticka cast’, cakd sa na aplikaciu;

e aktudlne velké udalosti v Cirkvi — ad limina v r. 2007, svetové stretnutia
rodin, mladych (Valencia, Mexiko, Kolin, Sydney), celoslovensky eucharis-
ticky kongres, apostolské cesty Svitého Otca, smrt’ Jana Pavla II. a vol'ba
Benedikta XVI,;

* zlo¢iny komunizmu;

e farnosti (seridl 2000);

* recenzie filmov, divadla.

4. Katolicke noviny st len pre starych Pudi

Katolicke noviny st predovsetkym rodinné noviny — prinasaju témy pre do-
spelych, mladych aj deti. Cez rozliéné aktivity sa usiluji prichadzat’ do prostredi,
v ktorych zachytia aj strednu a mladd generaciu. Tyzdenne sa zdarma posiela-

1 GAVENDA, M.: Vyroc¢na sprava Katolickych novin 2005, 2006, 2007.



28 Martina Grochdlova

ja viackusové zasielky KN do vsetkych univerzitnych pastoracnych centier na
Slovensku. Od roku 2005 bezi akcia pre novomanzelov, v ramci ktorej dostand
mladomanzelia pri sobasi ako dar polro¢né predplatné KN — doteraz sa zapojilo
0Semsto parov.

KN majui interaktivnu rubriku Mladym, ktord dlhodobo pripravuji mladi 'u-
dia. Redaktori sa zaroven zicastiiuji na podujatiach pre mladych, aby boli KN
pritomné v prostredi, ktoré je mladym blizke.

Deti uz siesty rok sprevadzaju postavicky Dobromilka a Svetlasik, vd’aka kto-
rym sa KN usiluju byt’ blizko aj najmensim citatefom. Pre nich bola posledné tri
roky pripravend prazdninova sit’az, ktorej vyvrcholenim bolo stretnutie rodin
s pracovnikmi redakcie pri akciach ako let balénom, plavba lod’ou ¢i stretnutie
na Spisskom hrade.

Uved'me vsak aj konkrétne priklady o citatel'skej zakladni KN. Ide o vysledky
citatel'ského prieskumu z roku 2008.

Vekova $truktira citatelov KN

9% B do 30 rokov
H od 31 rokov do 40 rokov
H od 41 rokov do 50 rokov
Ood 51 do 60 rokov

12% H nad 60 rokov

21%

Ako dlho ste ¢itatelom KN?

7%
7% Emenej ako 1 rok
W1 -3 roky
04 - 6 rokov

Oviac ako 6 rokov
84%
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Kolko ¢lenov vasej rodiny ¢ita KIN?

5% 4%
12%

22%

39%

Citatelia KN podla pohlavia

Citatelia KN podla diecéz

19%

12%

14%

17%

5. Katolicke noviny financuje Cirkev

m1
2
03
04
m5
H6 a viac

B muz
B Zena

D Bratislavska
B Trnavska
DBanskobystricka
DSpisska
ENitrianska
O Zilinska

Q9), WOrdinariat
DKosickd
W Roziiavska
B Gréskokatolicke eparchie

KN st v tomto smere eurépskym unikatom, pretoze sina seba zarobia vylucne

trzbami za noviny a inzerciu. Zatial’ funguji bez podpory Cirkvi aj vydavatela.
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6. Katolicke noviny sa vyhybaju vlastnej reklame

Katolicke noviny st reklame otvorené, no nerazia cestu agresivnej reklamy
za kazda cenu. Uprednostiiuju takd formu propagacie KN, ktord je zaroven
evanjelizaciou. Najlepsou reklamou KN je, ak st pritomné vo farnosti a ak ich
podporuje knaz.

KN ponukajui farnostiam skusobné odbery, v ramci ktorych si mézu nastavit’
najvyhodnejsi pocet odoberanych vytlackov. Usiluju sa prenikat’ do civilného
prostredia a tyzdenne davaju 700 ks reklamnych vytlackov KN pre cestujucich
vlakmi ZSR. Pracovnici KN sa pravidelne zié¢astiiuji na rozliénjch podujatiach
— navstevy farnosti, pute, UPC, knazské rekolekcie. Za posledné styri roky to
bolo v priemere jedno podujatie za dva tyzdne — na vicsine z nich sa zacastnil
$éfredaktor KN.? V lete sa ku KN dostanu aj navstevnici turistického strediska
v Bibione v Taliansku, kde je kazdy tyzden k dispozicii aktudlne ¢islo. Katolicke
noviny sa pravidelne propaguji aj v katolickych médiach — tyzdenné spoty v
Radiu Lumen, ¢itanie z krest’anskych periodik v TV Lux, Slovenskom rozhlase
a v Radiu Proglas.

7. Katolicke noviny nie st zaujimavé pre inzerentov

KedZe inzercia tvorf len ¢ast’ prijmov a KN nie su od nej bytostne zavislé,
noviny maju standardne vyhradeny priestor na inzerciu v rozsahu necelych sest’
stran. V pripade vicsicho zdujmu o inzertny priestor vychadza rozsirené ¢islo, v
ktorom je viac inzercie, ale aj viac publicistickych materialov, aby nebol ukrate-
ny citatel. Mimoriadny zaujem je o riadkovi inzerciu, ktord zaroven chapeme
ako sluzbu citatelom. Mnohi z nich ju totiz vaimaji ako sucast’ spravodajstva a
¢itaj ju podobne ako iné ¢lanky.

Plosnd inzercia sa zameriava na produkty, ktoré citatelia v IKN ocakavaju
— putnické zdjazdy ¢i ponuka krest’anskych vydavatelstiev, ale aj praktické pro-
dukty.

Pri ziskavani inzercie sa Katolicke noviny riadia vlastnym etickym kédexom
reklamy vylucujucim inzerovanie produktov, ktoré nie st v silade s uc¢enim Ka-
tolickej cirkvi. Nepropaguji alkohol, cigarety, zdraviu skodlivé predmety, nasilie
a erotiku. Neuverejilujd ani inzeraty, ktoré su moralne a eticky nevhodné, gra-
ficky nevkusné, propaguju protikrest’ansky styl zivota alebo nepravdivé mys-

lienky.

8. Katolickym novinam prudko klesa naklad
Toto tvrdenie prichadza z viacerych stran uz mnoho rokov, jeho siritelia si

2 GAVENDA, M.: Zavere¢na hodnotiaca sprava o posobeni v Katolickych novinach, 13. august
2008.
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ho vsak len malokedy overuju. Vyvoj tlacené¢ho i predaného nakladu mozno
sledovat’ na wwwmedialne.sk a v mesa¢niku Stratégie. Mesacne ho monitoru-
je agentira ABC SR a hodnoty st pravidelne overované Slovenskou komorou
auditorov.

Katolicke noviny si stabilne drzia Sieste miesto medzi tyzdennikmi a ich na-
klad v rokoch 2005 — 2008 nikdy neklesol pod 80-tisic kusov.?

Po nickolkorocnom poklese nakladu bol v roku 2005 prvy raz zaznamenany
zvyseny celoro¢ny priemer o 900 ks. Je to vysledok zriadenia marketingového
oddelenia (2004), ktoré rozvija aktivity na pozastavenie poklesu a ziskavanie
novych citatelow.

Remitenda KN sa pohybuje okolo 9 percent, pricom $tandard u tyzdennikov
je 25 — 40 percent. Znamena to, ze Katolicke noviny maji dobre fungujicu
internd logistiku, ale aj rezervy v pokryti Citatel'ského priestoru.

Porovnanie predaného nikladu KN v rokoch 2005 — 2008 *
Predaj 2005 - 2008

90 000

88 000

86 000

84 000 H

82000 -

80 000 +

78 000

76 000 - = =5

9. Katolicke noviny st neaktualne

Skor, ako zac¢neme s touto témou, treba si uvedomit’, Ze ide o tyzdennik vy-
chadzajici v utorok s ditumom nasledujucej nedele, ktory neméze byt aktudlny
tak ako dennik, hoci ide tiez o noviny. Ked'ze Katolicke noviny maja vlastnd
distribuciu a vicsina zasielok ide postou, je ditum vydania nastaveny na najne-
skorsi mozny termin, aby to neohrozilo dodanie KN nacas.

Od roku 2005 sa KN posunuli v aktualnosti velmi dopredu a prinasajd v

3 http://medialne.ctrend.sk/tlac/ grafy-a-tabulky.php?medium=tlac&co=tyzdenniky (2009-02-10).

4 Oddelenie distribucie a marketingu Katolickych novin: V{voj predaného nikladu Katolickych
novin v rokoch 2005 — 2008.
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ramci svojich moznost{ aktualne informacie z predchadzajiceho vikendu a aj
z pondelka, ked’ idd do tlace. Okamzite reagovali na vyznamné udalosti, akymi
bola smrt’ papeza ¢i ad limina. Od roku 2007 prinasaji na strane 3 aj pravidelné
aktualne komentire.

10. Katolicke noviny neexistuju

Posledny mytus je spojeny s informovanim o KN na verejnosti. V odbornom
hodnoteni tyzdennikov sa KN pravidelne neobjavuju, hoci st od roku 2005
zaradené do monitorovania tla¢ené¢ho a predaného nakladu ABC SR. Uviest’
moézem dva konkrétne priklady:

* TV OKO 38/2005 — ¢lanok Mirky Kernovej, v ktorom hodnoti vietky tyz-
denniky umiestnené v rebricku pred KN aj po nich, okrem KN;

* www.medialne.sk, 10. decembra 2008 — podobny pripad v ¢lanku Lukasa
Kociska.

Zaroven treba dodat’, Ze uverejfiované rebricky predajnosti su skreslené tym,
ze sa medzi tyzdenniky zarad’uju aj programové tituly vkladané do dennikov
(TV OKO, Novy cas Vikend), ¢o KN niekedy odstva na 8. miesto.

Okrem ignoracie zo strany svetskych médif vSak viac zaraza to, ze na Ka-
tolicke noviny ¢asto zabuidaju aj ,,vlastni“. Neraz sa stiva, ze biskupi ¢i inf cir-
kevni predstavitelia prezentuji na verejnosti vsetky katolicke média okrem KN.
Mnohi od KN ocakavaji propagiciu podujati a aktivit, len malokto je vsak,
zial, ochotny poskytnit’ podobnd sluzbu najvicsiemu katolickemu periodiku.
Samotn{ kflazi neraz pre osobny nesthlas s nicktorym ¢lankom zrusia hromad-
ny odber vo svojej farnosti, nevaimaju KN ako sucast’ svojho pastoracného
posobenia a neodporicaju ich svojim veriacim. Okrem chorobnych pripadov
ide casto aj o neinformovanost’ samotnych knazov.

Katolicke noviny v rokoch 2005 — 2008

V rokoch 2005 — 2008 presli Katolicke noviny délezitym rozvojom kvality.

Od roku 2007 maju noviny novy layout, ktory si ziskal pozitivne reakcie zo
strany citatefov aj odbornej verejnosti. Vdaka nemu maji KN jednotny $tyl a
modernd grafiku. S novym layoutom si KIN zvolili aj nové logo a novy podtitul.
V logu je zakomponovany krest’ansky symbol v podobe ryby a podtitul Tradic-
né noviny moderného krest’ana prepdja histériu so suc¢asnost’ou a upozormuje,
ze noviny maji ¢o pondknut’ aj dnesnému citatel'ovi.

Katolicke noviny sa rozéirili aj o nové zanre, ktoré jednoznacne patria do
novin, ale v KN absentovali. Od roku 2005 prinasaji aktualne recenzie filmov
a divadelnych predstaveni, ¢o ocenil aj vtedajs{ predseda Pipezskej rady pre
spolocenské komunika¢né prostriedky arcibiskup John Foley pocas navstevy
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slovenskych biskupov ad limina v roku 2007.° Od roku 2007 je zaradeny staly
stipéek editorial a komentar (v roku 2008 ako Objektfy Maridna Gavendu).

Katolicke noviny zlepsili aj svoju vytvarnu stranku. Od roku 2006 spolupra-
cuji s domacimi 1 nadnarodnymi fotobankami a agentirami — ISIFA, Istockp-
hoto, Profimedia, SIR, KNA, Kathbild, TK KBS. V roku 2008 zriadili miesto
fotoeditora, ktory prioritne dohliada na upravu fotografii.

Zivi spatnd vizbu s CitatePmi udriavaja KN prostrednictvom zlosovatel-
nych hier, sut’azi a ankiet, do ktorych sa zapajaju tisicky ¢itatelow.

Od roku 2006 prinasaju KN dvakrat do roka magazinové prilohy (Vianoce a
Leto), ktoré su citatel'sky vel'mi obI'ibené. Obsah obohacujui aj tematické prilo-
hy (Pro life, Literarne muzy, Nové diecézy, tradi¢ne Novoknazi), ktoré by si viak
ziadali pravidelnejsiu periodicitu.

Ked sa pozrieme na podiel odberatelov KN v uvedenom obdobi, vyse 50
percent tvoria predplatitelia, asi 40 percent hromadné odbery a priblizne 10
percent sa distribuuje cez Mediaprint Kapa. Od roku 2007 maju KN novy dis-
tribuény softvér. ©

V roku 2007 sa zvysila cena KN z 10 Sk na 12 Sk, ktora sa v roku 2009 zme-
nila na 0,40 € (12,05 Sk).

Od roku 2006 maji KN v lete mesa¢ni reklamnt kampai vo vlakoch (2 400
nosicov v ramci vsetkych vlakov Slovenska) a pocas Vianoc vstupuju do spo-
luprice s kolednickou akciou Dobra novina, vdaka ktorej sa dostane priblizne
12-tisic vytlackov vianoc¢ného ¢isla KN do rodin, ktoré ich nepoznaju.

V marci 2008 pripravili KN (ditatel'sky prieskum”’, do ktorého sa zapojilo 8
765 citatelov, ¢o predstavuje vynikajucu 10-percentnd navratnost’. Anketové
listky boli vkladané do KN, pristupné v kostoloch a anketa prebichala aj na in-
ternete (16 percent). Treba zdoraznit’, ze neslo o reprezentativau vzorku, ale o
Citatel'sky prieskum. ® Pozrime sa na niektoré vysledky:

5 KOVACIK, J.: Od tradi¢nej k osobnej viere. In: Katolicke noviny, ro¢. CXXII, 2007, ¢. 25, 24.
jan 2007, ISSN 0139-8512.

6 Porov. KOCANOVA, M.: V§roéna sprava Katolickych novin; Oddelenie distribucie a marke-
tingu v rokoch 2005, 20006, 2007.

7 GAVENDA, M.: Editorial. In: Katolicke noviny, ro¢. CXXIII, 2008, ¢. 10, 9. marec 2008,
ISSN 0139-8512.

8 KOCANOVA, M.: Co priniesol prieskum Nasa anketa — vase noviny. In: Katolicke noviny,
roé. CXXIV, 1999, ¢. 2, 11. januar 2009, ISSN 0139-8512.
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Zaver

Ked'ze téma celej konferencie je zhrnuta v otazke, ¢i ,,plnia krest’anské média
ulohu v spolo¢nosti, nie je mozné dat’ v ramci tejto prezentacie jednoznac-
nt odpoved. Ziadalo by sa najskor zadefinovat’ jasné hodnotiace kritérium, ¢o
vlastne je a ako sa blizsie ¢leni uloha krest’anskych médif v spolo¢nosti. Prave
v tejto otazke mozno badat’ rozmanitost’ nazorov — a podla nich by boli roz-
manité aj odpovede — a neraz aj vyssie spominané ,,totalitno-liberdlne pre-
sadzovanie vlastnej predstavy alebo zaujmov Specifickych pradov. V kratkosti
mozno povedat’, ze Katolicke noviny ju plnia dvomi spésobmi: a) priamym
— katolicki veriaci a aj ich ¢isto nabozensky zivot, ktorému maji KIN v ramci
svojich moznosti napomahat’, je tiez sicast’ou zivota spolo¢nosti. Aj touto pria-
mou formou KN, najmi cez niektoré rubriky, ponukaju krest’ansky pohl'ad na
zavazné spolocenské otazky; b) nepriamym — je to vSeobecny vplyv na verejnd
mienku a spoloc¢ensku situaciu cez svedectvo a postoje veriacich, ktor{ upro-
stred spolocenského diania ziju. KN im prindsaju podnety a informacie, formu-
ji ich svedomie a duchovnu citlivost’, aby potom ¢itatelia sami mohli reagovat’
na otazky, ktoré zivot spolo¢nosti a zivot v spolo¢nosti prinasa. Verim, ze tito
kratka prezentacia popri odstraneni mytov, ktoré skodia pravde i KN, mohla dat’
cez pozitivne fakty zaroven ista odpoved na tému nasej konferencie.






TK KBS — Realizovana vyzva

Jozef Kovacik

Abstrakt: Autor vo svojej prezentacii o Tlacovej kancelarii Konferencie biskupov
Slovenska v rokoch 2004 — 2009 predstavuje zakladné schémy fungovania kance-
larie, jej historiu, specifikaciu uloh, smer spravodajskych tokov a elektronicku dis-
tribuciu obsahov. Oboznamuje s chronologickym vyvojom internetovej stranky, s
poctom vydanych sprav a Statistickych pristupov na stranku.

KrPacové slova: Tlacova kancelaria Konferencie biskupov Slovenska. Historia.

Spravodajstvo. Internet.

© Konferencia biskupov Slovenska
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TK KBS Svetské média / agentiry
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Elektronicka podoba Servisu TK KBS a Prehladu
tlace je dostupna prostrednictvom styroch verzii:

1. web stranka http:/fwww.tkkbs.sk

» 2. dorucovanie spravodajstva prostrednictvom
elektronickej posty (e@mail servis)

3. verzia pre mobilné telefony podporujice
technolégiu WAP (http://wap.tkkbs.sk)

4. verzia pre osobné digitalne asistenty (PDA)
{http://pda.tkkbs.sk)
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december2008
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vzajomné prepajanie medialnych iniciativ,
konzultovanie a vyhodnocovaniie
uskutocnenych projektov, tvorba a
uskutoc¢novanie medialnej stratégie Cirkvi
 12. maj 2007 pocas pute v Rajeckej Lesnej
podpisali riaditelia TK KBS, Katolickych
novin, Radia Lumen a TV LUX Dohodu
o vzajomnej spolupraci
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Zrno

Michal Vasko

Abstrakt: Autor vo svojom prispevku predstavuje tyzdennik ZRNO, ktory sa neb-
rani novym vyzvam, chce vytvarat’ priestor na diskusiu. ,,Je vel'a tém, ktoré nepatria
ani na kazatel'nicu, ani do Katolickych novin, ani do profannych, zvicsa liberalnych
a bulvarnych médii. Ak takéto témy zvladneme, zoberieme vietor z plachiet novina-
rom, ktori by ich podali vulgarne a s nenavist’ou voci Cirkvi. Uz sme si to dokonca
viackrat vyskusali,“ hovori p. M. Vasko. Ziada, aby katolicke médid a aj ZRNO vyt-
vorili priestor na kriticka fundovanu diskusiu o praktickych otazkach krest’anského
zivota.

Novindri by mali o haklivych témach pisat’ tctivo, hlboko, vazne, bez klamania a
kamuflovania, nickedy s bolest’ou, ale aj s hladanim vychodisk a rieseni. Rozobera
problém krest’anskych médif vo vzt'ahu k sckularizovanému publiku, ku ktorému
nemaju pristup alebo ho oslovuju len malo. Nie su pripravené na vyzvy doby, kon-
flikty ¢i dialég s otvorenou spolocnost’ou. A v konec¢nom désledku, uz vobec nie
su pripravené poskytnit’ priestor na vautrocirkevnu diskusiu. Apeluje na to, ze len
dostatok dialégu odstrani farizejstvo, rozklad autorit v Cirkvi a krest’anské média si
zvysia svoj kredit u veriaceho 'udu.

KPuacové slova: Tyzdennik Zrno. Diskusia. Médium. Katolicke médium. Cirkev.
Poznamky a postrehy vydavatel'a tyzdennika ZRNO k predndskam a k diskusii (na-
miesto prednasky).

Pri poc¢ivani prednasok som mal dojem, ze nehovorime o problémoch, hroz-
bach, vizidch a planoch krest’anskych médii a uz vobec nie o téme, ¢i a nakol'ko
plnia svoju tlohu v spolo¢nosti, ale ze pocuvam iba 6dy na to, ¢o sa dosiahlo. Ze
fungovanie krest’anskych médif je jedna velka basen, az som si v duchu spieval:
vSetci naim moézu zavidiet'. ..

Iba ZRNO sa nemohlo ako ostatni pochvalit’ vel'kolepym tspechom, na-
opak, priznalo, ze sa kvalitativne zhorsilo a kvantitativne zmensilo — jeho néklad
klesol po jeho vyhnani z kostolov na polovicu.

Vysvetlenie znizenia kvality je jednoduché — priamo suvisi s ndkladom, a teda
s ekonomikou vydavania. Casy nad$enia sa minuli, aj autori, aj redaktori Ziju z
penazi a ked sa casopis nepredava, peniaze nie si. Vydavanie v prostredi ne-
priazne $é¢fov vyzaduje nadludskd namahu s neistym vysledkom. V ZRNE sme
si museli odpovedat’ na tri otazky: 1. Muselo k tomu doéjst’? 2. Ma vyznam za
tychto okolnosti ¢asopis vydavat’? 3. Ak dno, akd ulohu ma ZRNO plnit’ v
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spolo¢nosti a v Cirkvi?

Najprv trochu spomienok. Na podobnom stretnuti s poradovym cislom 1
hovoril Marian Gavenda o trojnozke: Katolicke noviny ako konzervativny kato-
licky informacny tyzdennik, ZRNO ako otvoreny diskusny a kriticky tyzdennik
a tretf ¢asopis — spoloc¢ensko-nabozensky magazin s vysokym nakladom reflek-
tujuci rozne spolocenské témy z nabozenského hladiska. Hovorili sme vtedy
o vybudovani spolo¢ného vydavatel'ského domu, v ktorom by sme spolo¢ne
rozmyslali a radili sa, ako na to. T4to myslienka zaujala mnohych, ale, ako to
uz na Slovensku (nielen v Cirkvi) byva, ,,skutek utek® a na dohodnuté nasledné
stretnutie som prisiel iba ja. Do Bratislavy, kde som sa, ¢akajuc v Quo vadis,
dozvedel, Ze stretnutie sa prekladd. A nebolo doteraz.

Spat’ k ZRNU. Skor ¢i neskor muselo dojst’ k zruseniu imprimatur pre
ZRNO. Faktom je, ze na Slovensku nie je zaujem o seriéznu diskusiu na palc¢ivé
témy Cirkvi. To nie je vec ZRNA. Uctivejéi $tyl pisania a obc¢asné ,,okiadzanie®
$¢fov mohlo datum vyhnania ZRNA z kostolov oddialit’. Ak by to bol problém
ZRNA a jeho vydavatela, diskusia o pal¢ivych cirkevnych témach by sa objavila
inde. Faktom ale je, Ze za dvadsat’ slobodnych rokov sa NIKDE nevytvoril
priestor na kriticktd fundovanud diskusiu o praktickych otdzkach krest’anského
zivota. Ob¢asné drobné naznaky diskusie o nepodstatnych témach typu ,,kol’ko
stoji omsa a pohreb® len ako vynimky potvrdzuju pravidlo.

Za tychto okolnosti asi nema vyznam nad’alej vydavat’ casopis. Prejavy schi-
zofrénie niektorych citkevnych funkcionarov su dost’ deprimujice. Napriklad
viacer] farari, ktorf ZRNO pravidelne odporucali svojim oveckam, po mediali-
zovanom zakaze predaja ZRNA v kostoloch vyhanali kolportérov ZRNA aj z
verejného priestranstva pred kostolom. V kflazskom seminari v Kosiciach vyho-
dili z archivu aj starsie rocnfky ZRNA, ktoré imprimatur mali. Na zamyslenie je
aj medziobdobie nickolkych mesiacov, pocas ktorych bolo ZRNO v Trnavskej
arcidiecéze uz zakazané, ale na vjchode a na Spisi ho kflazi propagovali a preda-
vali. To ist¢é ZRNO s tym istym obsahom.

Pytal som sa arcibiskupa Tkaca, ¢o d’alej so ZRNOM. Uistil ma, ze nezaka-
zuje ZRNO ¢itat’, ba aj saim ho cita pravidelne, len nechce, aby sa predavalo v
kostoloch. Takémuto postoju rozumiem, skoda, Ze to nebolo takto prezentova-
né aj verejnosti. Na otazku, ¢o biskupom na ZRNE vadi, odpovedal, Ze je vel'mi
provokac¢né, najmi moje tvodniky. Uistil som ho, ze ZRNO uverejni rézne
nazory, aj také, ktoré nezdiela jeho vydavatel, a ze provokacie bolo malo a bola
natol’ko slabd, ze ziadnu diskusiu nevyvolala. S viynimkou Mordelovych ohlasov
na clanok Zaloudka, ktoré sme uverejnili naprick tomu, Ze sme Mordelov nazor
nezdielali.

ZRNO naprick tomu vydavat’ chceme, kym nam budu sily stacit’. Verim, Ze



Zrno 47

budicnost’” oceni, ze sme udrzali priestor na diskusiu. Zrusit’ ¢asopis je jedno-
duché (a za istych okolnosti aj zbabelé), rozbehnit’ ¢asopis — to chce roky a
miliény. A vyzvy, ktorym treba celit’, tu boli a d’alsie prichadzaji. Je vela tém,
ktoré nepatria ani na kazatel'nicu, ani do Katolickych novin, ani do profannych,
zvicsa liberalnych a bulvarnych médif. Ak takéto témy zvladneme, zoberieme
vietor z plachiet novinarom, ktori by ich podali vulgrne a s nenavist’'ou voci
Cirkvi. UZ sme si to dokonca viackrat vyskusali.

Biskupi sa vratili z ad limina v Rime. Ked” som napisal v uvodniku, ze zavery
16. zjazdu splnime, to nebol moj napad, to som pocul pri kostole. Vietko fun-
guje, samé budovatel'ské uspechy, kostoly, betony, postavené pamitniky slavy...
Ak sa hlasy nepriatelov Cirkvi o ¢iernej totalite zmiesaju so sebauspokojujicim
videnim cez ruzové okuliare, ako vsetko funguje, vysledkom je odpor k Cirkvi a
apatia. A to mna, ako cloveka Cirkvi, za ktorého sa povazujem, boli.

Boli sme v ZRNE kriticki k arcibiskupovi Sokolovi. Novinari viedli proti
nemu kampan v stvislosti s jeho zaznamami v registroch StB. Kampati bola
velmi inteligentnd a propagandisticky uc¢inna. Sokol mal pri svojej obhajobe
velmi zlych radcov. Klamali, ze zaznamy neexistuju.

Problém nebol v existencii zaznamov. A uz vobec nie v Sokolovej spolupra-
ci. Sokolovi kamarati nam potvrdili, Ze vedel o pasovanych knihach, o tajnych
,»stretkach™ a podobne a nikdy nikoho neudal. Problém bol teda v tom, Ze kres-
t'anské média pri jeho obhajobe klamali. V ¢ase, ked’ sme uz mali v rukach képie
dokumentov z archivov v Prahe o kon$pirac¢nych bytoch, Sokolovi radcovia
stale zatlkali.

Novinari nam vraveli: ,,Ak sa nendjde nikto z vasich radov, kto povie kritické
slovo, nenechame to tak, roznesieme vas na kopytach. Lebo to sa nerobi.” Obe-
toval som sa a priznam sa, ze mi to nepadlo zat'azko a napisal som svoj nazor.
A pritom ataky neprajnikov nemuseli byt’ také tvrdé. Provokovalo ich totiz to
neustéle zatlkanie a klamanie. Stacilo povedat’: ,Ano, spolupracoval som, ale ro-
bil som to v dobrej viere, ze tym nieco pre Cirkev uhram; nikoho som neudal a
ak sa najde jediny clovek, ktorému som tymto ublizil, nech sa prihldsi, odstupim
z funkcie.”

Moja kritika arcibiskupa Sokola, kritika prave toho zbyto¢ného zatlkania a
klamstva, bola jedinou kritikou konkrétneho biskupa. Lebo nechceme byt kri-
ticki za kazdd cenu. Da sa kritizovat’ kazdy biskup, kilaz, veriaci, opravnene a za
vielico. Aj mna mozno kritizovat’, opravnene a za vselico. Ale nejde o kritiku,
to iba v tomto spominanom pripade trpezlivost’ novinarov prekrocila medze
a bolo nevyhnutné ukazat’, ze Cirkev nie je farizejka a klamarka, Zze vo vnutri
Cirkvi st Pudia, ktori problémy vidia a neboja sa o nich hovorit’ — v tomto bola
nasa sluzba.
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V budicnosti nas vsak ¢akaju ovel'a vicsie vyzvy. Napriklad — chodia ndm do
redakcie e-maily, listy, fotografie. Rodné listy, v ktorych fararko je oteckom, listy
vlastnictva, podl'a ktorych domcek vlastni fararko spolu s milenkou, telefonaty,
ze na$ farar XY je zase na chate s tou k... aj so svojimi det’'mi (nie s diet’at’om,
s det’'mil), co by mu aj radi odpustili, keby tak na kazni nemoralizoval; je toho
dost’, rok by sme mohli vydavat’ cirkevny bulvar len z toho, ¢o uz teraz mame
k dispozicii, bol by som uz milionar. Nevydiavame. Ak napiSeme opatrne, ze v
budicnosti ¢aka Cirkev vautornd diskusia o celibdte, tak sme proticirkevnil Tak
my vsetky tie listinné dokazy a fotky schovame a napiseme, ze nas ¢aka diskusia
o celibate a sme proticirkevni.

Ind obrovskud skupinu tvoria otazky sprenevery cirkevnych penazi, nickedy,
zda sa, aj s vedomim vysokych cirkevnych funkcionarov. Aj v tychto otazkach
dochadza veriacemu Tudu trpezlivost’.

Zdesene ¢akam, kedy sa mnohé kauzy prevalia a uverejnia sa v bulvarnych
médiach. Bez tcty, bez hibky, bez analyzy, bez reflexie. Len ako hola senzacia
burajica mytus o zboznom duchovenstve. Niciaca poctivé usilie tych premno-
hych, ¢o sa naozaj obetuju a ziju evanjelium naplno.

Mam vel'mi silny pocit, ze by sme tomu mohli zabranit’. Ak budeme o hakli-
vych témach pisat’ ctivo, hlboko, vazne, bez klamania a kamuflovania. S boles-
t'ou, uctou, ale aj s hl'adanim vychodisk a rieseni.

Mim ale aj velky strach, Ze s tym opdt’ ni¢ neurobime, Ze sa budeme tvarit’,
akoze problémy neexistuju a nechdme inych, nech si na tom doslova dobre za-
robia.

Zhrniem. Krest'anské média nemaji pristup k sekularizovanému publiku a
vlastné publikum oslovuju len malo. Poskytuji informacny servis, treba pove-
dat’, ze dnes uz kvalitny. Aj liturgicky servis, tiez kvalitny. Ale nie su pripravené
na vyzvy doby, nie st vobec pripravené na konflikt ¢i dialég s otvorenou spo-
lo¢nost’ou. A uz vobec nie su pripravené poskytnut’ priestor na vautrocirkevnu
diskusiu.

Som presvedceny, ze nedostatok dialégu zapricinuje ovel'a vacsi rozklad au-
tority Cirkvi a jej $¢fov nez dialég, hoci aj vo svojej tvrdsej forme. Lebo nedosta-
tok dialégu nutne plodi farizejstvo a z toho sa rodi lahostajnost’, ba aj otvorena
nenavist’. Co je celkom pochopitel'né a logické.

V tomto duchu mam nadej, ze ZRNO ma svoje miesto a raz este — aj s po-
mocou a uznanim hierarchov — splni svoju tlohu.



Pani redaktori, pre koho pracujete?

Alebo... Ako si zaloZit’ funkénti medialnu rodinu

PhDr. Alzbeta Mrikova

Abstrakt: Autorka vo svojej studii vyzyva na vzajomna spolupracu katolickych mé-
dif, ktorej snahou nema byt’ len chybajica vzdjomna profesionala pomoc a existenc-
na podpora, ale najma budovanie tzv. medialnej rodiny. Zoskupenie krest’anskych
médii poznajucich svoje kroky ¢i cielové skupiny ma totiz dcelnejsi a efektivnejsi
dosah na krest’anské komunity a najmi rodiny v zdujme ich podpory, vychovy a
vzdelavania. Cez konkrétne priklady a najma poukdzanim na fungovanie c¢asopisu
Familia, poukazuje na nutnost’ a opodstatnenost’ krest’anskej, medialnej spoluprace.
Riesit’ spolocenské a F'udské problémy v médiach mozno najucinnejsie len vtedy, ak
viem o starostiach a zameroch svojich kolegov novinarov, vydavatel'ov i periodik a
poznam ich schopnosti, moznosti a ciele v pracovnom — evanjelizacnhom procese.

Kracové slova: Familia. Rodina. Médid. Informacie. Spolocenstvo. Casopis.

Nielen ¢asopis Familia, ktory tu teraz zastupujem, ale aj mnohé iné printové
¢i audiovizudlne média vo svojich sloganoch uvadzajd, Ze s tu pre cela rodinu.
Ze ich ciePova skupina je prave rodina. Ze sice maju relacie & rubriky aj pre deti,
mladez ¢i seniorov, predsa len pontkajui svoje medialne produkty najmid mladse;
a strednej generdcii vo fertilnom veku, teda tej generacii otcov a matiek, ktora
privadza na svet deti, buduje im rodinné zazemie na zdravy vyvoj, vychovava
ich, u¢i, miluje a vedie k Bohu.

Mohla by vzniknuat’ otazka, preco aj inak vyprofilované média a v nich pra-
cujuici redaktori hl'adaji spojenca v rodine, ked je tu casopis tvoreny Specialne
pre nu?

Mame tuato iniciativu ostatnych médii s nabozenskym obsahom chépat’ ako
konkurenciu a vzdjomné ,,odvadzanie” si potencialnych citatelov a podporo-
vatelov, alebo ako pomoc ohrozenému spolocenstvu, ktorym je v nasich i vo
svetovych podmienkach rodina? Som za td druht moznost’. Pracujme spolo¢ne
v zaujme rodiny. Ona to potrebuje a ona za to stoji.

Dalsie otazky teraz kladiem za seba aj za ostatnych medialnych pracovnikov:
Mame povolanie pracovat’ pre rodiny? Robime pre rodinu dost’? Informujeme
ju dostatoc¢ne a pravdivo? V ¢om spocivaju nase medidlne dlohy? Robime ich
profesiondlne? Modlime sa za nase rodiny? Nerobime si z rodiny iba rukojem-
nika nasich medidlnych exhibicii? Naozaj ti rodinu milujeme v zmysle nasho
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nabozenstva?
A na druhej strane: M4 rodina zaujem o nase casopisy? Potrebuje ich? Pozna
ich? M6ze si ich dovolit’™?

Myslim si, Ze je dobré, ak je rodina v centre nasej pozornosti. Dokonca sa mi
tu ziada povedat’ slogan: Pre nase rodiny to najlepsie! Este lepsie by vsak podl'a
mojej mienky bolo, keby katolicke média samy tvorili funként medialnu rodinu,
v ktorej by panovali pozitivne emécie a vzt'ahy — pokoj a laska, o ktorej tak
¢asto hovorime, kde by sme nasli dobroprajnost’, ponuku pomoci — aj finan¢nu,
napriklad vo forme p6zicky, ak mame problém v tomto smere (a to mame skoro
vietci) — medialnu rodinu, v ktorej by sa nikto necitil odstréeny, nepodporova-
ny, odkazany saim na seba. Totiz — tie mensie periodika s mensou podporou a
mensim Citatelskym zazemim by to tak mohli vaimat’.

A to nie je dobré. V dobrej rodine silnejs{ pomaha slabsiemu, aby prezil. V
zlej rodine bude kazdy mysliet’ len na seba. Ulohy zabezpedované katolickymi
médiami sa nemoézu vaimat’ len smerom von — ako posobia na verejni mienku,
ako evanjelizuju citatel'ov, aké miesto zaberaju v rebricku najcitanejsich peri-
odik, aky maju naklad, obrat, zisk a podobne.

Podla mna je ovela dolezitejsie, aby vnutorné vzt'ahy nas samych, tvorcov
programov, relacii a ¢lankov fungovali lepsie a efektivnejsie vo vzt'ahu k sebe
navzajom (napriklad barterova reklama, zapoziciavanie fotografii z archivov ale-
bo ustretovost’ ohladom kontaktov na tzko specializovanych odbornikov), vo
vzt'ahu ku knazom a ich farnostiam i vo vzt'ahu k biskupom a ich diecézam.
Nasi knazi by nam napriklad mohli dcinnejsie pomdhat’ s propagaciou, ved
staci, aby pred pozehnanim zhromazdenia svojich farnikov len upozornili, ze
vyslo napriklad nové ¢islo Familie a dali informaciu, kde si ju mozno zakupit’
alebo objednat’. To je v nasom pripade 5-krat do roka. Bohuzial, v stovkach
farnosti ani len netusia, ze nejaky casopis Specialne pre rodiny vychadza. Pri-
tom prvé ¢islo v roku 2006 dostala postou na Slovensku kazda farnost’ zdarma
so sprievodnym listom vydavatel'a, Hnutia krest’anskych rodin na Slovensku.
Nezatreagovali. Na druhej strane treba poznamenat’, Ze si vel'mi vazime kia-
zov, ktorf si osvetu a vzdelavanie rodin prostrednictvom casopisu vzali za svoju
osobnt vec a do ich farnostf sa distribuuju desiatky vytlackov Familie. Ni¢ lepsie
si nemodzeme zelat’.

K takejto konkrétnej pomoci duchovenstva sa hlasili aj ostatni tvorcovia
mensinovych casopisov, ktorf sa 26. januara stretli v priestoroch Konferencie
biskupov Slovenska v Bratislave s otcom atcibiskupom Stanislavom Zvolen-
skym. Bolo to uzitocné stretnutie. Nielenze sa katolicki zurnalisti navzajom
spoznali medzi sebou, ale vytvoril sa tu priestor aj na prezentaciu jednotlivych
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¢asopisov — od stru¢ného nieckol'koslovného zhodnotenia, az po uceleny prierez
obsahom a vyvojom periodika. Zastupca najstarsicho tyzdennika, 160-ro¢nych
Katolickych novin, medzi nami nebol a ospravedlnil sa aj zastupca jubilujiceho
20-ro¢ného Zrna, ale zistili sme, ze medzi jubilantov tento rok pattf aj 40-rocné
gréckokatolicke Slovo a nasa 25-ro¢na Familia, ktora je priamym pokracovate-
Pom mesacnika Rodinné spoloc¢enstvo vychddzajiceho spociatku ako samizdat.
Jubilujucich kolegov by som tymto cheela strdecne pozdravit’ a vas vsetkych po-
zvat’ v septembri na slavnostni konferenciu 40-roéného Hnutia krest’anskych
rodin a 25-ro¢ného Rodinného spoloc¢enstva — Familie do Nitry.

Vratim sa vsak k nasej téme: treba este raz zdoraznit’, ze ziadne médium
nefunguje bez ¢loveka, ktory je za nim. Bez redaktora, novinara, publicistu, Zur-
nalistu, reportéra, spravodajcu, skratka medidlneho pracovnika. Hovorf sa, ze
oby¢ajni Pudia pracuji tak 8 hodin denne, ale knazi a Zurnalisti su knazmi a
zurnalistami stale — 24 hodin denne. Ked’ si privstany, tak aj 25.

Moja nacrtnutd myslienka, tvorit’ medidlnu rodinu v pravom zmysle slova,
smeruje nielen k tomu, aby sme spolo¢ne dokézali ¢elit” masivnemu vplyvu ne-
nabozenskych komerénych médii, ale aby sme sa naozaj k sebe spravali ako
bratia a sestry, ktorf si neostant cudzi, ked’ si oblect kabat a opustia spolo¢nd
miestnost’. Aby, ked’ sa tento seminar skonci, neodchadzal redaktor jedného
casopisu este osamotenejsi, ako sem prisiel a s pocitom, ze vsetko aj tak pojde
po starom a ze mu nikto nie je ochotny pomoct’. Aby si kazdy nehl'adel len ten
svoj piesocek, svojich ¢itatelov, divakov, posluchacov a starosti druhych sa ho
netykali. V tomto ja vidim zakladnd dlohu, nazvime ju domacou tlohou, kato-
lickych médif — vacsmi si v§imat’ starosti, bolesti a problémy konkrétneho clove-
ka vedla mna, mojho profesijného kolegu, ktory ma plnit” oné medialne dlohy,
na ktoré sme zvedavi, az potom riesit’ otazky nasej spolo¢nosti, svetovych ktiz
¢i najvacsich problémov sveta.

Ak dovolite, trochu by som tu nacrtla otazky, ktoré konkrétne trapia mna.
Tykaju sa zaradenia nasho rodinného ¢asopisu, jecho persondlneho obsadenia a
finanéného zabezpecenia. Pocet redaktorov a spolutvorcov jedného periodika
sa v nasich podmienkach pohybuje od minimalne dvoch pracovnikov az po
perfektné obsadenie vsetkych postov — od riaditel'a po upratovacku a Soféra. Ja
som za doterajsej 30-ro¢nej redaktorskej praxe presla styrmi pracoviskami, ale
casopisecké, ktoré mozem porovnavat’, boli len tri — Katolicke noviny, Rozmer
a Familia.

Kym v Katolickych novinach (IKN) bolo 7 pisucich a redigujucich redaktorov
plus jazykova redaktorka a ¢ftajuci, ¢o je obdoba niekdajsicho cenzora (pravda-
ze, treba pritom brat’ do uvahy, ze KIN st tyzdennik), v Rozmere (Rozmer je
jediny odborny ¢asopis o sektach a novych nabozenskych hnutiach s celoslo-
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venskou pésobnost’ou vychddzajuci 4-krat do roka) cely proces realizacie ¢aso-
pisu prebiecha medzi dvoma osobami: $éfredaktorom a mnou. Kym séfredaktor
clanky hlada a objednava, ja ich jazykovo upravujem, redigujem, podl'a potreby
prekladam z cestiny, potom ich ten isty $éfredaktor zalomi na stranky a spolo¢ne
robime korektury. Rozmer ma stvrt’roénd periodicitu a $éfredaktor je grafik,
redaktor aj korektor v jednej osobe.

Ja som na tom s Familiou podobne. Navyse, nemam ani redakénd miest-
nost’ (Familiu pripravujem uprostred svojej rodiny), nehovoriac o spravodaj-
coch, vlastnom fotografovi a o aute alebo soférovi m6zem len snivat’. Ale mam
vybornd graficku a dizajn Familie mo6ze smelo konkurovat’ ostatnym davno
zavedenym printovym médidm v stankoch ¢i v predaji. Tesi ma, Ze si tu Familiu
vsimli aj neveriaci udia, dokonca I'udia, ktorf si zamerani vyslovene proti pro-
life hnutiam. Obsahom sme vy¢itkou v ich svedomi, ale nasu snahu o kvalitny
rodinny casopis ocenuju. Dalo by sa povedat’, Ze sa nim pomocou casopisu
podarilo oslovit’ aj skupinu, ktora pévodne nebola nasou cielovou... Dokazeme
hovorit’ s neveriacimi.

Casopisy odborného charakteru (Rozmer) aj popularneho (Familia) teda vy-
chadzaji — Rozmer takto v tandeme uz 11. rok, Familia pod novym nizvom
otvorila svoj 4. rocnfk — d4 sa povedat’, ze maju vela spolo¢ného. Okrem toho,
ze za ich tvorbou stoja len dvaja nads$enci (nechcem povedat’ bldzni), oba ¢aso-
pisy, pti svojich pomerne malych nakladoch 2 500 ks na ¢islo a celoslovenske;
posobnosti, sa hlavne obsahom snazia upozorfiovat’ na mozné nebezpecenstva
¢i uz sektarskeho, alebo protirodinného charakteru. Dovolim si tvrdit’, Ze v eu-
répskom kontexte sme vytrvali, hoci osameli bezci. Vydavatelom Rozmeru je
Ekumenicka spolocnost’ pre studium sickt a Ekumenicka rada cirkvi, vydava-
tefom Familie je obcianske zdruzenie Hnutie krest’anskych rodin na Sloven-
sku. Oba ¢asopisy by potrebovali silné¢ho sponzora alebo aspofi jednorazové
finan¢né injekcie, pretoze tu sa Setrit’ naozaj neda. V oboch pripadoch ide o
potrebné casopisy z rodinného i zo spolocenského hladiska. V zahrani¢i by si
nas mozno ovel'a viac cenili, uz len z pohladu, ze dokazeme v takych doslova
zobrackych podmienkach, na kolene, vytvarat’ tieto v dvodzovkach nadsadene
wzurnalistické zazraky®.

Vratim sa este k tej pomoci, ktord o¢akavame od duchovnych. Bolo by vel'mi
dobré, keby sa mohli v pastorac¢nych centrach zriadit” kniznice s ¢itarnami. V
pripade zabezpecenia aspofl po jednom disle z tychto ¢asopisov do kazdej far-
nosti by sa zaraz rozpredal cely nas doterajsi naklad. Zvysok by sa doplnil tlacou
pre predplatitelov.

Rodina si ma pomahat’. M4 drzat’ spolu. My chceme patrit’ do rodiny a citit’
sa v Cirkvi ako doma. Na zaver vam poviem dva priklady zo Zivota. Rodiny nie
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st len vzorné, katolicke, bezproblémové. Také nasu evanjelizaciu ani novinarsku
horlivost’ nepotrebuju. Zivot prinasa ovel'a smutnejsie pribehy a poucenia. Tym
rodinam bolo treba vcas pomoct’, zial, nestalo sa.

V mojom tesnom susedstve byvala katolicka s muzom a troma det’mi, ktora
sa z ktovieakych pricin rozisla s Bohom a nabozenstvom a zacala sa venovat’
ezoterike. Absolvovala niekol'ko skoleni, urobila si certifikaty a zacala praktizo-
vat’ numeroldgiu, vestenie a rozne techniky alternativneho liecenia. Bola ucitel-
ka. Stalo sa, ze svoje liecebné techniky skusala aj na det’och, napriklad st’aho-
vanim energie pri bolestiach hlavy. Svojmu konicku, ktorému uplne prepadla,
venovala viac ¢asu ako svojej rodine. Rodina ila bokom. Zakaznicky, ktoré si
nechali vestit” budicnost’ z kariet, boli jej ¢astymi navstevnickami. Dcéry sa po
¢ase odst’ahovali k partnerom a zili s nimi nadivoko. Syna v puberte, ktory ostal
doma, zanedbavala, takZe si vobec nevsimla, Ze nechodi do skoly a berie drogy.
Manzela jej ¢arodejnictvo natolko odpudzovalo, Ze s lou prestal manzelsky Zit,
odst’ahoval sa na Moravu k rodicom a napokon sa aj rozviedol. Syn psychicky
ochorel a do skoly uplne prestal chodit’. Jedného rana vysko¢il z okna z piateho
poschodia. Nezabil sa, ale dolamal si panvu a nohy. Ostal na vozicku, neskor na
invalidnom déchodku. Moja susedka si prili§ neskoro uvedomila, ze ezoterika,
$amanstvo, numerolégia a vestenie z kariet viedli k strate vSetkého a vsetkych,
¢o mala kedysi rada. Uvedomila si svoj omyl, predala byt a odst’ahovala sa so
synom do rodi¢ovského domceka na dedinu. Zahodila ezoterické pomocky a
dnes sa venuje uz len starostlivosti o ochrnutého syna.

Druhd moja susedka, tiez katolicka, mala podobné Zivotné peripetie. Vydava-
la sa vel'mi mlada, ale vzala si muza, ktory jej robil fyzické 1 psychické nasilie za
psoridzu, ktorou trpela. Priviedla na svet tieZ tri deti. Dve dievéata a najmladsie-
ho chlapca. Potom sa rozviedli, vraj kvoli alkoholizmu a tyraniu. Najstarsiu dcé-
ru vydala za podobného nasilnika, ako mala sama. Dcéra sa po prvom a jedinom
diet’ati tiez rozviedla. Mladsia dcéra mala ovela t'azsi osud. Je slobodnou mat-
kou dvoch nemanzelskych deti, dievcat, ktoré sa nemali narodit’. Matka mladsiu
dcéru totiz posielala na potrat. Bola som Bozim riadenim prave v spravnom
¢ase na spravnom mieste a odhovorila som ju od toho. Aj starsia, i mladsia dcéra
ziju. Dokonca zija so starou matkou, ktord ich vsak stale z domu vyhana. Mlad-
sie dievcatko sme 3 roky vodievali zo $kolky k ndm domov, aby mama mohla
pracovat’. Psychologicka hned’ zbadala zmenu v jej spravani — dievéa dostalo
u nés tolko pozitivnych podnetov, ze jej zaostavajuci psychicky vyvin dobehol
ostatnych vrstovnikov. Moja rozvedend susedka mala vel'a d’alsich znamosti, ¢o
nevplyvalo dobre na psychiku najmladsicho syna. Navyse, nemal otcovsky vzor
vychovy a bol precitliveny. Na zdkladnej vojenskej sluzbe bol sikanovany a tam
si prvykrat siahol na Zivot. Zachranili ho, ale samovrazedné umysly zopakoval
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este viackrat. Dnes je trvalo invalidny a berie utiSujuce lieky.

Preco to spominam? Mozno si uvedomujeme, ze rodina je ohrozend a tato
kriza je hlboka. Netyka sa vSak len tych druhych, tyka sa uz aj nasich katolickych
rodin. Viem, nie su to tie spravne priklady, aké sa ziada uvadzat’ v katolickych
médiach. Lenze poznat’ a pisat’ aj o takychto rodinach, odhalovat’ pozadie ich
nest’astia, pomahat’ riesit’ ich problémy by malo byt’ aj nasou tlohou. Ved’ ro-
dina je zaklad Cirkvi aj $tatu. Mala by byt’ v centre pozornosti vsetkych. Me-
didlnych pracovnikov nevynimajuc. Otazka je, ¢i sme ochotni a schopni vidiet’ a
vnimat’ aj tie negativa a ¢i dokazeme byt’ nebulvarni, ale pravdivi...



Slovo a jeho premeny

Juraj Grados

Abstrakt: Predstavenim a opisanim existencie oficidlneho ¢asopisu Gréckokato-
lickej cirkvi sa zaobera autor v prvej Casti svojho prispevku Slovo a jeho premeny.
Chronoldgia ¢asopisu s definovanim kl'icovych momentov v jeho jestvovani chce
citatel’a hlbsie uviest” do problematiky vychddzania tohto periodika. V druhej ¢asti
autor predstavuje viziu a smerovanie krest’anskych médii do budicnosti. Nacrtiva
a pomenuva problémy, s ktorymi sa krest’anské média a najmi casopis Slovo stre-
tavaju. Poukazuje na potrebu vytvorenia nielen krest’anskej, ale i informacne plno-
hodnotnej alternativy voci profannym pomerom na slovenskom audiovizudlnom i
novinovom trhu.

KPuacové slova: Slovo. Gréckokatolicka cirkev. Spolocenstvo. Krest’ansky. Média.
Redakcia.

Presne pred 40 rokmi, 14. februara 1969, vyslo prvé ¢islo ¢asopisu Slovo.
Bolo to mimoriadne vydanie pri prilezitosti 1 100. vyrocia imrtia sv. slovanské-
ho apostola Konstantina Filozofa, ktory tesne pred smrt’ou vstipil do rehole a
prijal mnisske meno Cyril. Prave toto mimoriadne ¢islo bolo velkou vzpruhou
prave obnovenej Gréckokatolickej cirkvi nielen na Slovensku, ale v tom case aj
v Ceskej republike.

Odvtedy preslo Slovo mnohymi zmenami ovplyvnenymi spolocenskym
zriadenim a hlavne osobou §éfredaktora, ktory mal vzdy hlavny podiel na jeho
formovan{ po obsahovej i dizajnovej stranke. Od roku 2000 sa Slovo vydava
znovu, ako tomu bolo na pociatku jeho dejin, v Presove a zasadny vplyv na ob-
sadzovanie miesta $éfredaktora, a teda aj na smerovanie ¢asopisu, ma presovsky
arcibiskup.

Ked v roku 1989 doslo u nis k spolocenskym zmenam, vsetky nabozenské
casopisy odzrkadlovali situaciu v spoloc¢nosti. Chramy boli plné, nové rastli ako
huby po dazdi. Ndbozenskym c¢asopisom sa rovnako darilo nielen do vysky na-
kladu, ale i rozmanitosti titulov. T4to situacia vSak mala vplyv na tie periodika,
ktoré boli v nedavnej dobe jedinymi svojho druhu. Aj Slovo po prudkom néras-
te na vyse 20-tisic kusov zaznamenalo pokles, ktory trval az do roku 2000. Vtedy
doslo k vel'kym zmendm, ktoré mali za nasledok vyrazny pokles zaujmu o tento
casopis vo vtedajSom Kosickom apostolskom exarchate a rovnako dochadzalo
k uprave odberu v Presovskom biskupstve. Tu islo skor o zredlnenie stavu. Vy-
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sledkom tychto faktorov bol pokles ndkladu z 10 000 kusov na 6 500.

Tento pokles pokracoval aj v nasledujicich rokoch, pricom zna¢ny podiel na
fom mala tak ekonomicka situdcia, vymieranie starSieho religiéznejsicho oby-
vatel'stva, ako 1 odkrest’anc¢ovanie spolo¢nosti. V roku 2006 ndklad c¢asopisu
dosiahol svoje dno — 4 670 kusov. Prave v zavere tohto roka sa zacali hl'adat’
iné moznosti jeho zvysenia, nakol’ko prave naklad je v dnesnej ekonomicke;
situacii dolezitym faktorom urcovania ceny, a tym aj ckonomickej znesitel'nosti
periodik veriacimi.

V zavere roka sme spustili d’alsiu dodatkovu farbu v ¢asopise. Vd'aka nej sa
stal casopis prehl'adnejsi a pre mnohych aj putavejsi. Zasadné zmeny vsak prisli
az v roku 2007. Vdaka Konferencii biskupov Slovenska a jej grantu sa kazdé vy-
danie Slova rozsirilo o 4 strany. Rovnaké rozsirenie poctu stran ma na svedomi
aj inzercia a reklama v casopise. T4 bola dovtedy zanedbavand. Zaroven doslo k
zmene $truktdry a ¢asopis sa viac otvoril rodine a spoloc¢enskym problémom.

Odvtedy c¢asopis zaznamenava kazdoro¢ne narast. V roku 2007 to bolo 8,1
% a v roku 2008 az 10,5 %. Sucasny stav poctu predplatitelov prekrocil droven
z roku 2008, a teda dosahuje skoro 5 600 kusov. Prave aktualny roc¢nik, ktory
zac¢ina piatu dekddu existencie Slova, priniesol do dizajnu ¢asopisu plnu farbu.
Mozno aj prave vd’aka tomu nie je na prelome rokov badat’ vyraznejsi pokles
zaujmu o odber casopisu. Ekonomicka situdcia a narast cien postovného, ako
aj isty druh osobnej anonymity, maju za nasledok permanentny pokles zaujmu
o odber ¢asopisu jednotlivcami. V porovnani s tym zas stipa spolocny odber
farnost a inych rozsirovatel'ov periodika.

Tento narast mozno podlozit’ tymito skuto¢nost’ami:

— zmena obsahovej Struktury;

— zmena grafickej vizaze a spestrenie periodika;

— minimélne pravy cien predplatného;

— osobnd propagacia periodika $éfredaktorom v okrajovych

a mestskych farnostiach.

Na redakcii zostava plnenie tychto styroch kritérif, co vsak nie je celkom jed-
noduché. Tak, ako asi aj inde, existuju snahy zvonku o zmenu periodika, zvlast’
jeho obsahovej struktiry, ktord sa mnohym zda malo nabozenska. Inf sa snazia
o jeho vicsiu odbornost’ pokial’ ide o obsah vysoko odbornych teologickych
dankov. Dalsf by v niom radi videli akysi propagac¢ny material nasej Cirkvi alebo
jej reprezentacny casopis. Prave ekonomicka a obsahova stabilita budu tak naj-
vacsou vyzvou nasledujuceho obdobia.

Slovo, to vsak nie je iba tlacovina. Modernizacia spolo¢nosti je jednym z
dévodov, preco zac¢inaju vznikat’ populdrne internetové casopisy. Slovo nie je
jednym z nich, ale v meniacej sa spolocnosti sa uz nickol’ko rokov snazi prezen-
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tovat’ aj na tomto poli. Ide o stacionarny archiv jednotlivych vytlackov, pricom
aktualne vydané ¢islo sa tu zobrazuje s asi mesacnym oneskorenim. Napriek
tomu sa tento web podl'a portalu www.naj.sk pohybuje v pocte navstev do 50.
miesta.

Slovo, to je aj redakcia. Kym v pociatkoch Slova bola redakcia zuZend na
osobu séfredaktora a isty okruh spolupracovnikov z presvedcenia, od roku 1992
sa v Slove za¢ina profilovat’ aj samostatna redakcia vedena $éfredaktorom. Kym
obdobné periodika maji napr. v Pol'sku redakciu s aspon desiatimi redaktormi,
my si musime vystacit’ s ovela mens$im poctom. Kmenovymi pracovnikmi v
redakcii su iba $éfredaktor a jeho zastupkyna. Dalej tu vypomahaju dve pra-
covnicky (z nich jedna ma ¢iasto¢nu invaliditu a jej miesto je scasti dotované
Uradom préce socidlnych veci a rodiny). V rimci realizicie ¢asopisu nemozno
opomenut’ cirkevného cenzora a jazykovu redaktorku. Ich napln prace je viak
skor narazova, pricom redakcia sa im snazi ich ¢innost’ do maximalnej moznej
miery ul'ahcit’.

Ak som hovoril, ze kedysi redakciu tvoril iba §éfredaktor, musim zaroven
povedat’, Zze okruh ¢innosti redakcie sa za dobu poslednych 20 rokov zna¢ne
rozsiril. K priprave ¢lankov a ich rozmiestneniu pribudla aj distribicia a grafic-
ka aprava. No najvicsie zmeny v ¢innosti redakcie savisia so zdvojndsobenim
periodicity, s viac ako dvojndsobkom stran jedného vydania a so skratenim uza-
vierky z troch mesiacov v roku 1990 na dva tyzdne v roku 2009. Bez okolkov
mozno povedat’, ze odhliadnuc od skratenia uzavierky a novych ¢innosti, akymi
st distribicia a graficka Gprava, je po obsahovej stranke Slovo bohatsie o viac
nez 250 % (v roku 1990 malo 192 stran; v roku 2008 malo 680 stran). Slovo, to
je, ako mi povedal isty stary kflaz, najvicsia farnost’ nasej Cirkvi. Teda to su cita-
telia. Od minulého roku sme spustili program podpory socialne slabsich rodin,
ktoré si mézu Slovo objednat’ za vyrazne nizsi prispevok. Pri osobnych navste-
vach farnostf sa najdu mnohi, ktorf sa prihlisia. Ked’ze vsak ide o kratkodoby
projekt, po pravde, nemozno ho celkom zhodnotit’.

Prave osobny kontakt v jednotlivych farnostiach prinasa moznost’ priamej
komunikacie s odberatel'mi casopisu. [:Tprirnne vSak mozem skonstatovat’, ze
viac ako 90 % podnetov sa netyka Slova. Castokrat sa na nas osobne alebo lis-
tom obracaju Citatelia s problémami sdvisiacimi ¢i uz s ich farnost’ou, osobnym
zivotom, alebo aj priamo s nasou cirkvou. Redakcia sa snazi tieto problémy
riesit’ a pokial’ jej moznosti na to nestacia, hl'ada riesenie problému u kompe-
tentnejsich. Co sa tyka otazok sdvisiacich s casopisom, vo vyraznej miere prevla-
daju pochvalné uznania a v ovela mensej miere zasa skor namietky v stvislosti
s realizovanymi zmenami.

Slovo je aj dnes, tak ako v minulosti, jedinym oficialnym ¢asopisom Grécko-
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katolickej cirkvi na Slovensku. Z tohto titulu musi prinasat’ oficialne informacie.
Vdaka skrateniu uzavierky sd tieto informacie ovela aktudlnejsie. Boli by sme
vsak radi, ak by aj ostatné cirkevné institdcie pristupovali k zverejfiovaniu infor-
macii rovnako promptne, ako to ziadaju od nas.

Prave informadcie z citkevnych komunit a pre tieto komunity i jednotlivcov
maju tvorit’ chrbtovu kost’ oficidlneho c¢asopisu. Pod pojmom informacie v§ak
nemyslim iba spravodajstvo, ale aj ostatnu publicistiku cirkevného, nabozen-
ského a spolocenského charakteru. Dnes je veriaci ¢lovek zaplavovany mnoz-
stvom informdcii z verejnopravnych a sitkromnych médii. V zna¢nej miere vSak
tieto médid voci Cirkvi a nabozenskému presvedceniu zastavaju indiferentny,
ba az negativny postoj. Prave krest'anské média, zvlast’ tie oficidlne, maju byt’
alternativou svetskym médiam. Nestaci byt’ alternativou myslienok a nechat’
prijemcovi informacie, nech sa rozhodne, ¢o je spravne. Pri takomto charaktere
krest’anskych médif zvit'azi ten, kto je hlu¢nejsi a dotieravejsi. Pamitajme na
prislovie: ,,Stokrat opakovana loZ sa stava pravdou.*

Krest'anské médid musia byt’ plnou alternativou svetskym médiam ¢o do
obsahu i do formy. Musia v Zivote krest’ana zastat’” svoju tlohu do takej miery,
aby krest’an nepocit’oval potrebu iného zdroja informacii. To vSak predpoklada
omnoho $itsi, nez len nabozensky ramec tychto médif. A hlavne, vysoky kredit,
pravdovravnost’ a schopnost’ komunikovat’ v jazyku adresata.

Aj ked’ v dnesnej situacii sa to zda ako nepredstavitel'na vizia, dufam, Ze sa
na nasej medialnej scéne vynoria casopisy, radia a televizie, ktoré budu produk-
tom nielen nabozenskej, ale i osobnej a spolocenskej potreby veriacich. Napriek
tomu si oficidlne periodikda musia zachovat’ svoju tvar, nesmu sa stat’ krest’an-
skym bulvarom a, takpovediac, musia sa stat’ sfachtou v novom svete krest'an-
skych periodik.

Ak by som mal sebakriticky odpovedat’ na otazku, ¢i aj Slovo plnf svoju tlo-
hu v spolo¢nost, je potrebné si predovsetkym definovat’ tito tlohu. Osobne
som presvedceny, ze ulohou oficidlnych ¢asopisov je prinasanie spravodajského
servisu, reagovanie na zavazné spolocenské problémy a koordinovanie obsahu
s aktualnymi potrebami Cirkvi.

Co sa tyka tychto troch bodov, tak spravodajsky servis je v ¢asopise pokryty
vel'mi dobre nielen agentirnymi, ale aj vlastnymi spravami a kompletnym kres-
tanskym programom elektronickych médii (napr. ako jediné tlacené periodikum
uverejiiujeme cely program TV Lux).

Reagovanie na zavazné spolocenské problémy je komplikované z hl'adiska
vnimania citatela, ktory takéto reakcie vnima ako oficialnu nauku Cirkvi. Nap-
riek tomu sa pomalymi krokmi snazime v ¢asopise vychovavat’ seba i citatelov
k odvahe postavit’ sa verejne a nekompromisne za Kristovo evanjelium.
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Koordinacia obsahu s aktudlnymi potrebami Cirkvi sa v sicasnosti deje v
Slove na dvoch hlavnych urovniach — Rok sv. apostola Pavla a Svetové stretnu-
tie rodin v Mexiku. Prinasame katechézy k tymto dvom udalostiam roku 2009
s prihliadnutim na nasu vlastnu byzantsko-slovensku spiritualitu. Samozrejme,
okrem tychto dvoch dlhodobych projektov st tu aj ¢iastkové projekty, v ktorych
je Slovo aktivne zapojené.

Na zaver je potrebné dodat’, Ze definovanie dlohy katolickych médii v spo-
lo¢nosti je naozaj odvazny a narocny pocin. Z vlastnej skusenosti moézem pove-
dat’, Zze plosne sa to nebude dat’ urobit’. Pri tejto definicii bude potrebné brat’
do tvahy $pecifika kazdého periodika, ako aj jeho ¢itatelov. A hlavnym odrazo-
vym mostikom pre tuto definiciu by mohla byt’ otazka: Plni Katolicka cirkev v
spolo¢nosti svoju ulohu?






AHA! — casopis — internet — televizia

Jan Misko

Barbora Bendzakova

Abstrakt: Séfredaktor krest’anského casopisu pre mladych predstavuje toto peri-
odikum v komplexnej chronoldgii — od nie jednoduchého vzniku az po sirokospek-
tralnu pésobnost’ dneska. Boj s existencnymi problémami na zaciatku, stabilizacia
predajnosti a dnes uspesne sirené periodikum a jeho myslienky prostrednictvom
internetu a televiznej relacie. Aké su vizie a potreby krest’anského tinedzerského
casopisu v strukture konfesionalnych médif posobiacich na Slovensku dokumentuje
autor v spolupraci so svojou zastupkyriou na poste séfredaktora v zaverecnej stati
prispevku.

Kracové slova: AHA! Casopis. Média. Mladi P'udia. Saleziini. Mladez.

Znacka AHA! sa uz pit’ rokov venuje najmi mladym veriacim vo veku 14
— 19 rokov, no zasahuje aj mladsich, respektive starsich citatelov. Za ten ¢as ju
zacali nosit’ casopis, televizna relacia a internetova stranka.

1. Casopis

Casopis AHA! vznikol pred piatimi rokmi, v auguste 2004 ako krest’ansky
(katolicky) casopis pre tinedzerov. Vznikol fiziou ¢asopisov Svetlo a Cajka, kto-
ré vychadzali 18, respektive 16 rokow. Ich cielovou kategériou boli mladi, v pri-
pade Svetla — chlapci, u Cajky — dievéata. Z vePmi optimistickych &isel nakladu
tesne po politicko-spoloc¢enskej zmene v roku 1989, ktoré vyrazne prekracovali
hranicu 10 000, sa v dosledku viacerych faktorov dostali oba ¢asopisy postupne
na naklad mierne prevysujuci 2 000 kusov. Navyse, vo viacerych pripadoch bola
odberatel'om obidvoch casopisov jedna domacnost’, farnost’. To boli dovody,
ktoré nutili salezidnov zamysliet” sa nad d’alsim pokracovanim tlacenych médif
pre mladych veriacich. Po zvazeni vSetkych za a proti vznikol v lete 2004 spoloc-
nym usilim redakcif Svetlo a Cajka novy projekt — casopis AHAL

Hned’ pti prvom ¢isle, v oktébri 2004, prejavilo o AHA! zaujem 3 000 mla-
dych, co bol de facto sucet predplatitelov, ktori odoberali aspon jeden z pred-
chadzajicich ¢asopisov — Svetlo alebo Cajku. Ked'ze mladi hPadaji kvalitu, ta
si vyzaduje plnofarebny ¢asopis, co chce aj vyssie naklady, a to znamend jediné
— hl'adanie novych citatelov. To si vyzadovalo nemalé usilie na poli marketin-
gu, v tom case v krest’anskych kruhoch este stile nevel'mi poznaného a skor
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konzumne vnimaného slovicka. Nasledovalo rozdavanie letikov na réznych
akciach, na ktorych sa nachadzali jednak potencialni adresati, jednak ich donori
— rodicia, obvolavanie a obchadzanie najprv katolickych, neskoér aj statnych skol,
v ktorych sa distribuovali letaky, ale aj samotné ¢asopisy, az po obvolavanie a po-
nikanie ¢asopisu vo vsetkych farskych uradoch a pastoracnych centrach. Toto
su zaroven aj najlepsie miesta, kde si mladf mézu ¢asopis zadovazit'. Medzitym
sme to skusali aj v klasickej sieti takzvanych postovych novinovych stankoch,
ale pre vysoké naklady, nizku efektivitu a celkovo t'azké podmienky sme tento
sposob predaja museli po troch rokoch ukoncit’.

Samozrejme, aktivna forma marketingu (spominané obvolavanie) pokracuje
nad’alej, ¢co nam pomohlo stabilizovat’ pocet predplatitefov v obdobi medzi
ukoncenim ro¢nika a zaciatkom nového, v ktorom sme predtym zaznamenavali
prepad o viac ako tisic abonentov, ktorjch sme potom doslova nahanali po-
¢as celého rocnika. Tento rok bol prvy, ked’ pocet predplatitelov oproti koncu
predchadzajiceho ro¢nika neklesol, ale naopak stipol. A tak dnes méZzeme ho-
vorit’ o priblizne 5 000 predplatiteloch pri naklade 5 300 kusow.

Zmeny sa netykali len poc¢tu predplatitelov, ale aj obsahu. Od zaciatku su
nosnymi piliermi ¢asopisu rubriky: On a ona — zamerand na vzt'ahy medzi do-
spievajucim chlapcom a dievéat’om, Poradnia — v ktorej reaguji na problémy
mladych psycholégovia, lekari a knazi a Duchovny zivot — kde sa rozoberaji
tak zakladné, ako aj menej zndme prvky viery. Popri tychto pilieroch si vsak
dolezité aj tie témy, ku ktorym mladi inklinujd prirodzene a ktoré zastupuji
rubriky Hudba a Film. Nemenej vjznamna je aj rubrika Rozhovor, do ktorej sa
snazime vyberat’ viac ¢i menej zname tvare. Tym kladieme otazky, ktoré im v
inych ¢asopisoch klast’ nezvyknu... Kym na zaciatku sa v AHAI ¢asto objavovali
aj reportaze, dnes je ich vyskyt, zial, nulovy. Obltibenost’ou ich vsak nahradili
skuto¢né pribehy ¢i svedectva rovesnikov alebo uz dospelych byvalych citatel'ov.
Svoje miesto, a na prekvapenie aj dostatok priaznivcov, si nasla dokonca historia,
samozrejme v popularnejsej a najmi obrazkovejsej forme, na aka st mladi zvyk-
nuti zo skoly. Vystriedali sa aj cestovatel'ské ¢lanky ¢i v poslednej dobe coraz
castejsie clanky zo sveta $portu.

V III. roé¢niku v $kolskom roku 2006/2007 sme zvysili pocet stran z povod-
nych 32 na teraj$ich 48 pri nezmenenej cene, ktord sme upravovali z 34 na 39
korun az v septembri 2008.

Zmeny neobisli ani zlozenie redakcie, ktord na zaciatku AHA! tvorili dvaja
stali pracovnici, avsak s roznym miestom vykonu prace (Presov, respektive Bra-
tislava), od jesene 2006 ostal len jeden staly ¢lovek v Bratislave, no od januara
2008 tvoria stalu redakciu dvaja 'udia, obaja so sidlom v hlavnom meste. Re-
dakény tim tvoria d’alej najméd mladi — Studenti strednych alebo vysokych kol
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—, ktorf maji ambiciu zdokonalovat’ sa v medialnych zru¢nostiach. Tu by som
zdoraznil obrovskd vyhodu salezidnskej spirituality, ktord pracuje s mladymi
Pud’mi. Tak, ako sa v salezianskych strediskach mladi prirodzene obmienaju, aj
v nasej redakcii prichddza raz za dva-tri roky ku generacnej obmene. A v tom je
aj podstata aktualnosti ¢asopisu, ktory nestarne...

Nemozno nespomenut’, ze viaceri z veriacich novinarov (niektori sedia aj
medzi nami), ktori dnes pracuji v celoslovensky pésobiacich médiach, presli
svoj usek zurnalistickej cesty tak cez Svetlo, Cajku, ako aj cez AHAL Délezitou
stcast’ou redakcie su aktivne piSuci saleziani a tiez sporadicky prispievajici od-
bornici z roznych profesif, no najmi lekari a psycholégovia.

Prechod od Svetla a Cajky k AHA! znamenal aj posun v grafike, ¢o je asi naj-
markantnejsia zmena, ktord si na prvy pohlad vS§imne kazdy. Viac-menej sme
upustili od amatérskych zaberov a stavili sme na fotografie od skusenych ¢i pro-
fesionalnych fotografov, aby sme nakoniec objavili nizkondkladové fotobanky s
imidzovymi $tylizovanymi fotkami v kombinacii s vol'ne dostupnymi fotografia-
mi z r6znych internetovych stranok, s ktorymi sa uz dnes stretivame aj v d’alsich
katolickych médidch, ¢o povazujem za posun aj v ich grafickom preveden.

2. Televizia

V roku 2006 reflektovali saleziani ako jedina rehola na Slovensku ponuku
ceskej televizie TV Noe zapojit’ sa do televiznej tvorby. Po pol roku Gvah vznik-
la v januari 2007 prva relicia pre tinedzerov Stadio AHA!, ktori ideovo vy-
chadzala z casopisu AHA! a bola s nim aj personalne prepojend. Dynamicky a
moderny vzhlad priamo koresponduje s vizualom ¢asopisu. Po roku vysielania
na obrazovkach TV Noe sa od septembra 2008 prest’ahovala do slovenskej ka-
tolickej Televizie LUX, kde vysiela v dvojtyzdiiovom cykle. Kazda cast’ Stadia
AHA! je venovana jednej téme, ktord bud’ bola uverejnend v ¢asopise AHAL
alebo ju uverejnenie este len ¢akd. Po pol roku vysielania, na jesenl roku 2007,
ziskalo Stidio AHA! 3. miesto v celoslovenskej novinarskej sut’azi Zivot bez
drogy, ktoru vyhlasil Syndikat slovenskych novinarov, a to v kategorii televizia
a rozhlas. Od vzniku relacie bolo do dnes natocenych uz takmer 20 relacii. Za-
merom reldcie je, tak ako pri casopise, oslovit’ mladych ich $tylom, jazykom a
pomoct’ im pri dospievani ako v krest’anskom, tak obé¢ianskom Zivote.

Zaujimavost’ou je tiez fakt, ze sicasnou moderatorkou Stadia AHA! je dlho-
roc¢na redaktorka casopisu AHA! Janka Gresnerova.

Od septembra 2008 vysiela TV LUX d'alsiu relaciu, ktorej vznik bol ingpiro-
vany casopisom AHA! Konkrétne ide o relaciu FilmiX, ktora sa prostrednic-
tvom krest’anskej optiky zameriava na aktualnu filmovd ponuku kin.
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3. Internet

Na jesent v roku 2007 bol ¢asopis AHA! aj pri zrode d’alsicho zaujimavého
projektu. Mladeznicka webova stranka www.festa2007.sk, ktord vznikla pri pri-
lezitosti pripravy na Festu, ¢o je sviatok salezidnskej mladeze, po uskutoc¢neni
a vyhodnoteni sviatku stricala aktualnost’. Vysoka navstevnost’ vsak kladla sa-
lezianom otazniky, ¢i by si to nezaslizilo aj dlhodobejsiu pozornost’. Uz v maji
2007 zaznelo prvykrat slovo virtudlne oratorium, teda akési virtualne salezian-
ske stredisko pre mladych. A tak sa teda znovu ozivili tieto myslienky, pricom
casopis AHA! prepozical dlhoroéné know-how novovznikajicemu portalu. Od
janudra 2008 sa tak stala dlho neaktualizovana stranka www.casopisaha.sk sucas-
t'ou www.ziwhat.sk. Okrem kratenych clankov nasho casopisu v podobe fleso-
viek na novej stranke, sa AHA! zasadilo aj za vznik internetovej poradne, ktora
za rok posobenia zaregistrovala uz cez tisic problémov mladych.

Vyhodou tejto on-line poradne je garancia odpovede odbornika do 48 hodin.
Na problémy mladych odpovedd tim pozostavajuci zo psychologov, knazov a
reholnych sestier. Obltibenost’ Poradne sa odzrkadl'uje najmi v tom, ze patri k
najnavstevovanejsim sekciam tohto webu (denne tam pribiadaji desiatky prob-
lémov a reakcif). Ak pri pridavani problému mladi zaklikni moznost’ problém
zverejnit’, tak okrem odbornikov mézu svoje rady pridavat’ aj ostatni mladi. Aj
vd’aka tomu sa na webe mlad{ priamo podporuji a hl'adaji odpovede na spo-
lo¢né problémy v oblasti viery, lasky, vzt’ahov...

Spomenuta bola len jedna sekcia tohto portalu. Okrem poradne vsak k nemu
neodmyslitelne patria aj iné sucasti. Kratke spravy zo sveta mladych nesd nazov
Flesovky, formac¢né témy zas tvoria Clénky zo ziwhata a Slovkd na zamyslenie,
ktoré pre mladjch denne tvorf tim laikov, kiazov, sestier. Dalej web pontika
moznost’ vlozit’ fotografie, videa, blogy, ale aj nazor do féra. Jedna téma féra
konkrétne sluzi aj ¢asopisu AHA! ako spitna vizba od ¢itatelov. V tomto fore
sa nachadza vyse 200 reakci citatelov.

Hlavny ciel stranky www.ziwhat.sk je ponuknut’ mladym I'ud’om, ktori coraz
intenzivnejsie travia svoj ¢as na internete, priestor s krest’anskymi, saleziansky-
mi hodnotami a vytvorit’ pre nich ¢osi ako ,,¢isty azet™ — web bez vulgarnosti,
nevhodnych obsahov, s pozitivnymi ponukami.

Treba zvyraznit’, Ze tento jedine¢ny portal po technickej i obsahovej stranke
uz vys$e roka tvorf tim zlozeny z mladych dobrovolnikov z celého Slovenska.
Na tomto projekte spolupracuje nielen ¢asopis AHAL, ¢i vydavatel'stvo Don
Bosco, ale i salezianske organizacie pre mladych ako je Laura a Domka a naj-
md Saleziani dona Bosca, deéry Marie Pomocnice a spolupracovnici salezianov.
Ned4d mi nespomenut’, ze denne si na tato internetova stranku klikne priblizne
800 uzivatel'ow.
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V najblizsej budicnosti portal www.ziwhat.sk prejde vyraznejsimi zmenami.
Caka nas nielen dlhoocakévané vynovenie vizudlu, doplnenie d'alsich funkeif
ako napriklad chat, ale najmi spolupraca s KBS — sekciou pre mladez. Spajame
sa v myslienke poniknut’ mladym alternativny web, ktory je vo svojej podstate
jedine¢ny. Vyhodou je, Ze takto méZzeme spoloc¢nymi silami oslovit” vel'a mla-
dych I'udi a odovzdat’ im spravne vychovné hodnoty.

Redakcia casopisu AHA! si do budicnosti kladie za jeden z cielov aj udrzia-
vanie interaktivnejsej komunikacie s ¢itatelmi aj prostrednictvom tohto portalu.
Nadalej budeme pokracovat’ pri tvorbe stranky www.ziwhat.sk, na ktorej ma
casopis AHA! svoje nezastupitel'né miesto nielen ¢o sa tyka obsahu, ale aj spo-
lo¢nych idef.

4. Zaver

Ako zatial posledné vysli koncom minulého roka vo vydavatel'stve Don Bos-
co dve knihy, ktoré tiez priamo vychadzaja z clankov uverejnenych v ¢asopise
AHAL Kniha Mam problém je vyberom problémov a odpovedi z rubriky Po-
radna a kniha Aj jed moze lie¢it’ je titulom, ktory je venovany jednak birmovan-
com, ale aj katechétom, kflazom a vychovavatelom a zaobera sa problematikou
hriechu, konkrétne siedmimi hlavnymi hriechmi. V tomto roku pripravujeme z
podkladov casopisu AHA! d’alsie knihy. Nemenej zaujimavym vysledkom na-
Sich snah by malo byt aj prvé DVD so spracovanymi relaciami Studia AHA!,
ktoré budu obohatené o manualy na pripravu vyucovacich hodin pre katechétov,
na ,,stretka® pre animatorov ¢i pre ostatnych zaujemcov.

Na zaver by som sa este rad vratil k ¢asopisu AHA! a dotkol sa aj spitnej
vizby zo strany cirkevnych §kol, od ktorych sme ako katolicky ¢asopis pod-
vedome ocakavali podporu. Z takmer 200 cirkevnych $kol ponika 475 kusov
AHAL! 69 cirkevnych skol. Podobne je to aj pri farskych uradoch: z takmer 1500
farskych uradov propaguje AHA! necelych tristo far, t. j 1 745 kusov AHAL
Uvedomujeme si, ze do velkej miery je za to zodpovedny aj charakter ¢asopisu,
respektive jeho tém, ale tu len pripominame cielovia kategdriu AHAL. Tinedzeri,
az na malé percento, sa stile povazuju za akusi nezvladnutelna skupinu. Tak
potom vyzera aj ich duchovnd formacia... Obmedzenia ako: ¢o sa méze a ¢o
nie, ¢o je hriech a ¢o nie, mladym nestacia, hl'adaji odpovede, hl'adaju riesenia,
svojim sposobom hladaji pomoc a usmernenie v zivote. AHA! sa snazi pribli-
zit’ mladym ¢o najviac, pre to mu asi prischla aj nalepka ,,katolicke Bravo®. No
chce byt bezpec¢ne prit’azlivy ¢asopis, ktory prinasa jednak zabavu, ale aj pou-
¢enie; polemizuje s mladymi, no snazi sa ich nendpadne nasmerovat’ na cestu
uvedomelého krest’ana... To vSetko v ¢o najprit’azlivejsej forme, ktora niektorf
povazuju za prilis uvol'nend alebo, na druhej strane, za nedostato¢ne prisnu.
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Je to viak skoér o osobnych nastaveniach toho, kto casopis prave cita. AHA!
ma svojho teologického poradcu, ktory obsah schval'uje a ¢asto je to aj okruh
viacerych zasvitenych osob, ktoré sa usiluju o ,,nezavadnost™ obsahu, co vsak
neznamend, ze sme bez chyby. Ponukame spolupricu aj nasim kritikom, ¢asto
vsak po nasej ponuke ostava na druhej strane ticho... To je dokaz, ze I'ahko je
kritizovat’, t'azsie je realizovat’... Pre formaciu dospievajicej mladeze to plati
dvojnasobne. Checeme spolupracovat’, vylepsovat’, sme otvoreni konstruktiv-
nym napadom, aby sme robili ¢asopis, ktori sa mladi nebudd hanbit’ otvorit’ a
ktorému budu déverovat’. Nie je to mesiasstvo, len smutné konstatovanie: Aké
katolicke médium by vyplnilo medzeru medzi Rebrikom — ¢asopisom pre deti
— a Katolickymi novinami uréenymi pre dospelych krest’anov... Nezasluzi si
AHALI preto aj vicsiu podporu, ¢i uz duchovnu, alebo aj ta reklamnu? Odpoved
najdete na fére www.casopisaha.sk.
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Umelecka literatara v katolickych médiach

Na otazku, ¢i plnia katolicke médid dlohu v spoloc¢nosti, mézeme odpove-
dat’, Ze sa o to usiluju. A to aj vd’aka mnohym obetavym, ktori tak horia pre
$frenie myslienky krest’anstva, ze su schopni zapalit’ druhych.

Je skoro dvadsat’ rokov po neznej revolucii a ze nase katolicke média su
mladé (az na vynimky), to poznat’. Nadsenie a elan ale nie vzdy dokazu vyvazit’
chybajice zazemie zlozené zo starych ostrielanych ,harcovnikov* publicistow.
Takmer ich niet aj vdaka tomu, Ze Styridsat’ro¢na komunisticka totalita ma na
svedom{ vynicenie dvoch generacii krest’ansky orientovanej inteligencie a de-
formaciu tej Zijicej a pisucej. Cize tu casto chyba generaéni nadviznost’, kde by
skusenost” star$ich podopierala dravost’ mladych. Toto si sice posluchac alebo
citatel neuvedomuje, ale o to viac citi.

Ako jeden z prostriedkov na vylepsenie kvality prace v katolickych médiach
ponukame zamyslenie sa nad vyuzitim umeleckej literatdry v tlaci, rozhlase a v
televizii. ,,Kvalitnd literatira je vlastne hl'adanie Boha,” povedal Vincent Sikula,
a to neprestalo platit’. Je pohladenim pre dusu. Dobry spisovatel’ sa nikdy ne-
tvari, akoby Boha nasiel, pretoZe si uvedomuje, Ze ho treba neustale hPadat’ aj v
tych najmensich, najobycajnejsich veciach, v kazdom zrnku, liste, Bozom stvo-
reni, v prejavoch a gestach stvorenstva okolo nas i v sebe. Tajomnost” hP'adania
a nasledného objavovania — v tom spociva ¢aro dobrej literatary. To z umelecke;
literatdry, s ¢im sa v nasich médiach stretivame, byva ¢asto vazne az posmurne
ladené. Akoby sme zabudli, Ze Pan nas ma rad a stvoril nas pre radost’. Chyba
tam T'ahkost’, pousmiatie sa, zmurknutie na nebo. Autori niektorych podobnych
prispevkov pisu s dobrym umyslom, ale nie vzdy vladnu perom. Text sa sice re-
dakéne upravi, lenze to podprahové, intuitivne, viacvyznamové, také typické pre
dobri umelecku literataru v dielku absentuje. Potom, ked’ sa uverejni, vzdialene
pripomina exemplar a kazne.

Umelecky text ma svoje hibky a vysky a prvoplanové pribehy sa mu nevyrov-
naja. Treba sa snazit’ vychovavat’ kultivovaného citatel'a, vzdelaného, tdziaceho
spolu s autorom objavovat’ Tajomstva. Ak mu ich ,,prvoplanovo* prindasame na
podnose len tak priamo, a vzdy len vazne, bez stipky usmevu (najma mlady cita-
tel’ miluje humor, korenie Zivota — niekol’ko vtipov na stvrt’strane ho nenahradi
a zavanaju lacnotou), nema o ne velky zaujem. Existuje vel'a autorov, nasich aj
svetovych, u ktorych sa umenie pisat’ snubi s hlbokou vierou, pritom Najvys-
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$f nemusi byt’ v texte explicitne pomenovany. Predsa aj ,,$kovranok spieva o
Bohu*, hovorti jeden z nasich klasikov. Nebojme sa dobrej umeleckej literatary a
pokusme sa jej dozicit’ v katolickych médiach viac priestoru. Aj takej, poznace-
nej humorom. Ved” Boh moje viny nerata / ma o¢i ako zo zlata / za nami iskry
hidze brazda / Zeravym ohfiom obliata. / Aké je svieze, mladé je / tajomstvo
dobrej nadeje! / Ja poviem rak, Boh povie ryba / a este sa aj usmeje (K. Strmen:
Znamenie ryby)

Anton Laucek
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PLNIA SVOJU ULOHU?

Katolicke média na Slovensku

M¢édia maju v nasej sucasnej spolocnosti na vsetkych taky velky vplyv, ze kaz-
dy, kto to s hlasanim evanjelia ¢i $irenim dobra mysli vazne, musi sa zaoberat’ aj
tym, ako v tejto oblasti posobia krest’ania.

V dobrom dvodniku Zrna ¢. 4/2009 pise J. Kosturiak, ze priblizne do 25.
roku zivota nds ovplyviuju predovsetkym rodicia a skola, a potom nastava dlhé
obdobie, ked’ su to hlavne manazéri, politici, rodina a priatelia. K tomu treba
dodat’, Ze uz oproti situacii spred dvoch desat’roci, a podstatne viac oproti tisic-
roc¢iam vyvoja udstva, nas v omnoho vicsej a rasticej miere ovplyviuji aj mé-
dia — v mnohom a mnohych, skor a viac nez $kola, a nemalo deti a mladeze, v
nie¢om i viac ako rodicia. A ovplyviiuja aj ich rodicov a spominanych politikov
a manazérov. T1 zas ¢asto maji najvicsi vplyv prostrednictvom médii, ktoré nie-
ktorf dokazu aj u¢inne zneuzivat’ na manipulovanie malo rozmysl'ajucej vacsiny.
A aktualne, ze média, zvlast’ reklama, sa okrem iného vyrazne pricinili aj o vznik
sucasnej svetovej ekonomickej krizy.

Mnohé naznacuje aj skutocnost’, ze medzi tymi, ktori na nas maji najvacs
vplyv, sa zvicsa vobec neuvadza Cirkev ¢i nebodaj cirkevné médid. Preco je to
tak, a aka je skutocna realita?

Svetské média o Cirkvi

Miera a sp6sob, ako svetské média informuju o Cirkvi, hovor{ mnoho o re-
alnom postaveni krest’anov vo svete a zaroven toto postavenie vyrazne ovplyv-
fiuje. Z potreby doplnenia ¢i vyvazenia tychto civilnych médif vyplyva aj jedna z
hlavnych dloh krest’anskych médii.

Na tvod treba aspon strucne pripomenat’, ze 40 rokov (so slabym preruse-
nim okolo r. 1968) vsetky nase média (a skoly), monopolne riadené a cenzurova-
né totalitnou komunistickou stranou, cielene proti krest’anstvu a Cirkvi bojovali.
To nevyhnutne ovplyvnilo myslenie vicsiny a tento vplyv sa podnes prejavuje a
je jednou z pricin suc¢asného stavu spolocnosti.

Ako sme spomenuli v predchadzajucej uvahe ,,Kto a ako vychovava® (Zrno
.../09), hodnoty a spdsoby spravania, ktoré v réznej miere a na rdzny sposob
presadzuji takmer vSetky civilné média, st ¢asto v rozpore s tym, ¢o hldsa Cir-
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kev a Biblia. O vnutrocirkevnych hnutiach a udalostiach referuja zvicsa iba vte-
dy, ked’ vypukne nejaky skandal, ktory zvysi sledovanost’, alebo nieco, ¢o sa da
vyuzit’ na utok proti Cirkvi. Zvlast’ proti jej uceniu a autorite. Tisic ,,veriacich®
protestujucich proti papezovi je pre nich zaujimavejsich ako stotisic, ktoti ho
slobodne a s nadsenim podporuji. Jeden duchovny, ktory sa prehresil proti
svojmu povolaniu, je zaujimavejsi ako desiati, ktorych pri sluzbe chudobnym
zavrazdili Pavicovi povstalci alebo moslimski, ¢i hinduisticki teroristi. Alebo ako
tisice misionarov a sestriciek, ktorf obetavo stavaju skoly a nemocnice na celom
svete. Utoky liberalov a Pavi¢iarov proti cirkevnému majetku uverejnia radsej,
ako vysvetlenie, ze tento majetok slizi zvic¢sa na socialnu a vzdelavaciu sluzbu
chudobnym, alebo ho tvoria kultirne pamiatky sliZiace vSetkym.

Aké su ulohy

Ak zamyslenie ¢i diskusia o tom, ako plnia (katolicke) média svoju tlohu,
ma mat’ vacsi zmysel ako iba viac-menej inteligentnd konverzacia bez d’alsicho
dopadu, tak musi zacat’ vel'mi vecnou a konkrétnou uvahou o tom, aka je to
uloha. Ak sa nezhodneme na tom aka je to uloha, nemoézeme sa zhodnut’ ani
na tom, ako sa plni.

Strucne mozno povedat’, ze ulohou katolickych médii je ,,katolickym sp6-
sobom® plnit’ tie ulohy, ktoré plnia vetky média: informovat’, vzdelavat’, kon-
frontovat’ rézne nazory, nastavovat’ ,,zrkadlo® tym, ¢o maju moc i zabavat’.
Charakteristiku toho katolickeho sposobu najdeme v evanjeliu, u apostolov a v
slovach poslednych papezov reagujucich na sucasnu situiciu spolocnosti.

,»Chod’te teda, krstite... a naucte ich zachovavat’ vsetko, ¢o som vam pove-
dal.“ (Mat. 28, 19-20) ,,Vy ste svetlo sveta a sol' zeme... Keby sol stratila svoju
chut’, uz nie je nani¢.” ( Mat 5,13 — 16) To znamena, ze krest’ania a ich média
sa maju venovat’ véetkym oblastiam osobného, spolocenského, kulturneho 1i

LT3

ekonomického zivota, a ,,presvietit’™ ich duchom pravdy, lasky a dobra. ,,Blaho-
J <<

slaveni, ktori maju ¢isté srdce, $iria pokoj, usiluju o spravodlivost’. To je jasna
vyzva angazovat’ sa primeranym sposobom aj v politike.

,»Aby sa eliminaciou zla dobrom dosiahol pokoj, je potrebné venovat’ oso-
bitnd pozornost’ spolocnému dobru i jeho spolocenskym a politickym stvis-
lostiam.” Univerzalny mravny zakon ,.inspirujuci spolo¢né hodnoty a principy,
naprick rozdielnosti kultir spdja 'udi a je nemenny... Vo svetle tohto zakona
nemozno doérazne nepokarhat’ zIa socidlneho a politického charakteru t'aziace
svet...” (Jan Pavol II. k svetovému diu pokoja 2005)
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»Nech sa vietci synovia a deéry Cirkvi jednomysel'ne a suhlasne snazia, aby sa
spolocenské komunikativne prostriedky bez meskania a s tou najvicsou pricinli-
vost’ou upotrebovali v rozmanitych apostolskych dielach, ako si to vyzaduje stav
veci a ¢asové okolnosti, predchadzajuc skodlivé iniciativy, zvlast’ v tych krajoch,
ktorych mravno-nabozensky vyvin si ziada sirnejsie opatrenia“ (Dokument Kon-
cilu o masmédiach).

Slovenska realita

Po 40 rokoch neslobody a komunistického vymyvania mozgov je Slovensko
nesporne ,krajinou, kde si mravno-ndbozensky vyvin ziada strnejsie opatre-
nia“. Zvlast’, ked’ uz niekolko rokov pred nastupom komunizmu napr. profesor
Ladislav Hanus opravnene kritizoval na Slovensku prevladajicu, rozumom ne-
kontrolovand pudovu zivelnost’ a nedostatok kultdrnej vzdelanosti. (Rozprava
o kulturnosti 1943, 1991) A ako v tejto situacii Cirkev a zvlast’ katolicke média
plnia svoju tlohu?

Ked vecne zhodnotime kultirno-moralnu droven spoloc¢nosti po 18 rokoch
slobody, mieru rozvodovosti, potratov a novonarodenych deti, rastice socidlne
rozdiely, najsledovanejsie civilné média a televizne programy, aj volebné vysled-
ky, tak musime uznat’ Ze zd'aleka nie dostatocne. Bud’ preto, Ze ich sleduje len
zlomok katolikov, ktori podl'a Statistik tvoria asi 70 % obyvatel'ov Slovenska,
alebo preto, Ze vo svojej kvalite v niecom nezodpovedaju potrebam doby (¢o
moze byt aj pricina nedostatocnej sledovanosti), alebo preto, Ze ti, ¢o ich sledu-
ja, v praktickom a zvlast’ kultirno-spolocenskom a ekonomickom zivote neko-
najui dostatocne podla krest’anskych zasad. Tych tloh, ktoré maja krest’anské
média plnit’, je vsak viac, kvalita plnenia sa v jednotlivych oblastiach lisi, a preto
je potrebné pozriet’ sa na vec podrobnejsie.

Roézne média, spolo¢né ulohy

Katolicke ¢i krest’anské média mozno vo vSeobecnosti rozdelit’” do niekol-
kych zakladnych skupin. Z technického hladiska st to tlacené a elektronické
média, pricom sa treba venovat’ aj tym, ktoré krest’ania vlastnia ¢i riadia, aj kres-
tanskym relaciam v civilnych médiach, u nas zvlast’ vo verejnopravnej televizii.
V tlacenych st to tri hlavné skupiny: 1. ,,nabozensky* ¢asopis pre Siroké vrstvy
slaziaci viac-menej aj ako oficidlne médium Cirkvi; 2. civilny dennik (tyzdennik)
venujuci sa spolocensko-politickym, kultirnym, ekonomickym témam z kres-
tanského hladiska; 3. casopisy mensie a Specifickejsie orientované (reholné,
rodinné, studentské, farské, teologické).

Ich népln sa v mnohom prelina a dopiﬁa. Vietky v§ak maju pomahat’ k osob-
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nému zdokonalovaniu citatel'ov (divakov), ,,aby vasa laska viac a viac rastla v
poznani a vSetkom porozumenti, aby ste schvalovali veci lepsie, aby ste boli ¢isti
a bez hany ku dnu Kristovmu® (Fil.1, 19 — 21). Tieto r6zne tlohy nase katolicke
média plnia réznym sposobom a v roznej kvalite. Ked’ vsak vidime aké sprava-
nie a politiku dlhodobo schval'uje vicsina obyvatelov Slovenska, musime uznat’,
ze nieco tu nie je v poriadku.

Informacie a duchovny Zivot

Ulohu prinasat’ informacie zo Zivota domacej i svetovej cirkvi plnia nase
katolicke média, myslim, vcelku dobre. Spravy z Vatikanu, z misii i z celého na-
bozenského sveta v réznej miere ndjdeme v tla¢enych periodikach i v elektronic-
kych médiach, ktoré nam umoznuju sledovat’ aj vatikiansky rozhlas a televiziu. V
tejto oblasti prislo, oproti moznostiam za totality, k velkému pokroku. Podobne
aj v roznych socialnych aktivitich. Papez Jan Pavol I1. povedal, Ze komunika¢né
prostriedky ,,nestaci len pouzivat’ na §irenie krest'anského posolstva a nauky
Cirkvi, ale posolstvo samo musi byt’ integrované do tejto — modernou komuni-
kiciou vytvorenej — novej kultury* (Cirkev a internet — Cal — Papezska rada pre
spoloc¢enské komunika¢né prostriedky 2002).

Druhou oblast’ou, v ktorej madme pomerne slusny a pestry vybet, je oblast’
duchovného zivota. Homilie, Gvahy, informacie suvisiace s duchovnym vede-
nim a s cviceniami, recenzie duchovnej literatary. Tu len treba pripomendt’, ze
,»pokial duchovny Zivot ni¢ nezmenil na nasej povahe k lepsiemu, potial’ nebol
poriadny* (Dr J. Hlouch, biskup). Najdu sa aj dobré informacie ¢i odpovede
na otazky citatelov alebo posluchic¢ov v niektorych oblastiach medziludskych
vzt'ahov, vychovy, psycholégie, rodiny. Najdu sa i informacie z oblasti kultary
a umenia, aj ked s kvalitnou tvorbou a jej prezenticiou je to nickedy slabsic a v
niektorych oblastiach prevazuje skor gye.

Na hodnotenie napiﬁania dalsich $pecifickych potrieb, tloh a kvality mensich
casopisov (z 3. skupiny) tu nie je priestor, aj ked’ st nesporne vo svojom pries-
tore uzitocné.

Spolocensko-politicky Zivot

Je velkou chybou a zlyhanim krest’anov, duchovnych, krest’anskej inteligen-
cie aj podnikatelov, ,,veriaceho I'udu® a zvlast’ politikov, ze na Slovensku ne-
mame ziadny krest’ansko-konzervativny dennik. Dévodov je viac a tu, zial, nie
je priestor na ich dokladnejsiu analyzu. Akosi nevidno, ze by to zodpovednych
trapilo ¢i zaujimalo. To ale tiez o niecom sved¢i. Jednym z dévodov skrachova-
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nia ponovembrovych pokusov v tejto oblasti bola slaba profesionalna trover,
snaha presadzovat’ v danom médiu iba nazorovy prud jednej strany a, podla
doveryhodnych zdrojov, aj to, ze v redakcii pracovali aj I'udia v minulosti aktivne
spolupracujuci s totalitnym rezimom.

A ostatné slovenské katolicke médid na cele s Katolickymi novinami sa tejto
oblasti v prevaznej vicsine (s malo vynimkami ako napr. Zrno) intenzivne vy-
hybaju. Zavazne tym zanedbavaju jednu zo svojich hlavnych dloh: vzdelavat’
svojich citatelov (a posluchacov) v poznani ucenia a dejin Cirkvi, schopnosti
kriticky, mudro a z hl'adiska krest’anskych zdsad hodnotit’ skuto¢nosti spolo-
censko-politické, ekonomické, socidlne, kultirne, vedecko-technické.

Verejna mienka je potom zakonite ovplyviiovana iba liberalnymi, lavicovymi
a bulvarnymi médiami. Vysledky st zjavné. V diskusiach pri kave, pive alebo
na internete, v sledovanosti bulvarnych médif a prijimani nimi presadzovane;
zivotnej filozofie, aj vo volbach. Takmer nikto z kompetentnych nie je ochotny
sa zamysliet’, a uz vobec o tom verejne diskutovat’, aké vysoké percento z Pudi,
ktorf aj pravidelne navstevuju bohosluzby a ¢itaja Katolicke noviny alebo ind
katolicku tla¢, opakovane podporuje napriklad politikov konajicich v prikrom
rozpore s biblickymi a krest’anskymi zasadami. Ani nehovoriac o normalnej
Pudskej slusnosti ¢i spravodlivosti a demokracii. A aké to ma priciny a dosled-

ky.

Dial6g a vzdelanie

Cirkev ma podla spominanych dokumentov vyuzivat’ masmédia nielen vo
svojej komunikicif so svetom, ale aj na budovanie vlastného cirkevného spo-
locenstva. Prostrednictvom masmédii, tlace, rozhlasu, televizie sa moze Gcinne
rozvijat’ aj vautrocitkevny dialég medzi jednotlivymi spolocenstvami, medzi
hierarchiou a veriacimi. Vhodne sa moéze vytvarat’ zdrava a pravdiva verejna
mienka v cirkevnych spolocenstvach.

,»Aby sme mohli z detf vychovavat’ kritickych a sebaistych pouzivatelov mé-
dif, musime najprv sami vlastnit’ tento druh kritického pohl'adu, pravého a prav-
divého rozlisovania.” (Marco Deriu, Profesor etiky a deontolégie komunikacie
na Katolickej univerzite Sacro Cuore v Milane) Cize potreba (seba)vychovavat’
plati 1 pre rodicov, ucitelov; duchovnych a, samozrejme, i pre katolicke média.
Vzdelavat’ a vychovavat’ mudro kritickych a hodnotovo dobre otientovanych
volicov, navstevnikov hypermarketov, politikov, podnikatel'ov, umelcov...
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Communio et progressio poznamenava, ze nakolko je Cirkev zivym orga-
nizmom, treba v nej ,,pestovat’ verejnd mienku, ktord udrziava dialég medzi
jej ¢lenmi®. A hoci pravdy viery ,,nepodlichaji svojvolnému vykladu jednot-
livcov®, pastora¢na instrukcia poznamenava, ze ,,Cirkvi sa otvara siroké pole
vnutorného priatel'ského dialogu®. V dokumente Etika v spolocenskej komuni-
kacii sa pise: ,,Vzajomnd vimena informacif a poznatkov medzi pastiermi a ve-
riacimi, slobodna vymena nazorov s citom pre dobro spolocenstva a pre tlohu
Ucitel'ského uradu Cirkvi pri jeho napomahani a zodpovedna verejnd mienka
— to vsetko su dolezité prejavy zakladného prava na dialég a informacie vnutri
Cirkvi.“ (Cal)

Aj tato ulohu dialégu, vychovy a vzdeldvania nase katolicke médid plnia jed-
noznaéne slabo a nedostato¢ne. Tie vynimky, ktoré sa o to pokusaju, ako napr.
Zrno, s mnohymi povazované za takmer heretické — Zrno bolo asi pred rokom
aj z tohto dévodu vykazané z kostolov.

Katolicke noviny

Zvlast treba spomenut’ Katolicke noviny (KIN), lebo vystupuju ako oficialne
médium Cirkvi, maju z krest’anskych médif s ndskokom najvyssi naklad a vni-
maju ich aj odbornici pri rozboroch celkového zlozenia slovenskej tlace. V roku
2008 boli s priemernym predanym nakladom 85 072 kusov na 6. mieste medzi
tyzdennikmi (1. Novy Cas pre Zeny — 206 212 kusov; 2. Plus 7 dnf — 179 431
kusov... 15. Tyzden — 14 927 kusov). Asi 20 % respondentov KN ¢ita aj iné ako
krest’anské noviny a ¢asopisy. (KN 2/2009) Podl'a prieskumu KN, by viac ako
tretina Citatel'ov na obsahu ni¢ nemenila, s ¢im je redakcia spokojnd, no takmer
ni¢ nepise o tom, s ¢im zvysné dve tretiny spokojné nie st a ¢o a ako by chceli
zmenit’. ,,Dobrymi marketingovymi aktivitami® chce oslovit’ najma strednu ge-
nericiu. A ¢o tak obsahom?

Nie som sam, komu prekaza a vidi sa mu ¢udné, ze KN nedokazali nalezite
kvalitne a pruzne reflektovat’ ani také témy, ako su zmluva medzi Slovenskou re-
publikou a Svitou stolicou, postavenie cirkevnych §kol, vyuc¢ovanie nabozenstva
na skolach a jeho okliest’ovanie sicasnou vladou, cirkevny majetok, utoky SIS
na biskupa Balaza (v ¢ase, ked’ parlamentu predsedal 1. Gasparovi¢), socidlne
ucenie Cirkvi, zakon o vyhrade vo svedomi, ohdnanie sa krest’anstvom u niekto-
rych politikov, pricom ich spravanie a ziskavanie mnohomiliénovych majetkov
je v prikrom rozpore s krest’anskou moralkou. Alebo, ze ani KN, ani cirkevni
predstavitelia nereaguji nalezite na to, ako sa za sucasnej Ficovej vlady (SMER

— SNS —HZDS) znizuje aj pocet nabozenskych vysielani STV.



Disknsné prispevky 77

Jan Pavol II. kratko pred smrt’ou prijal redaktorov zo 150 katolickych c¢aso-
pisov existujucich v Taliansku a pod’akoval im, ze vysvetlujd spolocensko-poli-
tické udalosti v sulade s ucenim Cirkvi. Nasim KN a vicsine katolickych médif
by tak d’'akovat’ nemohol, skor naopak.

Iné média

Prinosom je existencia Radia Lumen a TV Lux, za ktorou stoji mnoho obe-
tavej prace. Zvlast’ v ekonomickej presile komerénych médif je vsak velkou sko-
dou a chybou prerusenie spoluprace TV Lux a TV Noe. Pokial ide o katolicke
elektronické médid a relacie vo verejnopravanych médiach, nielen viaceri od-
bornici im vy¢itaji predovsetkym slabu profesionalnu droven. Tiez dostato¢ne
nereflektuju niektoré témy, slabo vzdelavaju a ucia posluchacov argumentovat’
v réznych diskusiach. Zastipenie Cirkvi v rozhlasovej rade sa neprejavuje ziad-
nymi vysledkami.

Na porovnanie moze kazdy vidiet’, ze napr. cesky Katolicky tydenik sa v
podstatne vicsej miere a kvalite venuje aj aktudlnym spolocensko-politickym
otazkam. Komentarmi, rozhovormi, diskusiou. Aj vautrocirkevna diskusia je
tam zivsia. Podobne v inych krajinach. Napriklad talianske Civita cattolica ¢i
dennik Avvenire s kvalitnymi komentarmi o spolo¢ensko-politickych témach,
kde pise aj R. Bottiglione, minister zodpovedny za zalezitosti EU ¢i vynikajici
teologovia. L"Osservatore Romano, ktoré si podla tych, ¢o ich poznajy, ,,ty-
pom nasich KN, cituju aj svetové agentiry — samozrejme, ked sa vyjadruji k
verejnym témam. A je tam katolicka televizna stanica a iné. V Polsku je celo-
statne katolicke radio Maria a televizia Trvam, druhé, skor regionalne radio, a
televizia Niepokalanov a skoro v kazdej diecéze aj diecézny rozhlas. Celostatny
Nas dennik, ma vel'a aktualnych politicko-spoloc¢ensko-kultirnych ¢lankov a
spolupracuju s nim vynikajaci novindri, komentatori a politické osobnosti. Po-
dobne vela d’alsich ¢asopisov. Napr. aj radio Maria, v ktorom je vel'a modlitby,
vysiela aj rozhovory na aktualne politické témy a politik, ktory tam pride, vie, ze
ho poc¢uva i niekol'ko miliénov Fudi.

Pudu i vladarom

Proroci, pastieri, ucitelia, ,,aby pripravovali svitych na dielo sluzby, kym ne-
dospejeme vsetci k... poznaniu BoZicho Syna, k zrelosti muza, k miere plného
Kristovho veku, aby sme uz neboli malymi det'mi, ktorymi sem-tam hadze a
zmieta hocijaky vietor klamlivého F'udského ucenia, ktory podvodne strhava do
bludu. Ale Zime podla pravdy... Uz nezite, ako ziji pohania, v marnosti svojho
zmyslania, so zatemnenym rozumom, odcudzeni BoZiemu Zivotu pre nevedo-
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most’...“ (Ef. 4,1 — 29) Jeden z prvych textov v reci nasich predkov je Meto-
dovo ,,Napomenutie vladdrom®. Ostrejsie ich napominali proroci i Jan Krstitel.
Jan Pavol 1. na svojich cestach tiez jasne pomenoval spolocenské problémy a
ich priciny. Aj v pritomnosti vladcov, ktoti za to niesli zodpovednost’. ,,Praca
katolickych novinarov sa dnes zdd este namdhavejsou, lebo k zmyslu pre zod-
povednost’ a sluzbu treba pripojit’ profesionalitu a schopnost’ dialégu s laic-
kym svetom.” ( Benedikt XVI.) Vatikansky statny sekretar kardinal T. Bertone
v Mexiku na stretnuti rodin povedal, ze z laickych veriacich treba vychovavat’
kvalifikovanych odbornikov a viest ich k zodpovednosti za Cirkev.

V napominani vladarov, vzdelavani a vychove vsetkych k zrelosti dospelych,
vnutorne slobodnych, aktivaych a zodpovednych krest’anov, schopnych s ne-
zatemnenym rozumom reagovat’ na klamlivé bludy politického populizmu, re-
klam a ideolégif nase katolicke médid za poslednych 18 slobodnych rokov svoju
ulohu nesplnili.

,»olovensky narod bol po desat’ro¢ia umne vedeny k tomu, aby prestal roz-
myslat’, argumentovat’ a vyrovnavat’ sa s nahl'admi inych rozmyslajucich a ar-
gumentujucich.” (prof. Dr. phil. Emilia Hrabovec, dekanka Filozofickej fakulty
TU a profesorka Viedenskej univerzity, 2007) ,,Aj tato vzdeland vrstva je vlast-
ne na l'udovej drovni, so vsetkou nevypocitatelnost’ou... a nezriadenost’ou, a
programovo nechce prekonat’ l'udovu drovenl. Jej tvarnost’ je nedostatok tvar-
nosti.” (L. Hanus) Neplati to v mnohom i o vicsine nasich médii? A nielen o
nich.

,Druhy vatikansky koncil potvrdil, Ze clenovia Cirkvi by mali slobodne a s
déverou davat’ najavo svojim pastierom svoje potreby a zelania, ako sa svedci
na dietky Bozie a na bratov v Kristovi; lebo podla svojho vzdelania, odbornosti
a vaznosti, ktoré pozivajd, su opravneni, ba niekedy aj povinni povedat’ svoju
mienku o veciach tykajicich sa dobra Cirkvi.“ (C a 1) Preto som, s umyslom
spravit’ nieco dobré pre Cirkev a Slovensko, obetoval nieckol’ko hodin a napisal
tento text.

Pavol Martinicky
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Mili priatelia,

dovolte, aby som sa vratil k téme, ktord v tvode nacrtol pan Jozef Tiflo,
predseda USKI a ktora vychadza z nazvu seminara: Plnia katolicke média v
slovenskej spoloc¢nosti svoju tdlohu? Ked chceme hovorit’ o tlohe médii ako
takych, ta v prvom rade vyplyva z ich prirodzenosti — ved’ sa to prostriedky
spolocenskej komunikdcie. Teda ak st v jej prospech, ak spoloc¢nost’ informuja
a zjednocuju, plnia média ako také svoju zakladna funkciu. Problém, ktory pan
Tino otvoril, a to, ze na prvom mieste u mnohych slovenskych médif nie je ko-
munikacia, ale zisk, podl'a mna vyplyva z ,,amerikanizacie” nasich slovenskych
médii. Teda z ponimania ich miesta viac z pozicie showbiznisu, nez masmédii.
No a showbiznis ako kazdy biznis, je o zisku.

Pri tomto prvom pohlade ¢i dlohe, by som chcel povedat’, Ze ,,nase” ka-
tolicke masmédia tuto svoju ulohu plnia. Podme vsak d'alej — zo spominanej
prirodzenosti plynie aj jeden z ciel'ov, ktoré katolickym médiam dava papezska
instrukcia Communio et progressio, a to je ,,vautrocirkevny dial6g™.

Dial6g, to je smerovanie informacii zhora dole i zdola hore, sprava dolava i
naopak. Teda nie to, co spominal Marek Polacek v tret’om z piatich cielov kato-
lickej Televizie LUX. On totiz hovoril skor o servise pre oficidlnych cirkevnych
predstavitel'ov, ako o snahe posunit’ nauku a nazory veriacim. Nie o opa¢nom
smerovani. To tam akosi chybalo a ak sa pozrieme nielen na to, ¢o tu dnes od-
znelo, ale aj na to, ako tu pritomné média funguji, tak vidime, Ze skuto¢ného
vnutrocitkevného dialégu je v nich naozaj malo. Malokto ho tu aj spomenul
— okrem pana Michala Vaska. Teda v tomto smere musime na nastolend titulni
otazku povedat’ Slovenské katolicke média z hladiska tvorby a otvéarania prie-
storu na vnutrocirkevny dialég neplnia dostato¢ne svoju ulohu.

Na tret'om mieste by som chcel o ulohach médif povedat’, Ze ticto dlohy by
pre slovenské katolicke média (ktoré Katolicka cirkev vlastni, alebo sa k nej mé-
did oficidlne hlasia, pripadne maji od nej sthlas k ¢innosti) mala dat’ bud’ KBS,
alebo jej Rada pre spolocenské komunikacné prostriedky. Tu vsak tiez citime
urcita absenciu.

No a na $tvrtom mieste by som chcel spomentt’ ciel, ktory je tiez zahrnuty
v dokumentoch vseobecnej Cirkvi o masmédiach a ktory osobne povazujem
za vel'mi délezity: vytvarat’ (podporovat’) pozitivny obraz Cirkvi. A tu by som
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chcel polozit’ otazku — aky obraz Cirkvi prezentujete? Ako 1 cez vas — vase mé-
dium — mézu I'udia vaimat’ Katolicku cirkev? V tychto diioch v jednej z nasich
televizif isiel film Pompeje. Krest'ania, a teda Cirkev, ktora sme tam videli, to
boli poméhajuci a Pudi milujuci laici. A ¢o vidime, pocujeme ¢i ¢itame v nasich
médiach, kto tam vystupuje ako Cirkev? Papez a biskupil Teda hierarchia. Bo-
jim sa, ze toto nikoho do Cirkvi nepritiahne, takyto obraz nie je lakavy — teda
pozitivny.

V druhej polovici mojho diskusného prispevku by som chcel este spome-
nat’ ciel, taktiez urceny cirkevnymi dokumentmi o masmédiach, ktory je vsak
viac personalny. Je nim profesiondlny pristup, profesionalita nasich novinarov
i vsetkych zamestnancov médii. Jozef Kovacik tu spomenul, akymi zmenami v
technike za 4 roky presla TK KBS. Bol som povzbudeny (nie prekvapeny, lebo
veci sledujem a uz skor som pozitivne hodnotil). Tesim sa tomu a fandim. Je
to totiz jedna z veci, ktoré mozu prispiet’” k pozitivhemu obrazu Cirkvi. Pozri-
me sa vsak na profesionalitu novinarsku a nasledne manazérsku. Tu sa mi zda,
ze sme od ostatného seminara velmi nepokroc¢ili. Viac nez profesionalitu totiz
preferujeme lojalitu. A tak sme sa priblizili (¢i skor neodtrhli) k tomu, ¢o tu uz
bolo za bol'sevického rezimu. Dovolte ndzorny priklad: Ked’ v druhej polovici
80. rokov vybuchla jadrové elektrirent v Cernobyle, nase média o veci povinne
mlcali. Vedeli sme o nej len z ,,diverznych vysielaciek” — Slobodna Eurépa, Hlas
Ameriky a pod. Po troch dnoch sa vak v novindch objavila kratka sprava: Radi-
oaktivita klesal Aka, ako nebezpec¢na, preco to vsetko atd’. — o tom sa nepisalo.
A tak ¢citatel, ktory nemal pristup alebo informacie o ¢o ide, musel byt’ dobre
dezinformovany.

V ostatnych tyzdiioch sme boli svedkami niecoho podobného: KN v ¢isle 5
uverejnili ¢lanok o zruseni exkomunikacie 4 lefébvristickych biskupov. Ohla-
dom nich sa pisalo len o tom, komu adresovali ziadost’ o zrusenie exkomu-
nikdcie. Okrem toho, Ze mlads$im a menej znalym Ccitatefom pravdepodobne
ni¢ nevravel ani termin lefébvrista, ani Bratstvo Pia X., tam nebolo ni¢ o ich
vyrokoch ¢i inych problematickych veciach. V éisle 6 uz nachadzame clanok
,»IKauza holokaust a lefébvristi®. Pise sa v iom sice o tom, Ze sa jeden zo $tyroch
— Richard Williamson — zle vyjadril o holokauste i o reakcii na jeho vyjadrenie
zo strany Bratstva 1 Vatikanu, ale ¢o povedal, sme sa opit’ nedocitali. Esteze tu
dnes, ked’ uz niet ,,diverznych vysielaciek®, mame internet! Tym nechcem pove-
dat’, Ze lojalita je zIa vec, ale skorx, ze je len prirodzenou sucast’ou profesionality,
ktora je ovela dolezitejsial
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A treba povedat’ este jednu dolezitu pravdu: lojalita voci predstavitel'om slo-
venskej Katolickej cirkvi nemus{ byt” lojalitou voci Katolickej cirkvi ako takej a
voci jej uceniul Nejde vsak len o profesionalitu novinarov. Ide aj, a to mozno
este viac, o profesionalny manazment — riadenie nasich médii. Akd v nich mame
viziu, ciele, konkrétne dlohy, ¢o chceme dosiahnut’, koho presne a ako oslovit,
¢i mame analyzy, pracujeme koncepcne, alebo mame len ,,programy*. Takto
nejako to spomenul pan Polacek v reci o vzniku TV LUX — mali sme dost’
materialov... (nemam to presne zapisané, ide o zmysel). Velmi neprofesiondlne
vzniklo pred 15 rokmi aj Radio Lumen! 9 rokov som s tym zapasil. Bola to
zbytocne t'azka robota, stacilo zacat’ manazérsky profesionalne — pripravit’ sal
Prepacte, ale neraz mi ta nasa praca pripada len ako aktivita aktivistow.

Na zaver by som chcel povedat’ aj nie¢o povzbudivé (aby moja kritika nebola
destruktivna, ale konstruktivna — ¢o je ciel’ tohto vystapenia). Dnes oslavujeme
spolupatrénov Eurdpy, sv. Cyrila a Metoda. Okrem toho, Zze su nasim medial-
nym vzorom, lebo ohlasovali evanjelium v reci zrozumitel'nej udu, boli to aj
vyborni (profesionalni) manazéri. Prisli sem pripraveni — vymysleli pismo a uro-
bili prvé preklady. Od zaciatku posobenia na nasom uzemi si budovali tim pro-
fesionalnych spolupracovaikov. A nakoniec mali snahu zasiahnut’ svojim p6so-
benim celd spolo¢nost’, ¢coho dokazom je aj Metodov preklad a prispdsobenie
Monokanonu — byzantského obcianskeho zakonnika. Preto vam (ndm) vSetkym
chcem popriat’, aby sme kracali v §lapajach tychto nasich otcow.

Vladimir Slovak
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sHovorme o médiach Pudsky...«

Viazené damy, mili pani,
vazeni tvorcovia katolickych médif na Slovensku,

vitajte na druhom roé¢niku konferencie, ktora si kladie otazku, ¢i plnia kres-
t'anské média na Slovensku svoju dlohu v spolo¢nosti. Toto podujatie ideovo
vychadza z konferencie, ktora sa uskutocnila v januari 2005 v Bratislave — Dub-
ravke.

Preco sa tato konferencia uskutocniuje opit™? Jej organizatori znova pocitili,
ze si treba na verejnom foére polozit’ tu istd otdzku: Plnia krest'anské média
ulohu v spoloc¢nosti? Tato otazka sa nam javi ako ina modifikicia otazky, ¢i
ako krest’ania plnfime Boziu vol'u v tomto svete. Plnime ako novinari — veriaci
krest’ania — to, ¢o je nasou povinnost’ou? Plnime ako tvorcovia svoju dlohu?
Robime to, ¢o od nas ziada Pan?

Spominam si, ako sme sa pred styrmi rokmi dychtivo zicastnili tejto konfe-
rencie, ako sme so zatajenym dychom sledovali chystany zrod ceskej katolicke;
televizie Noe, ako sme konfrontovali z krest’anského pohladu na Slovensku
novy televizny format reality show. Situacia sa po $tyroch rokoch vyrazne zme-
nila, ved’ z mnohych zmien najviac vystupuje do popredia vlastna slovenska
katolicka Televizia Lux. Aj o nej sa este bude vel'a hovorit’ na tejto konferencii.

Potom tu mézeme sledovat’ dalsi a d’al$i rast internetu a zvySovanie zodpo-
vednosti krest'anov, ktor{ pésobia ako novinari, blogeri ¢i prinajmensom ako
konzumenti na internete. Sledujeme tiez zvyseny zaujem Cirkvi 1 samotného
Svitého Otca o média. Vlani sa udiala aj zmena v obsaden{ predsedu Rady Kon-
ferencie biskupov Slovenska pre spolocenské komunikac¢né prostriedky. V sep-
tembri 2008 sa na tejto pode Katolickej univerzity v Ruzomberku uskutocnil
vyznamny medzinarodny kongres Rodina a média.

Ako sami vidime, tém, o ktorych mézeme hovorit’ slobodne, verejne a v
prvom rade v krest’anskom duchu, je nadosta¢, ba dokonca prevysia svojim
rozsahom samotny rozsah tejto konferencie. Jej icelom je, aby sme si pohovorili
o tom, akym vyzvam i problémom celia krest’anské média na Slovensku, aké
uspechy sa im podarili, co im sposobuje radost’, aki sd ich citatelia, posluchaci
a divaci, aké je zastupenie inzercie v médiach a podobne. Hovorme o médiach
Pudsky. Mozno aj odborne, vychadzajuc z vlastnej praxe, no na zreteli majme
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najmi ulohu médif konat® pre spolo¢né dobro, pre rozvoj F'udskej déstojnosti,
ako to mnohokrat zdoraznuji rozlicné cirkevné dokumenty.

Vizené damy, milf pani,

stojim tu sucasne pred vami ako predstavitel’ jedného z organizatorov, spo-
lo¢enstva mladych katolikov aktivnych v médiach Network Slovakia. Dakujem
vam, ze aj vdaka vasej pomoci m6zeme fungovat’ a kazdoro¢ne organizovat’
niekol'ko vzdelavacich podujati pre mladych. Skisme mozno pouvazovat’ aj nad
tym, ako lepsie formovat’ mladez pre pdsobenie v médiach a ako sa my vsetci
o to mbzeme pricinit’.

Zelam vsetkym ucastnikom tejto konferencie, aby jej myslienky padli na
urodnu podu, aby sme ako krest’ania a Zurnalisti objavili nase poslanie v spoloc-
nosti a plnili ho s nadsenim a nasadenim.

Mojim osobnym presvedcenim je aj to, aby sa tato konferencia uskutoc¢fiovala
pravidelne — mozno raz za $tyri roky, ako je tomu teraz; mozno s ¢astejSou pe-
riodicitou. Ma to svoj zmysel: krest’anski pracovnici v médiach by sa mali spolu
stretavat’ a spolu hovorit’. Nase posobenie v médiach by malo byt’ ¢oraz viacej
dielom Bozim a ¢oraz menej dielom nasim, Fudskym.

Matias Demko
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Co otakavame od katolickych médii?

Nemienim hovorit’ o tom, ¢o odznie z vasich ust, z st odbornikov, ktoti
dlhé roky pracuju v tlaci, rozhlase a televizii. Budem pozorne sledovat’ vase
poznamky o skusenostiach a navrhoch na d’alsie postupy. Predsa vSak mam
svoje predstavy, ako by mala vyzerat’ reflexia pésobenia médii na Slovensku a
niekol'ko poznamok k ich buducej orientacii — nie k samotnej praci. Dovolte,
aby som sa s vami o ne podelil.

Dotknem sa tychto aspektov medialnej prace:

1. Poslanie médii v sucasnej spolocnosti. Preco je dolezité zakladat’ a rozvijat’
kvalitné katolicke (krest’anské) média.

2. Adresati médif — diverzifikdcia obyvatel'stva podla naklonnosti k jednotli-
vym typom médif (dostupnost’, vzdelanie, socialne prostredie a pod.).

3. Vychova l'udi ku krest’anskym hodnotam. Ide o dva aspekty. Jeden aspekt
sleduje skuto¢na potrebu vzdelavania a druhy, vel'mi doleZity, vytvaranie
spravaych postojov.

Nie je dnes tajomstvom, ze komercné média a ¢im d’alej, tym viac aj verejno-
pravna televizia stratili (ignoruju) kontakt s pévodnym povolanim (a platf to aj
o ostatnych druhoch komerénych médii) — sprostredkovat’ objektivny tok in-
formacii medzi miestom udalosti a jedincom a poskytovat’ moznosti kontaktu,
odozvy a reakcie. To sa postupne stava celkom okrajovou zalezitost’ou. Médid,
a tyka sa to hlavne TV, zda sa mi, sa uplne podriad’uju jedinému ucelu — ziskat’
prostriedky. Etické problémy mladych Fudi a usmernovanie ich ¢istého dospie-
vania uz nie su odsuvané na okraj, uz celkom vypadli z dvah riadenia. Chcem
nariekat’? Nie! Chcem zdoraznit’ to, o vlastne vSetci vieme, ze tloha hl'adania
alternativy je naliehava. T4 neposkytne ani STV, ani iné komeréné médium. Tu
treba vstupit’ do arény s novou ponukou. Chvalabohu, uz sa to stava. Je len
otazkou, ¢i je to dostacujuca alternativa pre posluchaca, divaka. Ale o tom dnes
iste bude rec.

Myslim si, ze do zorného pola vsetkych katolickych médii by malo patrit’
celé spektrum Fudi. To ale chce pracovat’ systémovo na programoch, ktoré toto
zariadia.

Okrem toho je vyznamnd diverzifikicia. Publikum ako také neexistuje tak,
ako neexistuje ovocie ako také — su len jablka, hrusky... Treba respektovat’ jeho
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pluralitu — ide aj o dostupnost’ jednotlivych typov médif podla vzdelania, social-
neho ¢lenenia, orientacie a moznosti prijmu a pod.

Co ma trapi?
* Podla ostatnej platnej Statistiky je na Slovensku okolo 70 % katolikov a
okolo 80 % krest’anov. Dobre, kde je problém? Parlament odraza tato sku-
tocnost’, zakony odrazaji tuto skutocnost’. Je to tak? Vsimol som si tvodnik
v ostatnom cisle Zrna, kde pani N. Sallaiova uvazuje o zakone o predman-
zelskej zmluve a hovorf: ,,Institat predmanzelskej zmluvy chee zjednodusit’
rozvodové konanie... takto chce nasa legislativa riesit’ fakt, Ze vymierame.
Citam a pytam sa, preco je pri takej $tatistike 50 % rozvodov? Preco je prob-
lém s interrupciou? Preco je problém s inakost’our? Asi tusite, kam mierim
— bud’ je nase krest’anstvo nespravne, alebo ¢isla uz neplatia. Myslim si, Ze
jedno i druhé.
To, samozrejme, suvisi aj so zlozenim parlamentu. Kto v demokracii vytvara

parlament? My! Ako je teda mozné, Ze sa bojime prijimanych zakonov, ved
tam mame svojich zastupcov! Skutocnost’ véak hovori opak.

Vsimnime si kandiddtov na prezidenta SR. Kolk{ z nich st pripraveni po-
ztiet’ do tvare tych 80 %? Odpovedzte si sami. A este na jednu otazku si

odpovedzme sami — akt Sancu maju (md) i (ten), ktorf to mézu urobit’?
Odpoviem za vas — mizivil

Viazené damy, vazeni pani, ¢o s tym? Sme 19. rok po oslobodeni a obraz nés
netesi. Ked'Ze sme na konferencii o médiach, sustredim sa na pohlad do
tejto oblasti.

Spominal som vytvaranie alternativ. Co mim na mysli? Nase média musia
vytvorit’ ponuky, ktoré budu lepsie ako komerc¢né. Ide to? To viete vy, ale usi-
lovat’ sa o to musime, ina¢ upadneme do stavu ¢istého moralizovania. Neviem
odhadnit’, v ¢om je problém (asi aj vo financiach), ale vyhovorky tu nemaji
miesto. Nase médid musia viest’ mladez a dospelych k mravnej zodpovednosti
a k spravnym postojom.

1) Mladez siaha po TV, internete. Co tam nachéadza, uz som spominal — z
pohladu formovania spravnych postojov ni¢, z hladiska mravnych noriem de-
struktivne sklony. Ako ju usmernit’? Pozndm jedint cestu — mladez musi mat’
lepsie ponuky a tie jej mo6zu dat’ nase média.

2) Aj v terajsich programoch STV sa objavuju (chvalabohu) vyborné filmy
pre mladez — nie si nabozensky ladené, ale nabadaju k spravnym postojom.
Myslim si, ze také filmy (a iné vyborné umelecké filmy) by popri filmoch s nabo-
zenskou tematikou rodi¢om vel'mi ul'ah¢ili vedenie detf a, hlavne, pomohli by
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pri odlakani od skodlivin z komercie.

3) Diskusné relacie su sucast'ou programov v rozhlase a v TV Lux. Myslim,
ze treba tato cast’ posilnit’. USKI disponuje databazou odbornikov na rézne
aktualne témy.

4) Spominal som postoje a myslel som postoje obcianske aj nabozenské (pri-
tom ich nechcem striktne oddelovat’). Tu, myslim si, nase média maju o robit’.
Najlepsia legislativa je zakotvena v srdciach 'udi. V dobe absolatneho relativiz-
mu zdkony pomoézu len malo. My musime dosiahnut’, aby sme vychovali dospe-
lych krest’anov, takych, ktorf budi vyznavat’, Ze podla ovocia sa pozna strom.
Pre takych krest'anov netreba prisny rozvodovy zakon, zakon o interrupciach,
zakon o partnerstvach a pod. tak, ako pre nas netreba zdkon o tom, Ze treba
jest’ a pit’. Zial, &sla upozornujy, ze takych krest’anov je malo. Robme nieco!
Média na to maju.

Ide aj o ob¢ianske postoje, aj tu je povedomie nasich l'udi na nizkej Grovni.
Spominal som parlament. Ako je mozné, ze ma dnesni podobu? Kde st zastup-
covia krest’anov? Nezanedbava sa tato stranka? Asi velmi. Predsa krest’an musi
mat’ na pamiti, ze dat’ hlas, znamena vybrat’ cloveka mravne cistého, ¢loveka
hladajuceho pravdu. A to sa zial nedeje. Média si na to povolané, tejto povin-
nosti sa nemozu zbavit’!

Dobre formovany duchovny profil ¢loveka toto véetko umoziuje.
Prajem vela porozumenia pocas rokovania a ispechov v d’alSej etape prace

v médiach.

Jozef Tino
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Stav katolickych médii v suCasnosti

Stav katolickych médif na Slovensku nie je uspokojivy. Svedcia o tom aj ¢fs-
la z prieskumov citanosti, poctivanosti a sledovanosti. Problematike prijimania
posolstiev katolickych médii sa venujem vo viacerych svojich pracach. V tychto
pracach sa sustredujem na obsahové struktiry jednotlivych médii so zameranim
sa na katolicku tematiku, najma na to, ako sd interpretované masmedialne pro-
dukty, ich obsah a vyznam. Ide o katolicke vysiclanie a katolicku tla¢ v Statnych,
komerénych (sukromnych) a katolickych prostriedkoch masovej komunikacie.

Moéj vyskum sa zameriava aj na interakciu recipienta a na odkazy katolickych
komunikatov. Teda na to, akd je ich vzdjomna spitnd vizba. Pri tychto mojich
pozorovaniach som zistil niektoré nedostatky a negativne stranky pri tvorbe
produktov, uplatiiovan{ komunikacie médif k ich adresaitom. Nickedy sa pri
sprostredkovavani informacii nedodrziavaju interaktivne formy komunikacie v
prospech recipienta. V pripadoch interaktivnych foriem prepojenia je prijemca z
radu verejnosti (posluchdg¢, divak, uzivatel) a ma realnu moznost’ bezprostredne
zareagovat’. Tieto negativne stranky moZzeme niekedy pripisovat’ nedisciplino-
vanym, nezodpovednym novinarom, ktori nedostatocne informuju, skresl'ujd a
neoverene publikuju. Hlavay dévod, preco sa obsah a spracovavanie medialnych
produktov opakuje, tkvie v tom, ze je to obchodne uspesné. Spravanie sa médif
v stcasnosti je ekonomické, ide teda o usilie zvysovat’ zisk prilakanim publika
alebo zvysovanim ¢itanosti, poctivanosti, sledovanosti. Prijatel'nost” ponuky je
podporovana homogeniziciou, ¢im sa posiliuje predstava, ze prave tieto po-
nuikané medidlne obsahy su jediné mozné (prijatelné). No nickedy sa obsah
produktov a jeho spracovavanie meni. udia v médiach prichadzaju s novymi
napadmi a pristupmi, ucia sa ovlddat’ nové technolégie a pracuju s o¢akavaniami
publika, ktoré su premenlivé.

Najvicsim deficitom katolickych médif a médif s krest’anskou problemati-
kou je nedostatok profesionalnych zurnalistov. Mnozstvo katolickych forma-
tov sa vyraba ,,na kolene® a su finan¢ne poddimenzované, nakolko sa snazia
obmedzit’ skodliva reklamu. Problémom je tiez, ze médida musia vyuzivat’ stile
rafinovanejsie sposoby ziskavania ¢itatel'ov, a to najmi grafickou dpravou a vy-
berom tém. Komercionalizacia zasiahla aj masovokomunikacné prostriedky a v
takomto prostredi je nickedy naozaj t'azké dodrziavat’ zasady novinarskej pra-
xe a krest'anskej moralky. Zaujimavym zistenim bolo, ze aj I'udia s katolickym
vierovyznanim dostatocne nevyuzivaju ponuku katolickych médii, aby sa ako
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krest’ania obohacovali vo svojom vierovyznani a permanentnejsie si utvrdzovali
svoju vieru. Aj ked’ vieme, ze vplyv médii, ktory je potvrdeny vyskumami, ma
negativny, ale aj pozitivny ucinok na spravanie, rozhodovanie a nazory, zda sa,
ze niektori recipienti si tuto skuto¢nost’ neuvedomuju alebo nechcu pripustit’
ako fakt. V sdlade s krest’anskymi tradiciami vplyv katolickych médif na cloveka
nabdda svojich adresatov k novym vzorom spravania sa a k zmene zivotného
$tylu. Clovek si vplyv médif nemus sice vzdy uvedomovat’, ani o fiom uvazovat’,
ale hodnoty, ktoré preferuje, vyrazne ovplyviuju jeho zivot. Katolicke média sa
snazia svoje medialne produkty vyrabat’ v prospech cloveka, pre jeho blaho a
d'al$i harmonicky rozvoj osobnosti.

Ked'ze som skumal interakciu cloveka a médii, zda sa, ze prijemcovia médif
nerobia ni¢, aby zabranili vysielaniu, ktoré propaguje nasilie, nenavist’ a xenof6-
biu. Zasluhu na tom m4 mald medialna ponuka ndbozenskych relacif, nakol'ko
aj v dnesnej dobe ide o ideologizaciu spoloc¢nosti v zmysle materializmu a od-
vracania sa od viery.

Miroslav Volcek
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Je mlc¢anie obrana?

Ked' sa obranou médii stava micanie...

Je spominané konanie opodstatnené a nakolko ide v podobnych pripadoch
o nezodpovednost’?

Pred poslednymi volbami v USA sa v katolickych médiach objavovali témy
usilujice sa priviest’ Fudi k spravnemu vyberu. Nebolo to jednoduché, nakol-
ko i Katolicka cirkev v Spojenych §tatoch americkych nedokazala hned’ zaujat’
jasné stanovisko. Odpoved’ou je pohl'ad na predvolebné profily prezidentskych
kandidatov pripominajucich uréitym spésobom tych slovenskych pred druhym
kolom prezidentskych volieb.

Za zmienku stoji reakcia katolickych biskupov Floridy v Orlande. Vo svo-
jom vyhlaseni k prezidentskym vol'bam z 15. septembra 2008 stanovili niekol'’ko
zakladnych bodov, ktorym by mal krest’an podriadit’ svoju vol'bu. Nasledova-
niahodny je viak prispevok uverejneny v periodiku Florida Catholic. Clanok kri-
ticky hodnoti stanovisko biskupov. Na ziklade vyjadreni McCarrona, riaditela
Floridskej katolickej konferencie, objasfiuje vyznam vyhlasenia: ,, Biskupi hovoria

ako volit, a nie kobo. !

I na prvy pohlad ,,neomylné vyhldsenie* biskupov podlahlo v katolickom
periodiku kritike. Kritika, ktora mnohym krest'anskym médiam chyba, alebo sa
jej ujimaju s obavou.

Dat priestor vyjadreniam, ktoré zhodnotia i vyhldsenia kléru, je dnes nepo-
pularne, ak nie nemozné. Predpoklada kritiku vlastnych radov. Nie je jednodu-
ché vyjst’ z niecoho ustaleného, zo $ablény casto obsahovo sterilne;.

Posolstvom Svitého Otca Benedikta X V1. sa zdoraznuje zodpovednost’, kto-
ra vyplyva z poslania médii. , ' phwv komunikacnych prostriedkov na $ivot sicasného
Cloveka preto vyvoldva nevybnutné otdzky, ktoré si vygadujii roghodovania a neodkladné

1 KELLY, D.: State‘s bishops say how to vote, but not for whom. In: Florida Catholic. 2008, 26.
sept. - 9. okt, s. 5.
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odpovede.“ * Je naivné domnievat’ sa, Zze mlcanie o udalosti, ktora Citkvi na prvy
pohl'ad podkopava nohy, nieco vyriesi. Na zaklade toho je priam povinnost’ou
zaujimat’ stanovisko.

Namieste je i otazka, ¢i chapat’ krest’anské média ako protipél komerénych.
Kto vytvori opoziciu voéi médiu, ktoré vidi na Cirkvi iba negativne a, navyse,
svojim pristupom casto spracuje dand tému povrchne? Lebo podla Benedikta
XV, nemozno chapat’ média len ako prostriedky na sirenie myslienok, ale nusia byt’i nds-
trojmi v stusthe spravodlivejsieho a solidarnebo sveta.“ > My mame také média aj snahu
¢i odvahu, no rovnako i strach.

Prichadza cas na realizaciu nastolenych otazok v praxi, rovnako ako na pripus-
tenie kritiky aj vo ,vlastnych radoch*. A to je vicsinou najt’azsie...

Jan Hacek

2 OLEKSAK, P: Citkev 2 média. Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku, Filozofic-
ka fakulta, 2008, s. 182.

3 Porov: OLEKSAK, P: Cirkev a média. Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku,
Filozoficka fakulta, 2008, s. 181.
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Krest’anské média ako mienkotvorny Cinitel

Vzt'ah medzi médiami a krest’anskym myslenim je plny komplikacii suvisiacich
s ich hodnotami v rasticom pluralizme modernej doby. Zatial' ¢o médiam tato
doba prinasa neobycajny priestor, krest’anstvo zapasi s jej dosledkami — ,,senzu-

1

alitou bez srdca“.

Kultirny smer spoloc¢nosti uz neposkytuje nabozenstvu rovnaku oporu ako
kedysi, ¢o sa odraza i v tvorbe krest’anskych médii. Doba napriek tomu nie je
tou, ktora zapricinuje tvorbu ¢lankov, ktoré nedokazu zaujat’, nedostatok citu pre
zaujimavé témy ¢i posolstvo, ktoré je opit’ raz prezentované ,,rovnako®. V kres-
tanskych médiach tiez chyba aktivna reflexia na celospolocenské témy, ktoré do-
kazu oslovit’ aj profanne publikum. Ich tabuizovanie ¢asto poukazuje na strach a
neochotu robit’ veci inak.

Kfriticky postoj vyvazuju snahy o vnutrocirkevnu spolupracu krest’anskych mé-
dif. Treba v$ak dodat’, Ze napriek istému pokroku ostava nedostacujica.

Mozno utopisticky, ale urcite odvazne znie aj predstava postupného prehibenia
spoluprace krest'anskych a sekularnych médii. Na oboch stranach je potrebné
zamerat’ sa na témy, ktoré vytvaraju kontaktny priestor, resp. sluzia ako spajacie
mosty prepéjajuce nabozensky a sekularny svet.

Krest’anské média si v tomto usili povinné ponukat’ alternativu. Najvacsim
motivacnym cinitefom by mal byt ich vlastny obraz v sekularnych médiach — ne-
gativizacia ndbozenskych tém, predsudky, prezentovanie nabozenstva ako dema-
gogie, bulvarizacia nabozenskych tém ¢i ich ¢asta neznalost’.

Nabozensky novinar potrebuje byt” lepsi. Musi vediet’, ze posolstvo urobi zau-
jimavé a prijimané len vtedy, ak ho vloZi do praxe. Vytvorit® akési ,,praktické®
evanjelium, ktoré nezmen{ identitu krest'anského posolstva, ale jazyk, ktorym je
posolstvo komunikované. Hoci ostava krest'ansky novinar nad’alej tym, ktory ho-
vori ,,t'azké™ témy v sekularizovanom svete.

Je potrebné si uvedomit’, o akd t’azka vyzvu ziadame. Nadej na zmenu zavis{

1 Porov.: Weber M.: Asceticism and the spirit of capitalism. In.: Parsons, T.: The protestant
Ethic and the Spirit of Capitalism. London: Allen a Unwin, 1930, s. 182.
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aj od toho, ¢i si pripustime, Ze staré reakcie a postoje st neadekvatne a budeme
stavat’ nové veci na novej situacii, ktora okolo nas existuje. Pretrvavanie sucasné-
ho nezaujmu a pstrosicho postoja mnohych krest’anskych médii by bol viac ako
len chybou.

Hedviga Hennelova
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Aby sme mohli hlasat’ zo striech...

Zamyslat’ sa nad poslanim a ulohou médif a novinarov je nelahka uloha.
Omnoho t'azsie sa vsak javi uvazovat’ nad hodnotami, ktoré by mali kreovat’
novinara — katolika, ¢i radsej krest’anského zurnalistu a média, v ktorych veriaci
novinari pracuju. Ale existuju vobec taki novinari? Ak ano, aké ulohy pre nich z
ich postavenia vyplyvaja? Aky nizor ma na ich poslanie Cirkev?' V nasom pris-
pevku sa budeme usilovat” odpovedat’ na tieto otazky. Okrem nich predstavime
nas pohl'ad na aktudlnu klimu v slovenskych médiach so zameranim sa na osobu
zurnalistu, veriaceho novinara.

I. HPadanie pravdy

Obvykld fraza, ze novinar je ten, kto hPada pravdu, je dnes v usiach mnohych
slovenskych novinarov skor prezitok. Hladat” pravdu dokaze zamestnanec bul-
varu, nebulvaru i seriézneho periodika. Doba je rychla a média bezia s iou. No-
vinari reaguju zo dna na den, z hodiny na hodinu, dokonca z minuty na minutu.
Je naivné predpokladat’, ze vsetky témy maju aj dokonale nastudované, hodnoto-
vo vysporiadané, ze ziskaji komplexny obraz o udalosti, ze oslovia vsetkych tych,
ktorych sa témy dotykaju.

Moderni zurnalisti radsej vytvarajd nové postoje namiesto toho, aby pevne
stali. Byt konzervativny preto v medialnom prostred{ automaticky znamena pi-
sat’ proti prudu, pisat’ inak, ako sa ocakava. V encyklike Fides et ratio Jan Pavol
II. konstatuje, ze existencia I'udskej bytosti je poznacend pribehom hladania.
., Viera a pravda st ako dve kridla, ktorymi sa Pudsky duch povznasa ku kontem-
placii o pravde. Ttdzbu poznat’ pravdu a nakoniec poznat’ Boha vlozil do srdca
cloveka Boh, aby clovek tym, Ze bude poznat’ a milovat’ Boha, mohol dospiet’
aj k plnej pravde o sebe samom.” Uspel by papez, ktory kazdoro¢ne venoval
nemald pozornost’” médiam a novinarom, s takymito myslienkami u dnes$nych
postmodernych teoretikov etiky zurnalistiky? Zaklada sa ale dnesna novinarc¢ina
len na prospecharstve a z povolania, ktoré v sebe nosi vznesené ulohy, sa stal
nastroj v rukach mocnych, bohatych?

Existuje niekolko kédexov novinarskej etiky, ktoré stanovuji v mnohych kra-
jinach sveta normy novinarskeho spravania, sebaregulacie médil. Ustanovenie
(alebo jeho modifikaciu), ktoré novinarovi prikazuje hl'adat’ a publikovat’ pravdu

1 Na ucely tohto prispevku sa budeme zameriavat’ najmi na Katolicku cirkev.
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vzdy, bez ohl'adu na dosledky, ndjdeme v kazdom z nich. Uvedené ustanovenie
je natol'ko konkrétne a vazne, ze ma v sebe kisok z prioritnej tlohy, fundamentu
novinarciny. Patrat’ po pravde, pochopit’ ju a informovat’ o nej.

I1. HPadanie slobody

Sloboda je zakladnym predpokladom skuto¢ného pokoja a zaroven jednym z
jeho najvzacnejsich plodov. Média slizia slobode, ked’ sluzia pravde, avsak brania
slobode, ked’ sa vzd’aluji od toho, ¢o je pravdivé a rozsiruju loz, alebo vytvaraju
atmosféru na nezdravé emotivne reakcie na rozne udalosti.?

Sluzit’” slobode predpoklada, Zze média budu slobodné, ze vytvoria slobodné
prostredie pre zurnalistov hl'adajucich pravdu. Novinarske poslanie totiz zavizu-
je média, aby sa povzniesli nad ekonomické zaujmy, k tomu, aby z tvorcov v mé-
didch nerobili rukojemnikov vlastnych ekonomickych ¢i mocenskych zaujmov a
usilovali sa slizit’ pravym spolocenskym zaujmom. Zurnalisti maji zodpovednu
pracu, aby nedobré veci a udalosti v spolo¢nosti odhalili, pochopili a upozornili
na ne Tudi. Okrem zdbavy, ktord v sucasnosti povysili na najhlavnejsi zamer a
ciel, maji médid aj vzdelavat’ a informovat’. Malokedy vsak ich spravy kopiru-
ja aktudlny spolocensky zaujem, malokedy su informac¢ne hodnotné. Samotny
fakt, ze média, ako zvyknu deklarovat’, prisposobuji svoj obsah prijimatel'om,
je kontroverzny. Nebudu (itatelia, divaci alebo posluchaci prijimat’ vzdy to, o
im média naservirujd, pripravia? Ako mé6zu vobec v programoch médif hladat’
hodnotné obsahy, ked’ ich tam tvorcovia nezarad’ujir

ITI. HPadanie spravodlivosti a lasky

Médid maju jednoznaénd povinnost’ podporovat’ spravodlivost” a solidaritu.
Tudia m6zu sledovat’ spolo¢né dobro a brat’ zan na zodpovednost’ verejné au-
tority len vtedy, ked’ maju slobodny pristup k pravdivej a dostato¢nej informacii.
Nestaci najst’ sposob, ako zaistit’ pristup spolocnosti k potrebnym informaciam,
ale je potrebné zabezpecit’, aby nebola vylicena ani z aktivnej a zo zodpovednej
Ucasti na rozhodovani o obsahu médiif a na stanovovani struktdr a zasad riadenia
spolocenskych komunikaénych prostriedkow. ?

2 Jan Pavol II: Prostriedky spolocenskej komunikacie v sluzbe pravému pokoju vo svetle Pacem
in terris. Posolstvo k 37. svetovému dnu spolocenskych dorozumievacich prostriedkov; 1. 6.
2003.

3 Porov.: Jan Pavol I1.: Prostriedky spolocenskej komunikacie v sluzbe pravému pokoju vo svet-
le Pacem in tertis. Posolstvo k 37. svetovému dnu spolocenskych dorozumievacich prostriedkov,
1. 6. 2003.
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Objektivita — spravodlivi moznost’ prezentovat’ nazor na udalost’, na spo6sob
jej prezentovania — by mala byt jednym zo zasadnych principov v medidlnej tvor-
be. O to viacej, ak sa 'udi dotyka. Ak maji médida moznost’ v kratkom case, tak-
mer hned’, upozornit’ Pudi na nepravosti, ale aj mnohé dobra, ich najvlastnejsim
usilim by malo byt §irit” pokoj a lasku. Mozu prispievat’ k mieru a milosrdenstvu,
ale aj rozsirovat’ nenavist’ a zlobu.

IV. HPadanie spoluprace

,,Na ceste 'udského hladania si Cirkev Zela byt’ priatel’kou spolocenskych do-
rozumievacich prostriedkov; lebo vie, ze kazda forma spoluprace poslizi dobru
vsetkych.“* Spoluprica sa nezaobide bez dialégu, bez vzajomného pochopenia
médif Cirkvou a Cirkvi médiami. Aj najlepsia spolupraca vsak moze priniest’ roz-
diely, ale tie predsa nachidzame aj v najtrvacnejsich zvizkoch. ,,Casto v najhlb-
$ich priatelstvach su to prave rozdiely, ktoré povzbudzuju tvorivost’ a upeviiuju
vzt'ahy.“> Otvorena Cirkev, ktord je schopna a pripravend medidlnym jazykom
sprostredkovat’ vecné pravdy, nie ich medidlne skreslenie, je este stle vyzvou pre
nas vsetkych.

Ak pre médid neexistuje absolitna pravda, je neustaly priestor na prezen-
tovanie pravd subjektivnych. Ak zurnalisti nenachadzaji v Cirkvi schopnych a
ochotnych komunikatorov, ktorf dokazu prezentovat’ zjavené pravdy, dochadza
k relativizovaniu. Ak vSak predoslé sklamania zo strany Cirkvi, prameniace ¢asto
zo zamerného dezinformovania, d’alej ovplyvnia ich reakciu, bariéra nespolupra-
ce sa len prehlbuje. Ak zo strany médif prevazi snaha o senzaciu nad seridéznym
pristupom hl'adania pravdy, situdcia je rovnaka a priepast’ vzajomného nepocho-
penia sa rozsiruje. Pretoze to, ako mozeme vyzerat', ur¢ujeme predovsetkym my,
ako budeme vyzerat’ naozaj, urcuju média.

Vyzvy a povolania

Veriaci novinati st zo svojho poslania zvlast” povinni stat’ sa obhajcami prav-
dy, spravodlivosti, slobody a lasky. Hlasat’ a zit’ Kristovu blahozvest’ nemozno
oddelit’ od ich sikromného ani pracovného zivota.

Popri zbehlosti vo svojom povolani sa maju masmedidlni tvorcovia vyznaco-

4 Jan Pavol I1.: Spolocenské dorozumievacie prostriedky: priatel'ski sprievodcovia pre tych,
ktorf hl'adaju Otca. Posolstvo k 33. svetovému dnu spolocenskych dorozumievacich prostried-
kov, 16. 5. 1999.

5 Tamze.
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vat’ aj vysokymi 'udskymi kvalitami. Pretoze komunika¢né prostriedky stoja v
sluzbe T'udstvu, maju byt” ochotni horlivo slazit’ inym. Ducha sluzby a ochotu
sluzit” mézu mat’ len d, ktoti rozumeju ¢loveku a maju ho radi, pripomina Pas-
toracnd instrukcia k dekrétu Druhého vatikdnskeho koncilu o spolocenskych ko-
munikaénych prostriedkoch Communio et progressio — Spoloc¢enstvo a rozvoj.

Zasepa a Oleksak konstatuju: ,,Pre krest’anského tvorcu, tiziaceho slazit’ clo-
vekovi, mus{ byt’ viera tou prizmou, cez ktora pozorujuc svet, lepsie nez ktokol’-
vek iny, moze nazriet’ do hibok 'udskej dramy, lepsie predstavit’ cloveka a jeho
potreby. Z druhej strany mu viera pomaha a umoznuje maximalne vyuzit’ vsetky
svoje kvality. Katolicky tvorca nie je ,,ani anjelom, ani zvieratom®, ale s pomo-
cou Kirista sa usiluje byt’ naplno ¢lovekom. Poznanie Boha bez poznania vlastnej
slabosti totizto plodi zufalstvo.**

S rozvojom masovych médif a medialnej komunikdcie zacal aj rast vyznamu
tych, ktori v médiach pracuji. Tvorcovia v masmédiach maji nepochybne vplyv
na podobu vystupu, ktory ponukaju prijemcom (Citatefom, divikom, poslucha-
¢om), dokonca aj oni sami su sicast’ou tohto vystupu. Ich hodnoty, postoje,
spravanie, pracovné rutiny formuju ich tvorbu.”

Novinarti by teda mali byt’ dstami obycajnych Pudi. Skutoénému zurnalistovi

193

nikdy neprestane ,,chutit™ clovek, jeho problémy, pribehy, starosti a radosti. Cim
viac sa bude usilovat’ poznat’ prijemcov, vazit’ si ich spésob myslenia, ¢im viac
bude chciet’ vaiknut’ do ich dusi, tfym bude schopnejsi prisposobit’ sa ich potre-
bam a vplyvat’ na to, aby média rozsievali porozumenie a voutorna duchovnd
spriaznenost’. Stale viac a viac sme totiz, my — novinari, kontrolovani F'ud'mi, kto-
tf nezdiel'aju nase hodnoty a myslia si, Ze to, ¢o robime, nema ziadny vyznam.®
Len opitovny navrat k ¢loveku ako predmetu nasho novinarskeho zaujmu, k
jeho problémom a dobram, je cesta k zodpovednym médiam. O to viac, ak v nich

posobime ako veriaci Zzurnalisti.

Mgr. Vladimir Buzna

6 ZASEPA, T. — OLEKSAK, P: Medidlna vychova. Ruzomberok: Katolicka univerzita v
Ruzomberku, Filozoficka fakulta, 2008, s. 164. ISBN: 978-80-8084-291-8.

7 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost. Struény tdvod do studia médii a medialni
komunikace. Praha: Portal, 2003, s. 81. ISBN 80-7178-697-7.
8 Porov.: MAEGUERRITE J. B.: Média: Respektovanie pravdy a dostojnosti ¢loveka. In.: RON-

CAKOVA, T. (ed.): Rodina a média. Zbornik zo svetovej vedeckej konferencie. Ruzomberok:
Katolicka univerzita v Ruzomberku, 2009, s. 181. ISBN: 978-80-8084-421-9.
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Aka by mala byt’ tloha krest’anskych médii?

Ak chceme hovorit’ o tom, ¢i plnia katolicke média svoju tlohu v slovenske;
spolo¢nosti, musime tato dlohu najskor poznat® a identifikovat’.

Prvoplanovo je funkcia médif, ako takych, jednoducha. Informovat’. Teéria
by si ziadala dodat’, ze informovat’ treba objektivne, pravdivo, aktualne... to je
to, ¢o ovladame. Najlepsie prave teoreticky. Realita nas ale uci, ze média su dnes
aj vo svojej informacnej, ¢i spravodajsky pomenovanej casti svojho vysielania,
zamerané najmi na volnocasové, l'ahké informacie, ktoré anglicka zurnalistika
nazyva soft news. Ak zdjdeme d'alej a soft news este viac odlah¢ime, pridaime
prvky zabavy, drobnej senzacnosti ¢i pikantnosti, zmestime sa do pojmu info-
tainment.' A prave toto su prvky, ktoré s dnes ziadanym artiklom recipientow.
Médid, ak chct prezit’ a byt’ dspesné, musia tejto poziadavke vyhoviet’. Koniec
koncov, dostali sa do tejto situdcie samy. Rezignacia na seridéznu zurnalistiku — v
tom lepsom pripade ,,len® jej potlacenie do tzadia v podobe mensicho priestoru
— vo vicsine médif naucila recipienta na to, co dnes vyzaduje. Vidime to denno-
denne na predajnosti a sledovanosti médii. To je jedna strana dnesnych médif
— tych profannych.

Popri nich viak v nasej spolocnosti jestvuju aj média krest’anské. Aj ich ulo-
hou je v prvom rade informovat’. Avsak tak, ako sa svetské média bulvarizuju,
ich opa¢nym pdélom su prave tie katolicke, ktoré tvoria voci bulvaru kontrast.
Ano, aj kontrast je potrebny. Potrebujeme média, ktoré budi cez autoritu Cirkvi
evanjelizovat’ a pastordlnym pristupom vypliiat’ potrebny medialny priestor. >
Potrebujeme ich na budovanie a posilnovanie viery, stavbu a rozsirovanie kres-
tanskej komunity, poskytnutie opacného nazorového spektra. Toto nam — s
drobnymi vjhradami — na Slovensku nechyba. Co ndm zo strany katolickych
médii chyba je alternativa. Ak sa chce Cirkev na Slovensku zamerat’ okrem iného
na ponuku krest’anskych hodnot nepraktizujacim krest’anom ¢i neveriacim — o
¢om hovori Pastora¢ny plan z rokov 2001 az 2006 — musi ponuknut’ alternativu

1 INFOTAINMENT: sposob stvarfiovania spravodajskych obsahov je metdéda nazyvana
infotainment (vzniklo spojenim anglickych slov Infor + mation — informacia s Enter + tainment
— zébava). Porov.: ZASEPA, T., ILOWIECKI, M.: Moc a nemoc médif. Bratislava: Typi Univer-
sitatis Tyrnaviensis, 2003, s. 30

2 Porov.: OLEKSAK, P: Cirkev a médii. Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku,
2008, s. 66
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prive pre tento typ recipienta.’ Dalsie dva body zo spominaného programu
— prezentacia obrazu Cirkvi v spolo¢nosti a taktiez aj vytvaranie jednoty a pocitu
spoloc¢enstva medzi veriacimi — st vic¢sinovou napliou existujucich katolickych
médii. Problém je, Ze po tomto type novin, clankov ¢i relacii siahne skutoc¢ne len
clovek vyhladavajuici tzkoprofilové informacie zamerané na katolicku vierouku.

Korko je takych I'ud{?

Podla prieskumu Market & Media & Lifestyle spolo¢nosti Median SK pocu-
valo krest’anské Radio Lumen za posledné 3 mesiace roka 2008 2,5 % vsetkych
posluchacov, ¢o predstavuje priblizne 120 000 Fudi. Priemerny predany naklad
Katolickych novin sa pohybuje na trovni 80 000 kusov za tyzderi. * Predajnost’
inych tlacenych alebo citanost’ internetovych katolickych periodik a sledova-
nost’ Televizie Lux st tak nizke, Ze ich jednotlivé vyskumy individualne nezaz-
namendvaju. Vo vseobecnosti mézeme hovorit’ o tisickach divakov a citatelov
navyse. Nie st vsak ciele Cirkvi prezentovat’ sa v médiach a, predovsetkym,
zasiahnut’ $irsie spektrum verejnosti vacsie?

Novy Pastoracny a evanjeliza¢ny plan Katolickej cirkvi na roky 2007 az 2013
je podl'a docenta Petra Oleksaka k problematike masmédif zdrzanlivejsi. ,,Spo-
mina, ze Cirkev musela zaujat’ postoj ku korektnosti médii, ze sa zacalo praco-
vat’ na rozvoji krest’anskych médii, Ze dnesné média st pod vplyvom ideologie
liberalizmu, ze v médidch je systematicky utok na manzelstvo a rodinu, a ze
Cirkev chce byt’ pritomna vo svete médif.“>

V citovanych slovach sa da néjst’ sposob, aky katolickym médidm v snahe
ziskat’ ucinny prostriedok v komunikacii chyba. Tak, ako je dnesny medidlny
priestor nasiaknuty ideolégiou socidlneho liberalizmu, tak preco nie je nasiak-
nuty ideolégiou krest'anstva? Cirkev potrebuje svoje sucasné média, ale pot-
rebuje aj také, z ktorych nazvu a prvotnej myslienky, prepacte za vyraz, netrci
— katolicke nabozenstvo. Potrebuje velké, celonarodné noviny, kde bude mat’
krest’anska myslienka, ndzor a pohlad svoje miesto v ramci akéhokol'vek ¢lan-
ku, nie oznacenej rubriky. Potrebuje spravodajsky web tychto novin, kde sa k
ckonomickej krize nevyjadti len keynesovsky ¢i friedmanovsky ckoném tzv.
socialno-liberdlneho alebo, ak chcete, neoliberdlneho razenia, ale aj odbornik

3 Tamtiez, .66

4 http://medialne.etrend.sk/vsetky-media/grafy-a-tabulky. php?medium=tlac&co=tyzdenniky,
(4. 3. 2009)

5 OLEKSAK, P: Cirkev 2 médid. Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku, 2008, s.
68
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krest’anskej formy zastavajuci tedrie konzervativizmu (alebo, ako sa dnes podla
niektorych tedrif hovori, aj Cirkvi spriazneného klasického liberalizmu ) typu
Hayeka ¢i Novaka. Autority, ktoré uznaval aj papeZ Jan Pavol I1. Rovnako by to
malo fungovat’ aj v d’alsich médiach: v televizii, v rozhlase, v ¢asopisoch... Zial,
doba a ucinnost’ prezitia v nej ukazuje, ze ak chce byt’ Cirkev efektivnejsia v ko-
munikdcii smerom k neveriacim a inovercom, nesmie recipientovi ponukat’ iba
produkt s nazvom katolicky. Spominané nové dielo v$ak musi nevyhnutne obsa-
hovat’ myslienky, napady a slovd, ktoré vychadzaju z ucenia Cirkvi a prezentuji
jej postoje. Nevyhnutne vsak musi reagovat’ na konkrétne otazky a poziadavky
zivota. Reflektovat’ problémy ludi. Na ich tlmocenie a podavanie sme tu my.
Mnohi mlad{ veriaci laici zameriavajici sa na médid. A prave tlohou katolickych
$kol, ulohou pastoracie kultury je, aby ich pripravila na aktivou pritomnost’ v
prostredi rozhlasu, televizie, periodickej tlace a inych zdrojov informacif prina-
$ajucich kazdodenné spravy vicsine nasich sucasnikov.” Pretoze sucasné pro-
fanne médid tvoria moralny problém v osobnom i spolo¢enskom Zivote ¢loveka
nasej doby, ktory sposobuje, Ze sa stavaju vyzvou pre vychovu a vzdelanie na
vsetkych urovniach.® Novindri, $tudujici novindri, krest’ania tiziaci pracovat’
v médidch a s médiami, by sme tento produkt, a verme, ze nielen jeden, mali
dokézat® Zivit’. Najskor vsak musi vzniknut’!

Toto je na jednej strane alternativa dnesnému bulvaru, infotainmentu a ne-
oliberalizmu skryvajiceho sa za odbornost’ a seriéznost’. A na druhej strane aj
alternativa inym naboZenskym, duchovnym a mensinovym médiam tvoriacim
zvicsa len nutny ndzorovy kontrast. Tato alternativa vSak podpori a zvyrazni
funkénost’ prave katolickych médif u nas.

Mgr. Peter Kravéak

6 Klasicky (alebo i whigovsky) liberalizmus respektuje sikromné vlastnictvo, pravo na ekono-
micku iniciativu, slobodu v ramci zakona a respekt k tradiciam (naakumulovanym mudrostiam)
a nabozenstvam. Porov.: KRISTOFORY, T.: Liberalizmus — nepriatel’ alebo spojenec Cirkvi?,
http:/ /kristofory.blog:sme.sk/c/19350/Liberalizmus-nepriatel-alebo-spojenec-Cirkvi.html

7 OLEKSAK, P: Cirkev a média. Ruzomberok: Katolicka univerzita v Ruzomberku, 2008, s. 80

8 Porov.: MEZULANIK, R.: Katolicka cirkev a média. In: Média, kultura a naboZenstvi. Praha:
Vyssi odborna skola publicistiky v Praze, 2007, s. 9



DOSLOV

Uloha katolickych médii: odliny pohPad zntitra a
zvonku

Prispevky zozbierané v tomto zborniku predstavuji — tak ako samotn4 akcia
s ¢iselnym oznacenim II za ndzvom — uréité nadviazanie, pokrac¢ovanie, hodno-
tenie, rekapitulaciu. Semindr Plnia krest'anské média v slovenskej spolo¢nosti
svoju ulohu? I sa konal v januari 2005 a texty zozbierané v predkladanej pub-
likacii m6zeme hodnotit’ aj s ohfadom na zavery a odpordcania prijaté pred
Styrmi rokmi.

Prvy posun je badatel'ny uz v nazve, kde vyraz krest’anské nahradil vyraz ka-
tolicke. Organizatori tym chceli pravdepodobne zuzit’ zaber, vyhnat’ sa pripad-
nym nedorozumeniam (pri $irSom koncipovani témy sa 'ahsie najdu organizacie
¢i jednotlivei, ktorf sa z rieSenia nastoleného problému citili nepravom vylaceni),
a najmi efektivnejsie zacielit’ vysledné zistenia a rieSenia. Zial, zda sa, 7e prave
posledna uloha nebola dostatocne naplnena, ba bola naplnend omnoho menej
ako na prvom stretnuti v ramci kratkej tradicie.

Na zéklade predlozenych textov tak mozno sudit’ predovsetkym z ich na-
padného rozdelenia do dvoch kategérif: v prvej sa ocitaju prispevky oficidlnych
pozvanych re¢nikov zastupujicich média podlichajuce priamo Katolickej cirkvi
(¢i uz de iure, alebo de facto) a spravidla majice celoslovenska posobnost’ (s
vynimkou gréckokatolickeho Slova); do druhej kategérie by sme mohli zara-
dit’ prispevky zastupcov mensich médif bez priamej podriadenosti slovenskym
citkevnym autoritam, ako aj viac-menej vsetky diskusné prispevky vonkajsich
odbornych pozorovatelov.

Prispevky z prvej skupiny ostivaju na urovni informacie (¢asto velmi pod-
robnej a zahlcujicej publikum svojou naro¢nost’ou) o ¢innosti, na Grovni opisu
a urcitej apologie daného média. Prispevky z druhej skupiny sa viac sustredia na
uvazovanie o tlohe katolickych médii v spolo¢nosti a o jej naplfiani ¢i nenapliia-
nf — ¢im lepsie odpovedaju na vyzvu dand v nazve semindra. Toto rozdelenie
povazujeme za vel'mi zaujimavé a vyrecné.

Zda sa, akoby bol pri diskusii tohto typu prinosnejsi pohlad zvonku nez po-
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hlad znutra, resp. akoby boli ochotnejsi otvorene vstupovat’ do takejto diskusie
nezavisli tvorcovia a pozorovatelia nez oficialni zdstupcovia z najvyssich riadia-
cich pozicii, ktotf aj na stretnuti takéhoto charakteru prezentuju predovsetkym
spokojnost’ so sucasnym stavom.

Napricek tejto linii spokojnosti a informa¢ného apologetického opisu na tkor
pomenuvania problémov a hladania rieseni, ktora sa zda byt cervenou nit'ou
podujatia, je vSak mozné urcit’ niektoré zakladné body diskusie vhodné na ref-
lexiu.

Potreba mienkotvorného periodika

Podobne ako na predchadzajucom seminari sa icastnici usilovali ndjst’ biele
miesta na mape katolickeho medidlneho pokrytia na Slovensku. No kym na
prvom semindri rezonovala potreba mienkotvorného citkevného média otvo-
rené¢ho diskusii, ako aj magazinového média urceného celej rodine, tentoraz
sledujeme v prispevkoch re¢nikov skér doraz na technicky pokrok, zdatnost’
a vyspelost’. A tak chvalyhodna technicka uroven Tlacovej kancelarie KBS a
Televizie LUX (Radio Lumen sa z tohto vypoctu trochu vymyka, podobne ako
prispevok jeho riaditela Juraja Spuchldka nemozno zaradit’ ¢isto medzi infor-
macno-apologetické texty, lebo obsahuje zvySeny potencial kritickej reflexie,
vedeckej diskusie a hP'adania) akoby mala uspokojit’ hlad publika po konstruk-
tivnej polemike aj po oddychu a zabave. Nie vsetci Gcastnici semindra vsak s
takym nazorom suhlasili, ¢o je zrejmé z uvodnej state Antona Ziolkovského aj z
diskusného prispevku Vladimira Slovaka. A. Ziolkovsky vola predovsetkym po
mienkotvornom periodiku a diecéznych tyzdennikoch. Upozoriiuje tak na to,
ze potreba nacértnutd uz roku 2005 je stale aktualna a ze dloha tlacenych médif
sa neoslabuje a nemozno ju zatlacat’ do Gzadia s cielom presunit’ pozornost’ i
podporu na elektronické média.

Neochota cirkevnych médii vstupovat’ do verejnej diskusie

Vel'mi silno rezonuje v predlozenych prispevkoch otizka ulohy a schopnosti
cirkevnych médif zaujimat’ stanovisko. Osobitne ju vo svojom diskusnom pris-
pevku vyzdvihol Jan Hacek, ktory kritizuje uprednostiiovanie mléania a bez-
obsaznosti pred jasnym vstupovanim do spoloc¢enského ringu s vlastnym nd-
zorom. Oponuje tak Martine Grochalovej, zastupujicej na seminari Katolicke
noviny, ktora v diskusii vyjadrila ndzor, ze aj ml¢anie moze byt reakciou. Michal
Vasko z tyzdennika Zrno nazval takyto pristup ,,vyhnivanim“ problémov na-
miesto ich rieSenia. Anton Ziolkovsky upozornil, ze Cirkev by mala posobit’
ako spolocenska autorita, co si nevyhnutne vyzaduje, aby aktivne vstupovala do
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verejnej diskusie, a to aj konkrétne do tvorby zakonow.

Druhou oblast’'ou rozporu vo vzt'ahu k odvahe cirkevnych médif vstupovat’
do dialégu a niest’ na public square vlastnt kozu sa v ramci diskusie odzrkad-
lenej v prispevkoch ukazuje vnutrocirkevny dial6g. Vladimir Slovak poukazal
na to, ze vautrocirkevny dialég expressis verbis predpisuje katolickym médiam
papezska instrukcia Communio et progressio. Zaroven vsak konstatoval, ze slo-
venské cirkevné médid tuto ulohu neplnia. Stotoznil sa tak s nazorom Michala
Vaska, ktorého prispevok mozno v danom kontexte oznacit’ za najkritickejsi zo
vsetkych. Vydavatel tyzdennika Zrno, ktorému bolo v medziobdobi medzi dvo-
ma seminarmi o ulohe krest'anskych (katolickych) médii odobraté imprimatur,
pomenoval tri zdkladné oblasti, v ktorych by bolo ziaduce vnutrocirkevny dialég
rozvinit: fungovanie a pdsobenie biskupskej konferencie (jej navstevu ad limi-
na u papeza prirovnal k zjazdu KSC, z ktorého tiez navonok prenikli vzdy iba
pozitivne spravy), spolupracu niektorych vysokopostavenych knazov so Stitnou
bezpecnost’ou a mravné poklesky Iudi v Cirkvi. O tychto témach treba podla
ncho hovorit’ v internom, domacom citkevnom kruhu, o ¢o sa podl'a jeho slov
usilovalo prave Zrno. V tejto stvislosti naznacil aj dovod jeho neuspechu, ked’
konstatoval, Ze kazdy, kto sa na Slovensku prestane tvarit’, Ze vsetko funguje na
106 percent, dostane po prstoch. To objasnuje, preco vystupenie Michala Vaska
posobi ¢iastoéne zatrpknuto. Nemozno to v§ak povazovat’ za dovod na konsta-
tovanie, s ktorym v diskusii vystapil hovorca Konferencie biskupov Slovenska
Jozef Kovacik, ked Michalovi Vaskovi vycital nekonstruktivnost’ a bezobsaz-
nost” jeho prispevku vzhl'adom na svoje oc¢akavanie podnetnej kritickej reflexie.
J. Kovacik do diskusie zasiahol aj vyrokom, ze autor, o ktorého prispevkoch v
Zrne M. Vasko hovoril, je odideny knaz, co ho malo v o¢iach publika diskva-
lifikovat’. Typicky argument ad hominem dokresl'uje vyhrotenost’ atmosféry,
ktora v istych momentoch oslabovala potencial seminara v dialégu dospiet’ k
pomenovaniu a rieseniu problémov.

Nedébvera voci urovni publika

Ako jeden z kI'a¢ovych bodov aktualneho stavu katolickych médif na Sloven-
sku sa v prispevkoch zo seminara ukazuje koncept publika. Ak sme vyssie nacr-
tli urcité rozdelenie medzi oficialnymi cirkevnymi médiami a ostatnymi hra¢mi
na tomto poli, mézeme ho sledovat’ aj v pristupe k publiku: Martina Grocha-
lova (Katolicke noviny) aj Juraj Grados (Slovo) zdoraznovali, ze ich publikum
tvoria ,,bezni I'udia®, ¢o podla ich slov vyrazne determinuje tvorcov, nuti ich do
autocenzury a do ohladu na akusi nizsiu mieru schopnosti stravit’ naro¢nejsie,
polemickejsie témy. J. Grado$ to vyjadril vyrazom, Ze citatelom Slova treba este
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stale davat’ mlicko namiesto pevnej stravy. Tento nazor sa ocitol v rozpore s po-
ziadavkou ucastnikov seminara nezaangazovanych priamo na vedeni cirkevného
média brat’ ohPad aj na naroc¢nejsich ¢itatelov a napliat’ medidlnym posobenim
aj iné ako pastoracné ciele. Prave z chybajiceho ohladu na inych ako jedno-
duchych medialnych konzumentov bez vyssich informaénych narokov odvodil
A. Ziolkovsky absenciu uz spominaného ziaduceho mienkotvorného periodika.
Do suvislosti s tfmto nazorom moézeme vsadit’ aj upozornenie V. Slovaka, kto-
ry poukdzal na nepritomnost’ laickych autorit v médiach. Tie tak potom podla
neho ponukaji vonkajSiemu pozorovatel'ovi iba obraz Cirkvi vytvarany jej hie-
rarchiou, ¢o robi Cirkvi v o¢iach verejnosti medvediu sluzbu.

So zaujimavou koncepciou prisiel riaditel' Radia Lumen Juraj Spuchlak, kto-
ry predstavil viziu publika cirkevného média ako spolocenstva. Ak totiz chce-
me, aby cirkevné média formovali, musime si podl'a neho uvedomit’, Ze jedine
spoloc¢enstvo méd formaénu silu. To mozno povazovat’ za novy a novatorsky
pristup, hodny hlbsieho rozpracovania. Ciastoéne sa ho vo svojom vstupe dot-
kla aj Alzbeta Mrakova, $éfredaktorka casopisu Familia, ked’ do centra svojho
prispevku postavila prave otazku prepojenia média so svojim publikom, petio-
dika so svojou citatel'skou obcou. Za klicové problémy, ktorym sa podla nej
venuje primala pozornost’, oznacila otazky, ¢i Citatelia vobec médium v dane;j
podobe che, potrebuju a poznaju. Siahla tak do hibky a do podstaty, ktord by
malo ustavicne reflektovat” kazdé médium s ambiciou napiflat’ urcité poslanie.
Masové médium nemoéze podla A. Mrikovej fungovat’ bez tzkeho spojenia s
osudmi 'udf zijucich v tomto case a priestore, bez prstu na pulze ich problémov
a existen¢nych t'azkosti. Len tak naplni citkevné médium svoju ulohu vyplyvaju-
cu z poslania Cirkvi: upriamovat’ pozornost’ na nadej a viest’ (napriek vsetkym
okolnostiam) k osobnému st’astiu, ¢ize k priatel'stvu s Bohom a k spése.

Neprofesionalita zamestnancov

V suvislosti so sledovanim tlohy katolickych médif sa ako neobiditel'na uka-
zuje personalna otazka, ¢ize charakter tvorcov vypovedi tychto médif. V predlo-
zenych prispevkoch rezonuje volanie po vys$sej profesionalite ich pracovnikov.
V. Slovak upozorfiuje na nezdravé uprednostiovanie lojality na tkor profesi-
onality, ¢o sa prejavuje pri spractvani haklivich tém zamléovanim podstaty spo-
ru a zverejilovanim iba niektorych reakcif cirkevnych predstavitelov a pod., ¢o
moze Citatela bez pristupu k inym médiam a informa¢nym zdrojom miast’.

Vyber zamestnancov cirkevnych médii uzko savisi s profilom tychto médif
ako takych. Ako sa zdorazmiuje vo viacerych prispevkoch (J. Spuchl'ak, J. Tino, V.
Slovak), pre napiﬁanie ulohy katolickych médif je kI'a¢ova ich neziskovost’, ¢im
sa zasadne odlisuju od komercénych sekularnych médii. J. Spuchlak neziskovost’
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média vysvetlil ako nenadrad’ovanie zisku nad formacné ciele, ¢o tvorbu zisku
odsuva na vedlajsiu kol'aj a jeho vyuzitie nasmertiva predovsetkym do udrzia-
vania chodu a do rozvoja média. Aj pri takomto profile média je vsak podla
V. Slovaka nutné nerezignovat’ na koncepciu a riadenie, ¢o st podl'a medialnej
teorie zakladné stlpy kazdej fungujticej medialnej firmy. V. Slovak na zaklade
svojich dlhoro¢nych skusenosti s vedenim Radia Lumen vy¢ital novozalozenej
Televizii Lux, ale nepriamo aj dalsim katolickym médiam, Ze si zbyto¢ne st’a-
zuju pracu, ked vznikaji v nepripravenych podmienkach a musia zapasit’ so
zakladnym nedostatkom.

Zavetr: viac priestoru vonkaj$§im odbornym pozorovatelom

Seminar Plnia katolicke média v slovenskej spolo¢nosti svoju tlohu? 11 pri-
niesol do buducej price a vnutornej reflexie nickolko vyznamnych podnetov.
V stvislosti s bielymi miestami na mape katolickeho medialneho pokrytia na
Slovensku upozornil na potrebu nenadrad’ovat’ technicky pokrok usiliu o vnua-
tornu kvalitu a neuspokojovat’ sa nim. Stale rezonuje potreba mienkotvorného
katolickeho periodika, ktorého vybudovanie sa zda byt’ vzdialenejsie ako v ¢ase
konania prvého semindra pred $tyrmi rokmi. To pomerne priamo savisi s d’al-
${im kI'icovym problémom, ktory semindr vyniesol na povrch — so schopnost'ou
cirkevnych médii zaujimat’ stanoviska, posobit’ ako spolocenska autorita a vo
vlastnom internom prostredi sa otvarat’ aj vnatrocitkevnému dialégu, do ¢oho
ju priamo vyzyva papezska instrukcia Communio et progressio. Ukazuje sa, ze
na Slovensku existujuce katolicke média tato ulohu nepovazuju za svoju a nie
st ochotné ju plnit’. Vyplyva to aj z ich koncepcie svojho publika, ktoré ¢asto
pokladaju za prilis jednoduché a nepripravené na vaznejsie témy. Zbavuju sa tak
$ance oslovit’ iné skupiny publik a uspokojit’ ich potrebu seridéznejsicho a pro-
fesionalnejsieho informovania. Za zaujimavy a prinosny vsak treba v tejto si-
vislosti povazovat’ koncept publika ako spolocenstva, ktoré jediné md formacnu
silu a cez ktoré moéze masové médium pozitivne zasahovat’ do konkrétnych
Pudskych osudov. Takto koncipované masové médium musi byt predovsetkym
neziskové, ¢ize oslobodené od komercénych zimerov a nasmerované na sluzbu
svojim prijemcom, na com sa vystupujuci zhodli. Neziskovost’ sa v$ak nesmie
napiflat’ na dkor profesionality a kvality, a to v oblasti koncepcie a riadenia mé-
dia a v oblasti profesionality zamestnancov média. Profesionalita by sa nemala
vytracat’ v prospech lojality.

Spomenuté konstruktivne podnety zaznievali predovsetkym v prispevkoch
vonkajsich odbornych pozorovatelov a zastupcov médif nepodliehajicich ofi-
cidlnym cirkevnym S$truktiram. Prave takymto hlasom by sa mal na semina-
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roch tohto typu vymedzovat’ vicsi priestor. Skusenost’” seminara Plnia katolicke
média v slovenskej spolocnosti svoju ulohu? 1I ukazala, Zze veduci pracovnici
oficialnych cirkevnych médii maji tendenciu pracu svojho média obhajovat’ a
vyjadrovat’ s fiou spokojnost’. Preto mézeme ako jedno z pouceni pre orga-
nizatorov budiceho treticho pokra¢ovania podnetného podujatia sformulovat’
vyzvu na aktivnejsiu pracu s vonkajsimi pozorovatel'mi, ktorf vaest do podujati
podobného typu kritickejsi, otvorenejsi a konstruktivnejsi pristup.

Terézia Roncakova
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Program konferencie

Plnia katolicke média v slovenskej spolo¢nosti svoju dlohur 11
Aktualne otazky v kontexte novych foriem komunikicie

Miesto a cas

14. februara 2009 (sobota)

Rektorat Katolickej univerzity (organova sien, 2. posch.)
Namestie A. Hlinku 60

034 01 Ruzomberok

Program
9.30 Registracia

10.00 Pozdravné prihovory
— Tadeusz Zasgpa, rektor KU
— Jozef Tino, predseda Ustredia slovenskej krest’anskej inteligencie

Maria Guregovd, predsednicka Féra pre verejné otazky
— Matus Demko, podpredseda Network Slovakia

1. blok
10:40 Marek Polacek, riaditel’ Televizie LUX
Televizia LUX ako hodnotova alternativa

11.00 Juraj Spuchlak, riaditel Radia Lumen
Katolicke radio na Slovensku ako nova alternativa

11.20 Martina Grochélova, veduca sekretariatu Katolickych novin
Myty o Katolickych novinach

11.40 Jozet Kovacik, riaditel’ Tlacovej kancelarie KBS
TK KBS - realizovana vyzva

12.00 Diskusia



13.00 Obed (Pilsner Pub)

2. blok
14.30 Michal Vasko, vydavatel’ tyzdennika Zrno
Z1no

14.50 Alzbeta Mrakova, séfredaktorka rodinného magazinu Familia
Pani redaktori, pre koho pracujete?

15.10 Juraj Grados, séfredaktor gréckokatolickeho ¢asopisu Slovo
Slovo a jeho premeny

15.30 Jan Misko, séfredaktor mladeznickeho ¢asopisu Ahal
Ahal — casopis — internet — televizia

15.50 Diskusia

17.00 Zaver



O AUTOROCH

ThLic. Anton Ziolkovsky — katolicky knaz Spisskej diecézy, vykonny redak-
tor ¢asopisu Nové horizonty a predseda obcianskeho zdruzenia Klub priatelov
Ferka Skycika. Clen zdruzenia mladych katolickych novinarov Network Slova-
kia, interny doktorand na Katedre katechetiky a praktickej teologie Pedagogicke;
fakulty KU v Ruzomberku.

PhDr. AlZzbeta Mrakova — $éfredaktorka rodinného ¢asopisu Familia (od
r. 2000). Stredoskolské studium absolvovala na Pedagogickej skole v Leviciach
(1968 — 1972), kde zalozila literarny kruzok Pegas a vydavala casopis Origi-
nal. Tu jej knizne vysla prva basnicka zbierka Mramorovy ohen (1971). Na FF
UK v Bratislave vystudovala odbor estetika — slovencina (1972 — 1977). V En-
cyklopedickom tustave Slovenskej akadémie vied pracovala ako lexikografka a
ako clenka ilustra¢ného timu na kniznych tituloch Encyklopédie Slovenska I.
— VL (1977 — 1980). V redakcii Katolickych novin (1996 — 2004) viedla rubriku
Kultura a zaroven prispievala do d’alsich krest’anskych casopisov. Ako jazykova
redaktorka, prekladatel'ka z cestiny a korektorka spolupracuje s redakciou caso-
pisu Rozmer (od t. 1997). Pre vydavatel'stvo Slovart rediguje a koriguje knihy o
umeni. Vydata, ma dve deti.

doc. ThDr. Juraj Spuchlak, PhD. — v roku 1999 obhijil na Univerzite
Komenského v Bratislave dizertacnt pracu s nazvom Problematika $irenia viery
cez masovokomunikacné prostriedky z pastoracného hladiska. Habilitoval sa na
Katolickej univerzite v Ruzomberku v roku 2004. Pésobi na Teologickej fakulte
Katolickej univerzity v Ruzomberku, kde pracuje uz od roku 1995, a na Katedre
zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku. Zalozil a
redigoval diecézny c¢asopis Slovo zo srdca (1993 — 2001). Je ¢lenom Rady pre
spolocenské komunikacné prostriedky pri Konferencii biskupov Slovenska. V
roku 1998 zalozil katolicke obc¢ianske zdruzenie na vychovu neprofesionalnych
zurnalistov. Od 1. novembra 2005 je riaditelom Radia LUMEN.

Mgr. Martina Grochalova — veduca vydania tyzdennika Katolicke noviny.
Po skonceni $tadia zurnalistiky a nemeckého jazyka pdsobila v rokoch 2001
— 2003 ako $éfredaktorka detského ¢asopisu Rebrik. V roku 2001 absolvovala
letny kurz pre mladych novinarov Katolickej medidlnej akadémie v Mnichove
a v Ludwigshafene. V roku 2003 sa zucastnila na letnej univerzite pre mladych
novinarov v Mexiku, Guatemale a v Salvadore. Ako novinarka sa $pecializuje
na oblast’ rozvojovej spoluprace a misijnej ¢innosti. Spolupracuje so zdruzenim



mladych novinarov Network Slovakia a s detskou organizaciou eRko, v ktore;
je predsednickou kolednickej akcie Dobra novina.

ThLic. Jozef Kovacik — po ukonceni $tudia teologie (Bratislava) a masmédif
(Rim) pracoval na Arcibiskupskom trade v Trnave (1997) a v Konferencii bis-
kupov Slovenska (2004). Pit’ rokov bol spolupracovnikom Vatikanskeho roz-
hlasu a dalsich pit’ rokov externym spolupracovnikom a moderatorom STV v
relaciach Klub Nikodém, Stéry déverné, Dobra zvest’, Stadio 2002-3, komen-
toval liturgické slavenia z Vatikanu a zo Slovenska, dokumenty s duchovnou te-
matikou. Medzi jeho d'al$ie medialne aktivity patri externd spolupraca s Radiom
Slovensko, externa spoluprica s TA3, je ¢clenom SSN, tajomnikom Rady pre
spoloc¢enské komunika¢né prostriedky KBS. V stcasnosti posobi ako riaditel
TK KBS a hovorca KBS.

Mgr. Marek Polacek — studoval socialnu pracu na Univerzite Komenského
v Bratislave a zurnalistiku na Université Catholique de Louvain-la-Neuve v Bel-
gicku. V roku 2001 nastapil na civilnt vojenskd sluzbu v krest'anskom televiz-
nom $tudiu LUX comunication. Je spoluautorom cyklu dokumentarnych filmov
o slovenskych misiondroch vo svete Moja misia. Od roku 2008 je riaditelom

katolickej televizie TV LUX.

ThLic. Juraj Drobny — veduci oddelenia programu TV LUX. V rokoch
1984 — 1989 studoval teolégiu na Rimskokatolickej cyrilometodskej bohoslo-
veckej fakulte v Bratislave. Licenciatnu pracu na tému Nabozenské vysielanie v
Slovenskej televizii po roku 1989 obhajil 12. novembra 2001 na KU v Lubline.
Ako rimskokatolicky knaz posobil vo farnostiach Povazskd Bystrica (1989), Pa-
chov-Horné Kockovcee (1989 — 1992), Bobot (1994 — 1997). Je spoluzakladate-
Pom masmediilneho zdruzenia LUX communication (1993).

Mgr. Jan Misko — po $tudiu na miestnom gymnaziu studoval na Prirodo-
vedeckej fakulte Univerzity Komenského v Bratislave, odbor environmentalis-
tika — biolégia. Pocas stadia zacal v roku 2001 prispievat’ do casopisu Svetlo
¢lankami o prirode. Po Gspesnom ukonceni stadia absolvoval civilnd ndhradnd
vojensku sluzbu v redakcii ¢asopisu Svetlo. Po jej skonceni, v roku 2003, sa stal
zastupcom $éfredaktora casopisu Svetlo, neskor stal pri vzniku casopisu AHAL
kde bol do roku 2007 jednym zo zastupcov §éfredaktora. Od roku 2007 pdsobi
ako séfredaktor casopisu AHAL Popri vedeni ¢asopisu stal na prelome rokov
2006 — 2007 pri vzniku uspesnej televiznej relacie Stadio AHAL ktora bola vy-
sicland najprv v TV NOE, neskor v TV LUX. Na jeset v roku 2007 spolu s d’al-



${imi dvoma spolupracovnikmi ziskal 3. miesto v celoslovenskej stt’azi Zivot bez
drogy, ktord vyhlasil Syndikat slovenskych novinarov, a to v kategorii televizia a
rozhlas. Kratko na to stal pri vzniku mladeznickeho internetového portalu www.
ziwhat.sk a v roku 2008 pri vzniku dalsej televiznej relacie FilmiX. Od roku
2008 je zastupcom riaditela vydavatel'stva Don Bosco a ma na starosti proces
vyroby knth. V roku 2008 sa stal aj ¢lenom Programovej rady TV LUX.

Michal Vasko — studoval teolégiu v Bratislave a masmedialnu komunikaciu
v Lubline. Jeho vydavatel'ské aktivity maji korene uz v samizdate. V stcasnosti
vedie tlaciaren a vydavatelstvo, ktoré rocne vydava viac nez 50 kniznych titulov.
Vydava casopis Impulz a tyzdennik ZRNO. Venuje sa tiez socialnym, ekono-
mickym a pastora¢nym otazkam.

ThLic. Juraj Grados§ — gréckokatolicky knaz, protojerej, $éfredaktor Slova,
oficialneho casopisu Gréckokatolickej cirkvi na Slovensku, zakladatel’ ¢asopisu
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doktorand Filozofickej fakulty Katolickej univerzity v Ruzomberku na katedre
zurnalistiky.
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